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Capítulo I. Planteamiento del problema 

1.1 Problema  

 La constante transformación del campo de la comunicación y el 

periodismo exige que la formación universitaria en esta disciplina se 

mantenga actualizada y alineada con las tendencias emergentes. 

 En la primera fase de esta investigación se identificó áreas clave de 

interés académico y profesional en el periodismo costarricense e 

internacional, señalando la necesidad de redefinir las líneas de investigación 

de la carrera de periodismo de la UIA para fortalecer su pertinencia en ámbito 

académico u laboral. 

 Si bien la primera fase del estudio estableció un conjunto de líneas de 

investigación basadas en un análisis bibliométrico de trabajos finales de 

graduación y literatura académica, en esta segunda fase es necesario 

consolidar y validar dichas líneas mediante un análisis comparativo y una 

evaluación de su aplicabilidad en la carrera. Esto permitirá garantizar que 

las líneas propuestas no solo respondan a las tendencias globales del 

periodismo, sino que también sean viables y estratégicas dentro del plan de 

estudios de la UIA. 

 A pesar de la importancia de la investigación en periodismo como pilar 

de la formación académica y profesional, la carrera de Periodismo de la UIA 

aaún enfrenta desafíos en la consolidación de un marco de líneas de 

imvestigación robusto y alineados con las necesidades actuales del mercado 

laboral y la academia.  

 El problema central de esta investigación plantea la siguiente 

pregunta: ¿cómo consolidar nuevas líneas de investigación para la carrera de 

periodismo de la Universidad Internacional de las América, asegurando su 

viabilidad y pertinencia dentro del contexto académico y profesional actual? 

 



1.2 Objetivos 

1.2.1 Objetivo general 

Construir y consolidar nuevas líneas de investigación para la carrera 

de periodismo de la Universidad Internacional de las Américas, basadas en 

las tendencias identificadas en la primera fase. 

1.2.2 Objetivos específicos 

- Realizar una comparación entre las líneas de investigación existentes 

en la carrera de periodismo y las identificadas en la primera fase. 

- Evaluar la viabilidad y relevancia de las nuevas líneas de investigación 

propuestas en la primera fase. 

- Desarrollar un conjunto de líneas de investigación que maximicen su 

impacto y se alineen estratégicamente con los objetivos estratégicos de 

la carrera de periodismo de la UIA. 

- Identificar los cursos de la malla curricular actual en los que se pueden 

aplicar las nuevas líneas de investigación. 

1.3 Delimitación 

 Esta investigación se centra en la consolidación de nuevas líneas de 

investigación para la carrera de periodismo de la Universidad Internacional 

de las Américas (UIA), basadas en los hallazgos obtenidos en la primera fase 

del estudio. Se analizarán las tendencias identificadas previamente en Costa 

Rica, España y Colombia, así como la producción académica de la carrera de 

periodismo de la UIA, con el fin de evaluar su pertinencia y viabilidad dentro 

del contexto académico y profesional actual. El estudio abarca el periodo del 

primer cuatrimestre del año 2025. 

 

 

 



1.4  Justificación 

 La consolidación de líneas de investigación en la educación superior es 

un componente clave para el desarrollo académico y profesional. En el caso 

del periodismo, la investigación no solo aporta a la teoría y a la producción de 

conocimiento, sino que también influye en la práctica profesional, 

respondiendo a los desafíos actuales de los medios. En este contexto, la 

actualización y validación de las líneas de investigación de la carrera de 

periodismo de la UIA es una tarea fundamental para fortalecer la formación 

de los futuros periodistas y garantizar la pertinencia del currículo académico. 

Hay algunas razones que destacan y que dennotan que la realización 

de esta investigación es fundamental. Una de ellas es la actualización 

académica. 

 Esta investigación permitirá consolidar un marco de líneas de 

investigación actualizado, acorde con las nuevas tendencias. Las 

universidades deben renovar sus enfoques investigativos para mantenerse al 

día con las transformaciones tecnológicas y los cambios en las audiencias. En 

este sentido, Salaverría (2019) señala que la investigación en periodismo ha 

evolucionado desde enfoques centrados en la estructura de los medios hasta 

las perspectivas más interactivas que consideran el impacto de la 

digitalización, las narrativas transmedia y la inteligencia artificial aplicada 

al periodismo. 

 Además, los estudios de Mitchelstein y Boczkowski (2009) han 

destacado que la investigación en periodismo debe seguir líneas que aborden 

los procesos de innovación, cambios en las prácticas periodísticas y el rol de 

las nuevas tecnologías en la producción de noticias. 

Un punto importante en la actualización académica actualmente es el 

periodismo digital. En este caso, Cabrera et al. (2023) señalan que los medios 

de comunicación digitales han generado nuevas dinámicas en la producción y 

distribución de noticias, lo que obliga a la academia a replantear sus marcos 

de investigación para incorporar estos cambios. Así, la consolidación de líneas 



de investigación en comunicación digital, fact-checking y periodismo de datos 

es esencial para responder a estas transformaciones. 

Por otro lado, la validación y consolidación de nuevas líneas de 

investigación contribuirá a la formación de periodistas más preparados para 

enfrentar los desafíos del entorno digital y globalizado. La investigación en 

periodismo debe estar alineada con las competencias y habilidades que 

demanda el mercado laboral.  

Según Deuze (2005), la formación periodística debe considerar la 

convergencia de medios, la cultura participativa y el periodismo interactivo 

para preparar profesionales capaces de adaptarse a los nuevos modelos de 

producción informativa. En este sentido, la validación de líneas de 

investigación permitirá que la enseñanza universitaria esté alineada con las 

necesidades del sector periodístico. 

 Además, estudios como los de García-Avilés et al. (2018) destacan que 

el periodismo está en un proceso de transformación en el que la 

especialización en comunicación organizacional y la incorporación de 

herramientas digitales son clave para la empleabilidad de los egresados. Por 

ello, la consolidación de líneas de investigación en estas áreas fortalecerá la 

preparación de los estudiantes. 

 Como parte de los requisitos de acreditación de la carrera de 

Periodismo ante SINAES, es necesario establecer un marco sólido de líneas 

de investigación que oriente la producción académica y científica en la UIA.  

 Las organizaciones de acreditación educativa exigen que las 

universidades establezcan marcos de investigación robustos que garanticen 

la producción científica de calidad. En este sentido, SINAES (2020) establece 

que las instituciones deben contar con líneas de investigación bien definidas 

y alineadas con sus objetivos estratégicos. Esto implica que la carrera de 

periodismo de la UIA debe consolidar y validar sus líneas de investigación 

para cumplir con los estándares de acreditación y asegurar su mejora 

continua. 



 Según el Informe sobre educación superior en América Latina 

(UNESCO, 2021), las universidades deben integrar la investigación en sus 

programas académicos como parte de un modelo de formación integral. Esto 

significa que la validación de nuevas líneas de investigación no solo fortalece 

el perfil académico de la UIA, sino que también responde a exigencias 

internacionales sobre calidad educativa. 

 Otro aporte importante del presente trabajo es que identificará los 

cursos de la malla curricular en los que se pueden aplicar estas líneas, esto 

permitirá mejorar la integración entre la investigación y la enseñanza, 

promoviendo una mayor cultura investigativa entre docentes y estudiantes.  

 La consolidación de líneas de investigación permitirá fortalecer la 

relación entre la docencia y la producción científica. Según Martínez Nicolás 

(2020), la investigación en comunicación y periodismo debe estar integrada 

en la enseñanza universitaria para fomentar una cultura investigativa entre 

docentes y estudiantes. Es por esto que, identificar los cursos de la malla 

curricular en los que pueden aplicarse las nuevas líneas de investigación, 

permitirá enriquecer los procesos de enseñanza-aprendizaje. 

 También Castillo y Carretóm (2010) demostraron que la definición 

clara de las líneas deinvestigación en comunicación permite que los trabajos 

finales de graduación sean más coherentes y contribuyan de manera efectiva 

al desarrollo académico y profesional de los estudiantes. 

 Unido a todo lo mencionado anteriormente, la Universidad 

Internacional de las Américas tiene como parte de sus objetivos promover la 

innovación, la excelencia académica y el compromiso social, puntos que serán 

reforzados con la actualización y consolidación de las nuevas líneas de 

investigación de la carrera de periodismo. 

 



Capítulo II.  

2.1 Antecedentes 

 Este capítulo presenta los estudios previos, enfoques y hallazgos 

empíricos que sirven de base para comprender la evolución y situación actual 

de la investigación en periodismo y comunicación, con énfasis en su desarrollo 

en contextos universitarios. 

 Las líneas de investigación constituyen una herramienta clave para 

orientar la producción científica en las universidades, permitiendo enfocar los 

esfuerzos académicos en áreas relevantes y estratégicas. Según el Consejo 

Nacional de Ciencia, Tecnología e Innovación Tecnológoca (2020), estas deben 

alinearse con los objetivos institucionales y responder a las demandas de la 

sociedad y del mercado laboral. 

 En el caso de América Latina y España, múltiples universidades han 

implementado estrategias para fortalecer la investigación en periodismo, 

incluyendo enfoques interdisciplinarios, metodologías digitales y la 

incorporación de tecnologías emergentes (UNESCO, 2021). 

 Salaverría (2019) resalta que la investigación en periodismo ha 

transitado de los enfoques tradicionales hacia el análisis de medios digitales 

y sus audiencias, considerando temas como la verificación de datos, el 

periodismo automatizado, la inteligencia artificial y las narrativas tras 

media. 

 Mitchelstien y Boczkowski (2009) identifican la evolución histórica del 

periodismo, la transformación digital, la ética periodística, los nuevos modelos 

de negocios y la cobertura de crisis entre las principales áreas de estudio en 

este campo. 

 A nivel institucional, diversos autores han planteado la necesidad de 

integrar la investigación en la docencia como parte esencial de la formación 

profesional en periodismo (Castillo & Carretón, 2010). Esto ha llevado a 



propuestas de reformas curriculares que favorezcan la aplicación de líneas de 

investigación en asignaturas y trabajos finales de graduación. 

Estudios recientes también enfatizan que la consolidación de líneas de 

investigación no puede hacerse de manera arbitraria, sino que debe 

considerar factores como recursos disponibles, pertinencia académica, 

impacto profesional y conexión con el diseño curricular (Salina et al., 2020; 

García-Avilés et al., 2022) 

2.2 Marco teórico 

 Este apartado ofrece el sustento conceptual que guía la presente 

investigación. A través de una revisión teórica, se abordan las definiciones 

clave, criterios de evaluación, factores de viabilidad y relevancia de las líneas 

de investigación en carreras universitarias como la de periodismo.  

Líneas de investigación en educación superior 

 Las líneas de investigación son estructuras organizativas del 

conocimiento que permiten orientar la producción científica. Martínez (2020) 

sostiene que estas líneas deben estar claramente definidas, tener continuidad 

y ser evaluadas de manera periódica. 

Criterios para evaluar nuevas líneas de investigación 

 Para consolidar nuevas líneas de investigación, es necesario definir 

criterios que permitan valorar su pertinencias y sostenibilidad. Entre los más 

utilizados están: 

- Relenvancia académica: Responde a problemáticas actuales y está 

respaldada por la producción científica (Martínez & Rodríguez, 2022) 

- Viabilidad institucional: Relación con las políticas de investigación de 

la universidad, recursos disponibles y capacidad de implementación 

(Muro et al., 2003) 

- Impacto en la formación profesional: La línea debe contribuir al 

desarrollo de competencias que respondan a las exigencias del mercado 

laboral y la evolución del periodismo digital. (UNESCO, 2021) 



- Conexión con la malla curricular: Debe integrarse a los planes de 

estudio, permitiendo su aplicación en asignaturas o proyectos finales 

de graduación. (Salinas et al., 2020) 

Factores de viabilidad 

 La viabilidad depende de elementos como infraestructura, apoyo 

institucional, recursos financieros, tecnológicos y humanos, González (2021) 

enfatiza la importancia de la colaboración interinstitucional para garantizar 

el éxito de las líneas propuestas. 

Relevancia académica y profesional  

 La relevancia puede medirse tanto en su impacto en la producción 

científica como en su contribución a la práctica profesional del periodista. 

Deuze (2020) destaca que las líneas de investigación deben responder a los 

retos del entorno digital, como el periodismo de datos, fact-checking, 

automatización, inteligencia artificial y modelos económicos sostenibles para 

medios digitales. 

Diseño curricular e integración 

 El diseño curricular debe permitir que la investigación se convierta en 

un eje transversal. Según Salinas et al. (2020), un currículo efectivo articula 

investigación, docencia y extensión mediante metodologías activas, 

aprendizaje basado en proyectos y espacios como laboratorios de medios 

digitales. 

Formación continua y actualización 

 García-Avilés et al. (2022) subrayan que la actualización constante de 

docentes y estudiantes es esencial para mantener la vigencia de las líneas de 

investigación. Se recomienda fomentar talleres, seminarios, participación en 

congresos y publicaciones científicas. 

Tecnología y periodismo 

 La convergencia entre tecnología y periodismo ha transformado 

significativamente la producción y difusión de noticias. Las innovaciones 



tecnológicas ofrecen nuevas herramientas para narrar historias, interactuar 

con las audiencias y redefinir las rutinas periodísticas tradicionales. Según 

Salaverría (2019), el periodismo digital ha evolucionado hacia un modelo en 

el que la tecnología no solo es una herramienta, sino un componente esencial 

en la construcción de contenidos informativos. Esta transformación exige que 

los periodistas adquieran competencias digitales y se adapten a entornos 

multimedia y multiplataforma. 

 El periodismo de datos es un ejemplo destacado de esta intersección. 

Cairo (2016) señala que el análisis y visualización de grandes volúmenes de 

información permiten descubrir patrones y narrativas que enriquecen el 

contenido periodístico. Este enfoque requiere habilidades en programación, 

estadística y diseño, lo que implica una redefinición del perfil profesional del 

periodista. 

Responsabilidad social y periodismo 

 La responsabilidad social es un principio fundamental en el ejercicio 

del periodismo. Implica el deber ético de informar con veracidad, pluralismo 

y sentido del bien común. La Comisión Hutchins (1947) estableció que los 

medios deben servir al interés público, proporcionando una cobertura precisa 

y equilibrada de los acontecimientos. Esta perspectiva ha sido adoptada y 

adaptada en diversos códigos deontológicos, como el Código Inernacional de 

Ética Periodística de la UNESCO, que enfatiza la responsabilidad del 

periodista ante la sociedad (UNESCO, 1983).  

 En el contexto latinoamericano, la responsabilidad social también se 

relaciona con la capacidad del periodismo para incidir positivamente en las 

comunidades. Según Ramírez (2018), el periodismo con enfoque social puede 

contribuir a visibilizar problemáticas estructurales, generar procesos de 

inclusión y fortalecer la democracia desde lo local. 

Innovación en la comunicación 

 La innovación es un eje transversal en el estudio del periodismo actual. 

García-Avilés (2021) identifica varias dimensiones de la innovación en la 



comunicación: tecnológica, narrativa, organizativa y de modelos de negocio. 

Esta diversidad muestra que innovar no implica únicamente adoptar nuevas 

herramientas digitales, sino también repensar procesos, estructuras y 

objetivos del quehacer periodístico. 

 Desde el campo académico, la innovación también se analiza en 

relación con los cambios en la formación profesional. Manfredi et al. (2019) 

subrayan que las universidades deben adaptar sus planes de estudio al 

ecosistema digital, incorporando asignaturas sobre emprendimiento, 

visualización de datos y narrativa transmedia. Además, la colaboración entre 

universidades y medios permite experimentar en contextos reales, 

fortaleciendo una cultura de innovación orientada no solo a la eficiencia, sino 

a la mejora de la calidad informativa y al impacto social. 

Impacto social y cultural del periodismo 

 El periodismo tiene un papel central en la construcción de la vida 

democrática y cultural de las sociedades. La UNESCO (2019) destaca que los 

sistemas democráticos requieren de un periodismo libre, riguroso y accesible, 

que contribuya a la transparencia, a la rendición de cuentas y al 

fortalecimiento del tejido social. Informar con precisión y responsabilidad 

permite a los ciudadanos ejercer sus derechos, tomar decisiones informadas y 

participar activamente en la esfera pública. 

 En el plano cultural, el periodismo también actúa como un vehículo de 

transmisión de valores, identidades y narrativas colectivas. Según Hallin y 

Mancini (2004), los medios de comunicación no solo reflejan la realidad, sino 

que la configuran simbólicamente, estableciendo marcos de interpretación 

sobre fenómenos sociales, tradicionales y debates culturales. El impacto 

cultural del periodismo se observa tanto en la preservación del patrimonio 

como en la transformación de imaginarios sociales. Por ello, estudiar el 

impacto social y cultural del periodismo permite comprender mejor su función 

estructural como agente de cambio y cohesión en las sociedades 

contemporáneas. 



Líneas de investigación de la carrera de periodismo de la 

Universidad Internacional de las Américas 

En años anteriores, la carrera de periodismo de la Universidad 

Internacional de las Américas desarrolló una serie líneas de investigación que 

guían los Trabajos finales de graduación y las investigaciones docentes, pero 

no se han actualizado y de ahí la importancia de la presente investigación. A 

continuación, se detalla la información proporcionada por la Dirección de 

Carrera: 

Líneas de investigación de la carrera de periodismo: 

➢ Periodismo e historia 

➢ Periodismo: teoría, perspectivas y enfoques 

➢ Comunicación periodística organizacional 

➢ Legislación y ética periodística 

➢ Periodismo y comunicación digital 

➢ Análisis del entorno para empresas periodísticas 

  

1. Periodismo e historia: 

  

Dominio curricular correspondiente: Especialista en investigación, 

periodismo de datos, su recolección e interpretación, generando debate y 

análisis en la opinión pública, dentro de una perspectiva ética adecuada en el 

ejercicio de la profesión. 

  

Propósito académico: Analizar las realidades al tenor de los contenidos 

teórico-prácticos del Periodismo en una línea lógica dialéctica histórica. 

  

Propósito aplicativo: Contribuir al estado del arte del periodismo en el país y 

el mundo, en relación con las tendencias, desafíos y adaptabilidad al entorno. 

  



Realidad a la que responde: Rol del periodista como comunicador social y 

formador de criterio al respecto de los temas tratados desde el periodismo 

como ciencia social. 

  

Delimitación temática: 

• Evolución del periodismo. 

• Ejercicio periodístico desde la técnica y la destreza tecnológica. 

• Ejercicio periodístico y la construcción de mensajes. 

• Formación integral y empleabilidad del periodista. 

• Historia del periodismo y tendencias actuales. 

• Perspectivas del periodismo en Costa Rica y el Mundo. 

  

2. Periodismo: teoría, perspectivas y enfoques: 

  

Dominio curricular correspondiente: Creador y divulgador de contenidos 

periodísticos para medios tradicionales y digitales, con el fin de desarrollar y 

aplicar todos los géneros periodísticos. 

  

Propósito académico: Estudiar del periodismo como ciencia, el sustento 

teórico de las prácticas comunicativas. 

  

Propósito aplicativo: Insumos epistemológicos al periodismo desde la 

perspectiva del razonamiento y la lógica, así como en las tendencias prácticas 

consecuencias de la primera. Dar sustento teórico a aquellas prácticas 

periodistas que no lo tienen para la construcción del método. 

 

Realidad a la que responde: Vacíos disciplinares actuales y nuevas prácticas 

con alto grado de improvisación, debido al rendimiento acelerado de las 

tecnologías inversamente proporcional al ejercicio periodístico actual. 

 

Delimitación temática: 

• Contexto sociológico. 



• Comunicación de masas. 

• Conductismo y funcionalismo. 

• Análisis crítico. 

• Determinismo tecnológico y enfoque ecológico (digitalización). 

• Estructuralismo. 

• Constructivismo social y estudios culturales. 

• Modelos lineales, circulares, reticulares 

 

3. Comunicación periodística organizacional 

  

Dominio curricular correspondiente: Observador, planificador y ejecutor de la 

comunicación organizacional e institucional en sus diversos ámbitos y 

sectores públicos y privados. 

  

Propósito académico: Establecer los límites de acción entre el periodismo y la 

comunicación en las organizaciones, en aras de complementar las tareas, 

crear un profesional integral y contribuir al alcance de las metas reales de 

determinada empresa. 

  

Propósito aplicativo: Desarrollar propuestas claras de comunicación integral 

que visibilicen el periodismo y su acción dentro y fuera de una organización o 

medio de comunicación tradicional o digital, lo cual incluye aquella gama de 

medios no tradicionales y no digitales, siendo emprendimientos o no. 

  

Realidad a la que responde: Necesidad imperativa de empleo en Costa Rica y 

la región latinoamericana, así como multiplicidad y pluralidad de voces desde 

la comunicación social. 

  

Delimitación temática: 

  

• Gestión organizacional de la comunicación. 

• Relación de la organización con el manejo de prensa. 



• Periodismo y lucro. 

• Medios de comunicación como empresas. 

• Sistemas comunicativos, superestructura económica. 

• Periodismo como gestor de cambios organizacionales. 

• Proyectos periodísticos en y como organizaciones nuevas. 

• Ideas periodísticas para laboratorios de pensamiento nuevo. 

  

4. Legislación y ética periodística  

  

Dominio curricular correspondiente: Todos 

  

Propósito académico: Reconocer el marco normativo y ética del deber de los 

periodistas para el ejercicio idóneo de la profesión en todos los ámbitos de la 

vida. 

  

Propósito aplicativo: Análisis los diversos escenarios y sus límites legales y 

deontológicos donde el periodismo tiene impacto o lo debería tener. 

  

Realidad a la que responde: El ejercicio periodístico en el marco de los 

derechos humanos y la confusión existente entre libertades para el ejercicio 

profesional y libertades fundamentales de todo ser humano. Asimismo, la 

crisis ética en el mundo físico y digital en contraposición de la dinámica 

clásica. 

  

Delimitación temática: 

  

• Marco normativo de derechos humanos y su relación con la 

comunicación y prensa. 

• Ordenamiento jurídico de Costa Rica y su relación con la 

comunicación social. 

• Deberes éticos en el ejercicio cotidiano del periodismo y el efecto de 

las tendencias. 



• Legislación existente por temática abordada desde el periodismo. 

• Ética periodística aplicada al contexto nacional e internacional. 

  

5. Periodismo y comunicación digital 

  

Dominio curricular correspondiente: Analista, estratega y productor de 

contenido digital y multimedia aplicados al mercadeo digital, para el 

desarrollo de productos de comunicación digital. 

  

Propósito académico: Aprendizaje y aplicación de los aspectos teóricos y 

prácticos del ejercicio del periodismo en el desarrollo de una comunicación 

digital asertiva. 

  

Propósito aplicativo: Ejercicio de la profesión periodística en el marco del 

desarrollo de las nuevas tecnologías y conocimiento acerca de la creación de 

contenido y estrategias en la comunicación digital. 

  

Realidad a la que responde: El desarrollo de nuevas tecnologías y la 

segmentación de los mercados en el ámbito digital han provocado una 

evolución del ejercicio del periodismo digital, creando nuevas tendencias en 

la comunicación digital. 

  

Delimitación temática: 

  

• Construcción de periodismo transmedia 

• Nuevas técnicas de periodismo digital 

• Estrategias de mercadeo en la comunicación digital 

• Nuevas tendencias creativas en la generación de contenido digital/ 

Abordaje creativo 

• En el periodismo digital 

• Análisis de medios 

• Comunicación organizacional en medios digitales. 



  

6. Análisis del entorno para empresas periodísticas 

  

Dominio curricular correspondiente: Constructor y ejecutor de 

emprendimientos periodísticos, como nuevas formas de desempeñar la 

actividad profesional. 

  

Propósito académico: Entender las etapas para la generación de 

emprendimientos periodísticos, desde la preparación hasta la ejecución y 

revisión de resultados. 

  

Propósito aplicativo: Entender el entorno de los mercados a nivel periodístico 

y las necesidades del mismo, para crear un emprendimiento, siguiendo el 

proceso adecuado desde la generación de la idea, hasta su ejecución. 

  

Realidad a la que responde: El emprendimiento como nueva modalidad para 

ejercer la profesión periodística, con base en la segmentación de los mercados 

y las nuevas tendencias. 

 

Delimitación temática: 

  

• Desarrollo de emprendimientos periodísticos nacionales 

• Estrategias periodísticas para desarrollos empresariales locales 

• Desarrollo de emprendimientos periodísticos internacionales 

• Dirección de emprendimientos online 

• Nuevos nichos y emprendimientos 

 

 

 



Capítulo III. Marco metodológico 

3.1 Tipo de Investigación  

 La presente investigación se clasifica como una investigación aplicada, 

de enfoque mixto, con alcance exploratorio y descriptivo. 

 La investigación aplicada tiene como finalidad resolver problemas 

concretos o contribuir a la toma de decisiones en contextos específicos, a partir 

de conocimientos existentes. Según Hernández Sampieri et al. (2014), este 

tipo de investigación “busca aplicar el conocimiento generado por la 

investigación básica para mejorar procesos, intervenir o tomar decisiones 

sobre situaciones reales” (p.39). En este caso, el propósito es construir y 

consolidar nuevas líneas de investigación en la carrera de periodismo de la 

Universidad Internacional de las Américas, basadas en hallazgos previos y 

contextualizadas en el entorno académico institucional. 

 La investigación también se apoya en el análisis documental, al 

examinar textos académicos, planes de estudio, normativas institucionales y 

documentos de acreditación, complementado por técnicas de consulta a 

expertos para validar las líneas propuestas. Esto le otorga un carácter 

exploratorio, al indagar nuevas posibilidades para estructurar líneas de 

investigación pertinente, y descriptivo, al sistematizar y caracterizar dichas 

líneas según criterios definidos. Este alcance se detalla a continuación. 

3.2 Alcance de la investigación  

 Este estudio es de carácter exploratorio y descriptivo: 

- Exploratorio, porque busca identificar cómo se pueden consolidar las 

líneas de investigación en la carrera de periodismos de la Universidad 

Internacional de las Américas, a partir del análisis de documentos 

académicos y validaciones de expertos. 

- Descriptivo, porque detalla y caracteriza las líneas de investigación 

existentes y las comparará con las propuestas en la primera fase del 

estudio. 



 

3.3 Enfoque de la investigación 

Esta investigación adopta un enfoque mixto, ya que combina métodos 

cuantitativos y cualitativos en un mismo estudio para obtener una 

comprensión completa y profunda de un fenómeno. En este caso, la 

consolidación de líneas de investigación para la carrera de periodismo de la 

UIA requiere una aproximación interpretativa basada en documentos clave y 

validaciones expertas.  

3.4 Diseño de la investigación 

 El diseño de la presente investigación corresponde a triangulación 

concurrente, pues se recolectarán los datos cualitativos y cuantitativos 

simultáneamente. 

3.5 Muestreo 

 El tipo de muestro que se aplicará para la validación de las líneas de 

investigación es no probabilístico por conveniencias, también conocido como 

muestreo intencional o dirigido. En este tipo de muestreo, los participantes 

son seleccionados por su accesibilidad, experiencia y pertinencia en relación 

con el objeto de estudio. 

 Según Martínez (2020), el muestro no probabilístico por conveniencia 

es útil cuando el objetivo es “obtener información de individuos clave que 

poseen conocimientos específicos sobre el fenómeno estudiado” (p.112). En 

esta investigación, se recurrirá a docentes y expertos en investigación, 

quienes cuentan con criterios de experiencia, formación disciplinaria y 

vinculación directa con la carrera de Periodismo. 

Fuentes de información 

Fuentes primarias: 

- Documentos institucionales de la UIA sobre las líneas de investigación 

de la carrera de periodismo. 



- Planes de estudio y programas de curso. 

- Informes de acreditación y normativas del Sistema Nacional de 

Acreditación de la Educación Superior (SINAES). 

- Observaciones y aportes de expertos en investigación y docencia en 

periodismo. 

- Estudiantes de la carrera de periodismo de la Universidad 

Internacional de las Américas. 

Fuentes secundarias: 

- Artículos académicos sobre tendencias en comunicación y periodismo. 

- Normativas y estándares internacionales en investigación en 

comunicación. 

- Informes de organismos como UNESCO (2021) y LATINREV (2023) 

sobre la evolución del periodismo y su impacto en la formación 

académica. 

3.6 Instrumentos de recolección de información 

 Para la obtención y análisis de datos, se emplearán dos técnicas 

principales: 

• Análisis comparativo de líneas de investigación 

Para este instrumento se realizará un análisis documental 

comparativo entre: 

1. Las líneas de investigación vigentes en la UIA y las líneas identificadas 

en la primera fase de la investigación. 

2. Las líneas identificadas en la primera fase y su relación con los 

programas de cursos. 

• Validación por expertos 

Para evaluar la viabilidad y relevancia de las líneas de investigación 

propuestas, se realizará una revisión de expertos mediante la 

socialización del documento con docentes de la carrera de periodismo y 



los integrantes de la dirección de carrera de periodismo de la 

Universidad Internacional de las Américas. 

• Encuestas: Se aplicarán encuestas a los estudiantes de periodismo de 

la Universidad Internacional de las Américas. 

 

3.7 Operacionalización de variables 

 Para el desarrollo de cada objetivo se utilizarán los instrumentos que 

se detallan a continuación: 

Objetivo 1: Realizar una comparación entre las líneas de investigación 

existentes en la carrera de periodismo y las identificadas en la primera fase. 

Se realizará un análisis comparativo, con el fin de buscar similitudes, 

diferencias y patrones emergentes entre las líneas identificadas y las que ya 

existían. 

Objetivo 2: Evaluar la viabilidad y relevancia de las nuevas líneas de 

investigación propuestas en la primera fase. 

En este caso se buscará las opiniones de expertos. Se realizarán 

entrevistas a expertos en el campo del periodismo con el fin de compartir la 

información sobre las nuevas líneas y que así, pueden dar su opinión sobre la 

viabilidad y relevancia para que sea aplicado desde el contexto nacional. 

Objetivo 3: Desarrollar un conjunto de líneas de investigación que maximicen 

su impacto y se alineen estratégicamente con los objetivos estratégicos de la 

carrera de periodismo de la UIA. 

Mediante encuestas (a través de forms) a estudiantes y profesores, se 

buscará obtener sus perspectivas para determinar si una línea es aplicable o 

no sobre las áreas de investigación más relevantes y necesarias. 

Objetivo 4: Identificar los cursos de la malla curricular actual en los que se 

pueden aplicar las nuevas líneas de investigación. 

Para el último objetivo de esta investigación se realizará una revisión 

documental, en la que se analizará la malla curricular actual de la carrera de 



periodismo en la UIA. Esto incluye revisar los programas de estudio, 

descripciones de cursos y objetivos de aprendizaje y luego categorizar o 

clasificar a los cursos en categorías según su relevancia para las nuevas líneas 

de investigación (alta, media, baja). 

 

Capítulo IV. Desarrollo 

4.1 Comparación entre las líneas de investigación 

 

 El primer objetivo de esta investigación busca realizar una comparación 

entre las líneas de investigación existentes en la carrera y las identificadas en la 

primera fase, esto como parte del proceso para construir las nuevas líneas de 

investigación de la carrera de periodismo de la Universidad Internacional de las 

Américas.  

 

Líneas vigentes en la 

carrera 

Líneas identificadas 

en la investigación 

Coincidencias/Diferencias 

destacadas 

1. Periodismo e 

historia 

No aparece 

explícitamente 

Se sugiere integrar en 

“perfil profesional” como 

parte del desarrollo 

histórico del oficio. 

2. Periodismo: 

teoría, 

perspectivas y 

enfoques 

Análisis de contenido Hay puntos de contacto 

en el enfoque crítico, pero 

la línea identificada es 

maps aplicada y 

metodológica. 

3. Comunicación 

organizacional 

periodística 

Comunicación 

organizacional 

Coinciden ampliamente 

en enfoque, propósitos y 

aplicación. 

4. Legislación y 

ética 

periodística 

Ética y 

responsabilidad 

periodística (implícita 

en varias líneas como 

“cobertura” y 

Coinciden 

temáticamente, aunque 

el nuevo modelo no se 

presenta como línea 

autónoma, sino integrada 

en otras. 



“análisis de 

contenido”) 

5. Periodismo y 

comunicación 

digital 

Comunicación 

digital/Innovación y 

nuevas tendencias 

Coinciden, aunque las 

nuevas líneas amplían el 

enfoque hacia IA, Big 

data y periodismo 

inmersivo. 

6. Análisis de 

entorno para 

empresas 

periodísticas 

Medios de 

comunicación y 

modelos de negocio 

Coinciden. En el nuevo 

enfoque se profundiza 

más en sostenibilidad, 

monetización y 

audiencias. 

 

 

- 

Cobertura 

periodística 

Línea nueva. Aparece 

como resultado del 

análisis de contenido de 

TFG y estudios recientes. 

 

- 

Perfil profesional Línea nueva que 

responde a la evolución 

del mercado laboral y 

competencias digitales. 

 

- 

Inclusión y 

diversidad en los 

medios 

Línea nueva que refleja 

una preocupación 

emergente por enfoque de 

derechos, género y 

accesibilidad. 

Fuente: Elaboración propia, 2025. 

  

 Tras la comparación detallada en el cuadro anterior, se destacan 

algunos puntos importantes: 

- Coincidencias directas:  

o Comunicación organizacional, periodismo digital y modelos de 

negocio están presentes tanto en la propuesta institucional como 

en los resultados de la primera fase. 

- Líneas existentes que podrían ser ampliadas o integradas: 

o Periodismo e historia y teoría del periodismo podrían 

incorporase como ejes transversales dentro de “perfil 

profesional” o “análisis de contenido”. 



- Líneas nuevas identificadas en la fase de investigación: 

o Cobertura periodística, perfil profesional, inclusión y diversidad, 

e innovación y nuevas tendencias no están representadas 

explícitamente en la propuesta institucional, pero surgen como 

necesidades actuales derivadas del análisis bibliométrico. 

- Transformación del enfoque ético y normativo: 

o Legislación y ética periodística aparece en el documento 

institucional como línea propia, mientras que en el estudio 

reciente se integra como tema transversal en coberturas, 

contenidos y formación profesional. 

 

4.2 Validación de las líneas de investigación propuestas en la 
primera fase 
 Para dar cumplimiento al segundo objetivo de la presente 

investigación, se implementaron dos instrumentos dirigidos a los principales 

actores del proceso formativo: a ocho docentes con experiencia en procesos de 

tesis e investigación y 21 estudiantes activos de la carrera de periodismo. El 

propósito fue obtener una visión integral sobre la pertinencia y aplicabilidad 

de las líneas de investigación propuestas a partir de la fase diagnóstica de 

esta investigación. 

 En el caso del personal docente, se obtuvo la particpació de ocho 

profesores. El instrumento aplicado incluyó valoraciones por escala y 

preguntas abiertas para profundizar sobre las percepciones cualitativas 

respecto a las líneas de investigación propuestas. 

 Los resultados indican que, en términos generales, las líneas fueron 

consideradas relevantes y alineadas con las demandas actuales del ejercicio 

profesional periodístico. Varios docentes destacaron que estás líneas abordan 

temáticas emergentes como la comunicación digital, la innovación y la 

inclusión, y que responden a tendencias vigentes en el periodismo. 

 



 

Figura 1. 

Viabilidad de cada línea de investigación. 

Elaboración propia, 2025. 

 

 

Figura 2. 

Relevancia de cada línea de investigación. 

 Elaboración propia, 2025. 

 

En cuanto a observaciones específicas, algunos docentes señalaron que 

líneas como “análisis de contenido” e “inclusión” podrían representar retos 

para los estudiantes debido a que no se abordan ampliamente en la malla 

curricular actual. Esto sugiere la necesidad de reforzar ciertos contenidos en 

los cursos base o crear nuevos espacios formativos. 



 Las respuestas obtenidas en las preguntas abiertas reflejaron una 

valoración predominantemente positiva. Frases como “están completas” y 

“son los temas actuales para el desarrollo profesional del periodista” 

evidencian que las líneas propuestas fueron percibidas como adecuadas. 

También se destacan algunos elementos que contribuyen a la viabilidad de lo 

propuesto. Por ejemplo, la disposición de docentes y estudiantes cuando 

existen objetivos claros; la posibilidad de articular prácticas en cursos 

intermedios o avanzados y la pertinencia de la actualización constante ante 

un contexto mediático cambiante. 

 Por otra parte, también se identificaron algunas posibles dificultades 

como la carga académica actual que limita la práctica investigativa, la falta 

de espacios permanentes de capacitación para docentes en metodologías de 

investigación y las limitaciones tecnológicas o de acompañamiento. 

 Entre los ajustes sugeridos, se recomendó profundizar en las líneas 

vinculadas al perfil profesional y los nuevos modelos de negocio, ya que 

representan áreas con alta demanda entre los estudiantes. 

 El segundo instrumento fue aplicado a estudiantes de distintos niveles 

de la carrera. Se procesaron 21 respuestas completas al formulario, las cuales 

reflejan una alta valoración del rol de la investigación en su formación 

profesional, destacando que esta les permite adquirir pensamiento crítico y 

profundidad temática, también acceder a información verificada y desarrollar 

habilidades analíticas que fortalecen el rigor periodístico. Otro aspecto que 

destacan sobre el rol de la investigación es la posibilidad de adaptarse a 

nuevos formatos y tendencias. 

Figura 3. 



Perfil de estudiantes encuestados. 

Elaboración propia, 2025. 

 Entre los aportes más relevantes destaca la inclusión espontánea de 

propuestas alineadas con las líneas ya consolidadas. 

 En las preguntas abiertas, los estudiantes propusieron varias líneas 

complementarias que reflejan intereses actuales, como: 

- Periodismo especializado (deportivo, internacional) 

- Inteligencia artificial aplicada a medios 

- SEO y posicionamiento de contenidos digitales 

- Psicología de la comunicación 

- Marketing digital y producción audiovisual 

Estas sugerencias permiten identificar subtemas relevantes que 

pueden integrase dentro de las líneas amplias ya propuestas, enriqueciendo 

su alcance sin necesidad de crear líneas nuevas y demuestra una 

correspondencia natural entre los intereses estudiantiles y las líneas 

identificadas y también valida su aplicabilidad desde la experiencia del aula. 

En cuanto al interés por participar en proyectos, la mayoría de los 

estudiantes expresó disposición, aunque algunos señalaron la necesidad de 

mayor orientación y acompañamiento para comprender los procesos de 

investigación desde etapas tempranas de la carrera. 



La información recolectada mediante los instrumentos permite 

responder al objetivo y confirma que las líneas de investigación propuestas en 

la primera fase son viables y relevantes, tanto desde la perspectiva del cuerpo 

docente, como desde las expectativas de los estudiantes. Sin embargo, 

también es importante mencionar que se revelan áereas de mejora clave. Tras 

el análisis se refuerza la necesidad de articular las líneas con cursos 

específicos de la malla curricular (lo cual se abarcará más adelante). También 

se destaca la importancia de reforzar la información metodológica desde 

niveles intermedios y el valor de crear espacios para introducir a estudiantes 

en procesos investigativas reales.  

Así que, si bien existen recomendaciones de fortalecimiento en cuanto 

a integración curricular y formación metodológica, la validación general 

confirma que la propuesta responde aduecuadamente a las necesidades y 

expectativas del entorno académico y profesional del periodismo. 

4.3 Propuesta final líneas de investigación 
 La integración de los hallazgos de la fase diagnóstica, la validación por parte 

de expertos docentes y la percepción de los estudiantes permitió consolidar un 

conjunto de líneas de investigación que reflejan las necesidades actuales de la 

disciplina, las tendencias emergentes y los ejes estratégicos de la carrera de 

periodismo de la UIA. Estas líneas fueron definidas considerando su viabilidad, 

relevancia académica y profesional, y su potencial de impacto en los procesos de 

formación, producción científica y proyección social. 

 Cada línea fue diseñada con una denominación clara, una justificación 

basada en los resultados del estudio y una conexión directa con los objetivos 

académicos de la carrera, entre los que destacan, fortalecer la formación integral, 

fomentar la investigación aplicada, actualizar los contenidos antes las 

transformaciones tecnológicas del campo y responder a desafíos sociales 

contemporáneos. 

 A continuación, la propuesta de las líneas de investigación consolidadas: 

 



Línea de 
investigación 

Descrpición general Justificación 

1. Comunicación 
digital 

Estudia el uso de 
plataformas, herramientas 
y formatos digitales en el 
periodismo, redes 
sociales, inteligencia 
artificial y verificación de 
datos. 

Alta presencia en TFG y 
literatura académica 
reciente. Validada como una 
de las más relevantes y 
viables por docentes y 
estudiantes. 

2. Cobertura 
periodística 

Analiza cómo los medios 
informan sobre eventos, 
actores y fenómenos 
sociales, considerando 
enfoque, profundidad, 
formatos narrativos y ética 
en la representación. 

Línea emergente en los TFG 
analizados. Permite 
profundizar en el análisis 
crítico de los discursos 
mediáticos. 

3. Perfil 
profesional 
del periodista 

Explora las competencias, 
habilidades, retos y 
transformaciones del rol 
del periodista en contextos 
actuales, incluyendo el 
desarrollo de nuevas 
funciones y 
especializaciones. 

Sugerida por estudiantes. 
Permite estudiar la evolución 
del ejercicio periodístico en 
relación con el mercado 
laboral. 

4. Innovación y 
tendencias en 
medios 

Explora modelos 
emergentes de 
producción, distribución y 
consumo de información, 
como periodismo 
inmersivo, periodismo de 
datos, medios 
independientes y 
emprendimiento 
mediático. 

Reconocida como prioritaria 
por docentes. Refleja 
tendencias en constante 
evolución. Fomenta el 
pensamiento creativo y 
adpatación profesional. 

5. Análisis de 
contenido 

Examina el contenido 
mediático desde 
perspectivas temáticas, 
ideológicas, discursiva y de 
calidad, usando 
herramientas cualitativas y 
cuantitativas, 

Se identificó como uno de los 
métodos más empleados en 
trabajos finales y 
ampliamente aceptado por 
los docentes. 

6. Medios de 
comunicación 
y modelos de 
negocio 

Estudia la sostenibilidad de 
los medios, el 
comportamiento de las 
audiencias y la gestión 
organizacional del entorno 
mediático. 

Abarca dimensiones tanto 
económicas como 
estructurales de los medios. 
Tema emergente en 
literatura académica. 



 
7. Inclusión, 

diversidad y 
comunicación 
para el cambio 
social 

 

Aborda la representación 
de minorías, la 
accesibilidad informativa, 
el enfoque de derechos en 
la cobertura y el papel del 
periodismo en la 
promoción de justicia 
social y equidad. 

Propuesta por estudiantes y 
respaldada por la parte 
teórica. Responde a un 
enfoque ético, social y 
ciudadano del periodismo. 

8. Comunicación 
organizacional 

Estudia los procesos 
comunicativos en 
empresas e instituciones, 
tanto a nivel interno como 
externo. 

Presente en la malla 
curricular, en TFG y validada 
como campo profesional 
aplicado. 

Elaboración propia, 2025. 

 Estas líneas permiten orientar proyectos de investigación, trabajos finales 

de graduación, seminarios y acciones de vinculación con el entorno. Su aplicación 

efectiva contribuirá al fortalecimiento del perfil del egresado y a la consolidación 

de una cultura investigativa de la carrera. 

4.4 Identificación de los cursos de la malla curricular actual para la 
aplicación de las nuevas líneas de investigación. 
 

 El propósito de este objetivo es establecer vínculos claros y justificados 

entre las líneas consolidadas y los cursos de los planes de estudio de la carrera de 

periodismo de la Universidad Internacional de las Américas. Este análisis permite 

visualizar en qué espacio formativos puede incentivarse el desarrollo de proyectos 

investigativos alineados con las nuevas prioridades académicas y al mismo 

tiempo, detectar vacíos o áreas que requieren fortalecimiento.  

 La metodología aplicada consistió en un análisis documental 

comparativo entre los programas de los cursos y los componentes temáticos 

de las líneas de investigación definidas en la presente investigación. Se 

consideraron contenidos programáticos, objetivos formativos y metodologías 

de cada asignatura. La revisión de los programas oficiales permitió evidenciar 

que todas las líneas pueden aplicarse en al menos dos cursos de la malla, ya 

sea desde el desarrollo teórico, la práctica profesional o la producción 



académica. Algunas de forma directa y otras, encuentran espacios 

complementarios para su desarrollo en asignaturas que, si bien no abordan 

los temas como eje central, sí los fortalecen o contextualizan. 

A partir de este cruce, se identificaron, puntualmente, aquellos cursos 

con mayor potencial para la aplicación directa, así como otros con 

posibilidades de apoyo o articulación complementaria. 

A continuación, se resume la propuesta de implementación de las 

líneas de investigación en la malla curricular actual: 

Línea de investigación Cursos aplicables 

Comunicación digital - Periodismo digital 

- Marketing digital 

Cobertura periodística - Periodismo político 

- Periodismo económico 

- Periodismo deportivo 

- Periodismo de sucesos 

- Periodismo y temática social 

- Periodismo investigativo 

- Opinión pública 

Perfil profesional del 

periodista 

- Comunicación, ética y legislación  

- Fundamentos de comunicación y 

periodismo  

- Talleres prácticos (redacción, 
locución, fotografía, producción 
audiovisual) 

Innovación y tendencias en 

medios 

- Periodismo y análisis de datos 

- Taller de producción en radio y 

nuevas tendencias 

- Periodismo digital 

Análisis de contenido - Opinión pública  

- Comunicación, ética y legislación  

- Desarrollo de pensamiento crítico  

- Periodismo Investigativo  

- Técnicas de investigación  

Medios de comunicación y 

modelos de negocio 

- Emprendimientos periodísticos 

- Marketing digital 

- Taller de producción en radio y 

nuevas tendencias 

- Diseño y gestión de proyectos 



Inclusión, diversidad y 

comunicación para el cambio 

social 

- Periodismo y temática social  

- Comunicación, ética y legislación  
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Elaboración propia, 2025 

Para comprender el contexto y razones por las que las líneas de 

investigación propuestas pueden aplicarse a los cursos mencionados, se 

detalla el tipo de vinculación y justificación que tiene cada línea. 

1. Comunicación digital 

Esta línea se enfoca en la transformación digital de los medios, el 

impacto de las redes sociales, la adaptación de medios tradicionales al entorno 

en línea, la desinformación y el rol del periodista en la era digital. Esta 

temática tiene una vinculación clara con varios cursos del plan de estudios: 

- Periodismo digital (vinculación directa): Este curso desarrolla las 

competencias para crear contenidos periodísticos en medios digitales y 

entender las tendencias y herramientas propias de la comunicación en 

línea. Por ejemplo, el programa indica que el estudiante “entiende el 

lenguaje periodístico aplicado a los medios de comunicación digital” y 

“estudia las tendencias digitales” relevantes en el campo, lo cual se 

alinea directamente con los objetivos de la línea de investigación en 

cuanto a adaptación a nuevas plataformas y tecnologías. 

- Marketing digital (vinculación complementaria): Este curso introduce 

estrategias de promoción y análisis en entornos web y redes sociales. 

Si bien tiene un enfoque mercadológico, sus contenidos complementan 

la línea de Comunicación digital al enseñar al futuro periodista cómo 

aumentar el alcance y la efectividad de la difusión de contenidos en 

línea. Una posibilidad de aplicación es mediante el análisis de métricas 



web y optimización de estrategias digitales, según se menciona en el 

programa de estudio del curso. De esta manera, el periodista 

comprende mejor la interacción con audiencias digitales y el combate 

de la desinformación en redes, en concordancia con esta línea de 

investigación. 

2. Cobertura periodística 

La línea Cobertura periodística abarca el análisis de los contenidos 

difundidos por medios en distintos ámbitos (político, social, cultural), 

poniendo énfasis en cómo se realizan las coberturas de crisis, la ética 

en la producción periodística y el impacto de dichas coberturas en la 

opinión pública.  

En la malla curricular, existen varios cursos dedicados a géneros 

periodísticos especializados, los cuales se vinculan directamente con 

esta línea al formar al estudiante en la cobertura de temas específicos. 

- Periodismo político, Periodismo económico, Periodismo deportivo y 

Periodismo de sucesos (vinculación directa): Estos cursos de 

cuatrimestres avanzados, preparan al estudiante para la cobertura 

informativa especializada de temas políticos, económico, deportivos y 

de sucesos. Cada uno aborda las particularidades de reportera en su 

campo con profundidad y rigor. Además, estos cursos cubren cómo 

investigar y presentar información de sus respectivas fuentes 

especializadas, ajustándose con la líena de investigación al 

proporcionar al estudiante las herramientas prácticas para realizar 

dichas coberturas con conocimiento de contexto y técnicas adecuadas. 

Todos ellos refuerzan la importancia de la cobertura rigurosa en cada 

ámbito, tal como lo plantea la línea. 

- Periodismo y temática social (vinculación directa): Este curso pone 

énfasis en la cobertura de temas sociales y poblaciones vulnerables. 

Según la descripción del curso, se estudian las orientaciones específicas 

para el tratamiento periodístico de temas sociales y se enfatiza en la 

importancia fundamental de un adecuado uso de su terminología y 



cuidado de imagen de los grupos sociales más vulnerables durante la 

cobertura informativa. Esto refleja directamente objetivos de la línea 

de Cobertura periodística, en cuanto a abordar con sensibilidad y ética 

temas sociales complejos y evaluar el impacto que dichas coberturas 

tienen en distintos sectores de la sociedad. 

- Periodismo investigativo (vinculación complementaria): Si bien la 

investigación periodística profunda es una especialización en sí misma, 

este curso refuerza competencias relevantes para línea de cobertura, 

como el análisis crítico de la información y la búsqueda de la verdad 

detrás de los hechos. También, aporta una visión analítica rigurosa al 

contenido periodístico, incidiendo en la calidad de la cobertura. De este 

modo, aunque su foco es la investigación, contribuye a la líena al elevar 

el estándar de profundidad y veracidad de las coberturas mediáticas. 

- Opinión pública (vinculación complementaria): Este curso teórico 

proporciona al futuro periodista herramientas para la construcción de 

un análisis de la realidad nacional e internacional y la comprensión de 

los distintos actores sociales que interactúan en la esfera pública. La 

lína de Cobertura periodística enfatiza el impacto de la cobertura en la 

opinión pública. En ese sentido, este curso complementa la formación 

al enseñar al estudiante a analizar el entorno social y la reacción del 

público ante los contenidos mediáticos. Como resultado, el periodista 

en formación podrá entender mejor cómo sus coberturas inciden en la 

formación de la opinión pública y en la sociedad, tal como plantea esta 

línea de investigación. 

3. Perfil profesional 

La línea perfil profesional aborda las competencias y habilidades 

que requiere el periodista en un entorno mediático cambiante. Incluye 

aspectos como la formación ética, la preparación para gestión de crisis y la 

especialización en áreas emergentes. En el plan de estudio, prácticamente, 

todas las materias contribuyen en mayor o menor medida a la construcción 

del perfil profesional del egresado. A continuación, se destacan algunos: 



- Comunicación, ética y legislación (vinculación directa): Este curso 

constituye la piedra angular en la formación de un periodista 

responsable. Su objetivo es introducir al estudiante al marco jurídico y 

deontológico de la profesión, abarcando derechos fundamentales, 

deberes y consecuencias legales del quehacer periodístico. Esta 

formación se vincula directamente con la línea Perfil profesional, ya 

que uno de los ejes centrales del perfil del periodista es su 

comportamiento ético y el conocimiento de los límites legales de su 

labor.  

- Fundamentos de comunicación y periodismo (vincualción directa): Este 

curso introductorio sienta las bases teóricas y prácticas de la carrrera. 

Además, brinda al estudiante nociones de los procesos de 

comunicación, los géneros periodísticos y realiza las primeras prácticas 

de producción de notas. Es un claro antecedente de la línea de 

investigación, pues introduce la variedad de roles que puede asumir un 

periodista y destaca la importancia de la ética y la versatilidad. Por su 

naturaleza de integración, este curso tiene vinculación directa, ya que 

proporciona las bases sobre las cuales se construirá, a lo largo de la 

carrera, el conjunto de competencia profesionales del estudiante. 

- Talleres prácticos (redacción, locución, fotografía, producción 

audiovisual) (vinculación complementaria): Los diversos talleres 

distribuidos en la malla, como Fundamentos de locución y contenidos 

radiofónicos, Fotografía, Producción audiovisual, entre otros, aportan 

las habilidades técnicas que complementan el perfil del periodista al 

asegurar que, además de conocimientos teóricos, el futuro periodista 

desarrolle competencias prácticas indispensables para su 

desempeño.De esta manera, se concreta el perfil integral que la 

investigación propone: profesionales versátiles, capaces en medios 

digitales y tradicionales, éticos y preparados para los retos actuales. 

 

4. Innovación y nuevas tendencias 



La línea Innovación y nuevas tendencias aborda la incorporación 

de tecnologías innovadoras en el periodismo, incluyendo el uso de 

inteligencia ratifícale, Big data, algoritmos de distribución de noticias 

y nuevas herramientas.  

- Periodismo y análisis de datos (vinculación directa): Curso teórico 

enfocado en el denominado data journalism que brinda herramientas 

para el desarrollo de análisis de datos, así como su interpretación, con 

la finalidad de crear contenido periodístico en varios formatos. Esta 

asignatura se vincula directamente con la línea, pues el periodismo de 

datos es una de las nuevas tendencias más prominentes en la profesión. 

Al dominar el uso de herramientas digitales y metodologías analíticas, 

el estudiante se prepara para aprovechar tecnologías emergentes en 

sus investigaciones periodísticas, tal como lo plantea la línea de 

investigación.  

- Taller de producción en radio y nuevas tendencias (vinculación 

directa): Mencionado previamente, este curso no solo complementa la 

comprensión de modelos de negocio, sino que de manera más directa 

constituye un espacio para la innovación en formatos narrativos y 

funciona como laboratorio de innovación, adoptando nuevas 

tecnologías de comunicación auditiva y preparando al estudiante para 

un entorno mediático en constante cambio tecnológico. 

- Periodismo digital (vinculación complementaria): Aunque ya señalado 

en Comunicación digital, su plan de estudios también refuerza la 

temática de nuevas tendencias. En el curso destaca que se estudia las 

tendencias digitales que se implantan en la comunicación como parte 

de las competencias desarrolladas. Esto significa que, además de 

enseñar herramientas actuales, el curso mantiene al estudiante al 

tanto de las innovaciones en medios digitales. Sirve por tanto como 

complemento en esta línea, asegurando que el futuro periodista no solo 

maneje las tecnologías actuales, sino que comprenda la evolución y 

tendencias emergentes en la producción y difusión de noticias. 

5. Análisis de contenido 



La línea Análisis de contenido se centra en la evaluación crítica 

del discurso periodístico, examinando la objetividad, veracidad y 

construcción de las narrativas informativas. Incluye estudios sobre 

cómo se representan ciertos temas. Para abordar esta línea, el plan de 

estudios provee al estudiante herramientas teóricas y prácticas que le 

permiten desarrollar un pensamiento crítico y un marco ético-jurídico 

con el cual analizar contenidos periodísticos. 

- Opinión pública (vinculación directa): Ya analizado anteriormente, 

este curso aporta directamente habilidades de análisis de la realidad 

mediática, pues enseña al estudiante a contextualizar la información 

en el entorno sociopolítico y a analizar diferentes panoramas del 

acontecer nacional e internacional con mirada crítica.  Al entender 

cómo se forman las agendas públicas y las corrientes de opinión, el 

futuro periodista puede evaluar con mayor profundidad el contenido de 

los medios y dado que la línea de investigación propone, precisamente, 

una evaluación crítica del discurso periodístico, Opinión pública tiene 

una vinculación directa al proporcionar el sustento teórico para ese 

ejercicio analítico.  

- Comunicación, ética y legislación (vinculación directa): El marco ético 

y normativo aprendido en este curso es esencial para analizar 

contenidos periodísticos desde la perspectiva de su calidad y 

responsabilidad. Con las bases de deontología y derecho de la 

comunicación, el estudiante puede examinar piezas informativas 

determinando si respetan principios como la verdad, la imparcialidad, 

y el respeto a derechos de tercero.  La línea de Análisis de contenido 

apunta justamente a examinar la veracidad y construcción de 

narrativas, la formación en ética y legislación le da los criterios al 

estudiante, por lo que la vinculación es directa.  

- Desarrollo de pensamiento crítico (vinculación directa): Su propósito 

implícito es afinar la capacidad de razonamiento y evaluación del 

estudiante. Esta competencia es insispensable para el análisis de 

contenido, ya que un periodista con pensamiento crítico podrá 



desmenuzar un texto informativo, identificar supuestos, valorar la 

calidad de las evidencias presentadas y detectar posibles 

manipulaciones o estereotipos. Por ello, la existencia de este curso en 

la malla refuerza directamente la línea de investigación. De hecho, la 

necesidad de pensamiento y análisis crítico en el periodismo actual es 

una respuesta a los “vacíos disciplinares” y la improvisación señalados 

en la investigación. 

- Periodismo Investigativo (vinculación complementaria): La práctica de 

la investigación periodística dota al estudiante de un acercamiento 

metódico a la información, muy útil para el análisis crítico de 

contenidos. En este curso, al estudiante se le exige verificar datos, 

contrastar fuentes y profundizar más allá de la superficie de las 

noticias. Estas habilidades son transferibles al análisis de contenido en 

general. Aunque el objetivo principal de Periodismo Investigativo es 

producir reportajes a profundidad, como efecto colateral el estudiante 

entrena su ojo crítico para detectar verdades a medias o inconsistencias 

en narrativas existentes. De esta forma, complementa la línea de 

Análisis de contenido enfatizando la importancia de la rigurosidad y la 

evidencia al evaluar cualquier pieza periodística. 

- Técnicas de investigación (vinculación complementaria): Curso 

enfocado en métodos de investigación social y periodística. Entre las 

técnicas que suele abarcar están la entrevista, la encuesta, la 

observación y también el análisis de contenido como método de 

investigación científica en comunicación. Al aprender a sistematizar la 

recolección y análisis de información, el estudiante adquiere 

herramientas formales para estudiar mensajes de prensa. Si bien es un 

curso inicial, complementa esta línea de investigación al introducir la 

idea de que los contenidos mediáticos se pueden estudiar objetivamente 

mediante categorías, conteos y análisis cualitativos. 

6. Medios de comunicación y modelos de negocios.  



Esta línea de investigación examina la evolución de las empresas 

mediáticas, sus modelos de monetización y su adaptación a nuevas 

audiencias y formatos emergentes. Su propósito es entender la 

sostenibilidad de los medios en la era digital y las estrategias 

empresariales en el campo periodístico. En el plan de estudio de 

periodismo de la UIA, esta perspectiva se vincula con cursos orientados al 

emprendimiento y la gestión de proyectos en periodismo.  

- Emprendimientos periodísticos (vinculación directa): Este curso está 

específicamente diseñado para que el estudiante comprenda los 

conceptos básicos de la administración de empresas, aplicados al 

desarrollo de proyectos periodísticos. La presencia de 

Emprendimientos periodísticos en la malla curricular asegura la 

vinculación directa con la líena de investigación, pues el estudiante 

aprende a crear modelos de negocio periodístico, respondiendo a la 

tendencia del emprendimiento como modalidad emergente para ejercer 

la profesión. En esencia, este curso aporta la visión empresarial que la 

línea demanda, preparando al estudiante para innovar en la creación 

y gestión de medios sostenibles. 

- Marketing digital (vinculación complementaria): Como ya se mencionó, 

este curso brinda conocimientos sobre estrategias digitales, incluyendo 

uso de redes sociales y analítica web. En el contexto de los modelos de 

negocio, Marketing digital complementa la formación al enseñar cómo 

atraer y mantener audiencias en líena, factor clave para la 

monetización de medios modernos. Así, aunque es un curso 

transversal, su aporte es relevante para esta línea, pues ayuda a 

entender el comportamiento de la audiencia digital y las tácticas de 

engagement le permite al periodista/emprenderdor diseñar modelos de 

negocio viables en el ecosistema mediático actual. 

- Taller de producción de radio y nuevas tendencias (vinculación 

complementaria): Este curso teórico-práctico combina la porducción 

radiofónica tradicional con la exploración de nuevas tendencias en 

audio digital. En la práctica, eso implica introductorio al estudiante en 



formatos emergentes como el podcasting y contenidos Multiplaza 

forma. De hecho, el plan de estudios incorpora materiales sobre la 

evolución de la radio al podcast y técnicas modernas de audio. Aunque 

el foco está en la producción de contenido, su inclusión en la carrera 

señala la importancia de que el periodista comprenda y domine estos 

nuevos formatos. Esto se vincula con la líena de modelos de negocio, ya 

que la adopción de formatos innovadores forma parte de las estrategias 

que los medios utilizan para llegar a nuevas audiencias y generar 

nuevas fuentes de ingresos. El curso sirve de complemento al enseñar 

al estudiante a producir contenidos adaptados a las plataformas 

emergentes, lo cual es un componente práctico de la adaptación de los 

medios a la era digital descrita por la línea de investigación. 

- Diseño y gestión de proyectos (vinculación complementaria): Este curso 

proporciona metodologías para planificar, diseñar y ejecutar proyectos 

de comunicación/periodismo, por lo que prepara al estudiante para 

estructurar proyectos informativos de manera integral. Esto resulta 

completarlo a la línea, ya que la implementaciín de nuevos modelos de 

negocio en periodismo requiere habilidades de gestión de proyectos. 

 

7. Inclusión y diversidad en los medios 

Esta línea explora cómo los medios de comunicación reflejan y tratan 

temas de género, discapacidad y diversidad cultural, promoviendo un 

periodismo inclusivo y con perspectiva de derechos humanos. También busca 

que los profesionales estén conscientes de la representación de minorías y 

poblaciones vulnerables, evitando sesgos y fomentando la accesibilidad de la 

información. Dentro del plan de estudios de Periodismo UIA, varias 

posibilidades formativas tocan estos aspectos: 

- Periodismo y temática social (vinculación directa): Este curso, ya 

descrito, resulta especialmente relevante aquí. En su contenido, hace 

énfasis en el tratamiento periodístico adecuado de temas sociales y 

recalca el cuidado en la imagen de grupos vulnerables. La mención a 



terminología apropiada y a evitar afectar negativamente a poblaciones 

en situación de vulnerabilidad demuestra que el curso aborda 

directamente la sensibilidad hacia la diversidad social. Esto representa 

la esencia de la línea de Inclusión y diversidad, por lo que la vinculación 

es directa. El curso proporciona tanto la conciencia como las 

herramientas prácticas para ejercer un periodismo más inclusivo, en 

consonancia con las recomendaciones de la investigación.  

- Comunicación, ética y legislación (vinculación directa): Nuevamente, el 

componente ético-legal desempeña un papel fundamental. En el 

contexto de inclusión, este curso aporta el conocimiento de los derechos 

humanos y principios de no discriminación aplicables a la 

comunicación. La ética periodística incluye valores como la equidad y 

la responsabilidad social, que son la base para un periodismo inclusivo. 

La vinculación es directa porque un periodista formado en este curso 

sabrá, por ética y por ley, que debe dar voz a diversos grupos, manejar 

estereotipos con cuidado y garantizar la accesibilidad de la 

información.  

- Opinión pública (vinculación complementaria): Complementa esta 

línea al proporcionar una comprensión de los distintos grupos y actores 

sociales. Para abordar inclusión y diversidad, el periodista primero 

debe reconocer la pluralidad de la sociedad en la que opera. En Opinión 

pública, el estudiante analiza la interacción de actores sociales en la 

esfera pública, lo que incluye mayorías y minorías, grupos con poder y 

grupos marginados. Este entendimiento le permite apreciar la 

importancia de representar a todos ellos en el discurso mediático. Si 

bien el curso no trata exclusivamente sobre minorías, sí le da al futuro 

periodista una visión social y de cómo ciertos colectivos pueden estar 

subrepresentados o estereotipados en los medios. Así, complementa la 

línea de Inclusión y diversidad proporcionando contexto para 

identificar brechas de representación que el periodismo inclusivo debe 

cerrar.  

 



8. Comunicación organizacional 

Esta línea se enfoca en la gestión de la comunicación interna y 

externa en empresas e instituciones, incluyendo aspectos como 

comunicación de crisis, reputación corporativa y papel de los periodistas 

en entornos empresariales. Dado que la UIA ofrece énfasis y cursos 

específicos en comunicación corporativa, la vinculación en fuerte y directa. 

- Comunicación organizacional (vinculación directa): Este curso 

introduce de lleno la temática. Al abordar conceptos como cultura 

organizacional, manejo de públicos de interés y adaptabilidad 

comunicativa, el curso refleja exactamente los objetivos de la línea de 

investigación, pues vincula el periodismo con el ámbito institucional, 

formando profesionales capaces de desempeñarse como comunicadores 

en empresas. 

- Fundamentos y estrategias de las relaciones públicas (vinculación 

directa): Este curso complementa a Comunicación organizacional 

profundizando en las tácticas y ámbitos específicos de la comunicación 

institucional y relación con medios. Su contenido curricular está 

directamente vinculado con la línea de investigación, ya que le aporta 

al periodista las herramientas teórico-prácticas para actuar como 

gestor de comunicación en distintos tipos de organizaciones.  

- Taller de Relaciones públicas (vinculación complementaria): En este 

curso los estudiantes aplican los conocimientos de RP en situaciones 

concretas. Si bien cubre temáticas similares al curso teórico, su 

orientación aplicada lo hace complementario. En este taller, los 

estudiantes planifican y ejecutan campañas o estrategias de relaciones 

públicas, afinando habilidades como vocería, redacción de 

comunicados, gestión de crisis mediáticas, entre otros. Estas 

actividades refuerzan esta línea de investigación al darle al estudiante 

experiencia simulada en el rol de comunicador institucional. 

- Opinión pública (vinculación complementaria): Nuevamente, este 

curso aporta insultos relevantes, es este caso para comprender el 



entorno externo con el que una organización debe dialogar. La 

comunicación organizacional efectiva requiere conocer la dinámica de 

la sociedad y los públicos y este curso le brinda al estudiante las bases 

necesarias. Por esto, aunque es un curso general, complementa la líena 

al formar periodistas con conciencia del contexto social en el cual 

operan las organizaciones. 

4.5 Discusión 
 El proceso de construcción, validación e integración de las líneas de 

investigación para la carrera de periodismo de la Universidad Internacional de las 

Américas permitió no solo actualizar el enfoque investigativo institucional, sino 

también generar hallazgos que aportan a la reflexión sobre la enseñanza del 

periodismo en el contexto actual. 

 Uno de los principales hallazgos fue la coherencia entre las tendencias 

internacionales en investigación periodística, las temáticas exploradas por los 

estudiantes en los trabajos finales de graduación y la bibliografía académica más 

reciente. Esta convergencia sugiere que, aún sin una estructura formal de líneas de 

investigación, los estudiantes ya orientaban sus proyectos hacia temas relevantes 

y emergentes en el campo. Entre estos destacan la cobertura periodística, la 

innovación en medios, la inclusión social y los modelos de negocio en el entorno 

comunicativo. Estas temáticas coincides con los focos estratégicos identificados 

por LATINREV (2023) en su análisis sobre la investigación en comunicación en 

América Latina, donde se señala un creciente interés por abordar el periodismo 

desde una perspectiva crítica, aplicada y sensible a los cambios tecnológicos, 

económicos y sociales que enfrenta la profesión. 

 Asimismo, la validación de las líneas con docentes y estudiantes puso en 

evidencia una alta aceptación y una percepción positiva de su viabilidad y 

relevancia, destacando la pertinencia de los temas, la necesidad de fortalecer el 

acompañamiento metodológico y el potencial de las líneas y confirmando lo 

planteado por García-Avilés et al. (2002), quienes afirman que las escuelas de 



periodismo deben adaptarse a nuevas prácticas, formatos y tecnologías sin 

descuidar la responsabilidad social del oficio.  

En las respuestas docentes, se destacó también la pertinencia de las líneas 

en relación con los desafíos actuales del periodismo y la necesidad de profundizar 

en ejes como el perfil profesional del periodista, modelos de negocio para medios 

y la comunicación organizacional. También se enfatizó la importancia de 

acompañar estas líneas con procesos de formación metodológica y actualización 

continua para el cuerpo docente. Además, las observaciones cualitativas 

recogidas en los instrumentos señalaron la necesidad de una articulación más 

explícita entre las líneas de investigación, los contenidos de los cursos y la 

producción académica de la comunidad estudiantil, especialmente desde el inicio 

de la carrera. Esta necesidad se alinea con lo planteado por Salinas et al. (2020), 

quienes destacan la importancia de integrar la investigación como eje 

estructurante del currículo y no como un componente aislado. 

 Por otro lado, el análisis de la malla curricular demostró que las ocho líneas 

consolidadas pueden implementarse sin necesidad de reformas profundas, ya que 

la mayoría encuentra correspondencia directa o complementaria en cursos 

vigentes. Esto constituye una oportunidad institucional para fortalecer la cultura de 

investigación desde lo existente, optimizando recursos académicos y docentes. En 

este punto, se retoma lo señalado por García-Avilés et al. (2022), quienes afirman 

que innovación en las prácticas periodísticas requiere de una formación 

adaptativa, basada en competencias emergentes, colaboración multidisciplinaria 

y compromiso con la transformación del entorno. 

 Además, la inclusión de líneas como inclusión y diversidad en los medios, 

análisis de contenido y medios y modelos de negocio permite atender dimensiones 

que fortalecen el compromiso ético y social del periodismo. La UNESCO (2021) 

destaca precisamente la importancia de preparar periodistas capaces de enfrentar 

fenómenos como la desinformación, las narrativas de odio o la falta de 

representación equitativa. La investigación realizada responde a este reto al 

proponer líneas que promueven el pensamiento crítico, la innovación y la 

transformación social.  



 Finalmente, la metodología utilizada en esta investigación se constituye 

como un modelo replicable para otras carreras universitarias que deseen revisar o 

construir sus líneas de investigación. La participación activa de actores clave del 

proceso educativo (docentes y estudiantes) garantizó la pertinencia, legitimidad y 

aplicabilidad de las propuestas, por lo que, en conjunto, estos hallazgos y 

reflexiones posicionan este estudio como una experiencia metodológicamente 

sólida, académicamente pertinente y estratégicamente valiosa 

Capítulo V. Conclusiones 

El proceso investigativo desarrollado para construir y consolidar 

nuevas líneas de investigación en la carrera de periodismo de la Universidad 

Internacional de las Américas ha permitido no solo actualizar y fortalecer los 

ejes temáticos institucionales, sino también articularlos con las tendencias 

contemporáneas de la disciplina, los intereses del estudiantado y las 

demandas del entorno profesional. 

En primer lugar, la revisión documental y el análisis de los trabajos 

finales de graduación evidenciaron una concentración temática en áreas como 

comunicación digital, análisis de contenido y comunicación organizacional. 

Estos resultados fueron respaldados por el análisis bibliométrico de 

literatura académica reciente, que mostró una fuerte presencia de 

investigaciones relacionadas con innovación mediática, ética, sostenibilidad 

de los medios y representaciones sociales, lo que justificó la selección 

preliminar de líneas. 

La validación con docentes y estudiantes, como actores estratégicos del 

proceso formativo, aportó criterios fundamentales para la consolidación de las 

propuestas. Los docentes identificaron la viabilidad y relevancia de las líneas 

con base en su experiencia en investigación y acompañamiento de tesis, 

mientras que los estudiantes expresaron afinidad temática con las nuevas 

líneas, proponiendo además enfoques complementarios desde su vivencia 



académica. Esta fase permitió confirmar la pertinencia de las líneas 

seleccionadas y ajustar algunas de ellas a partir de observaciones específicas. 

Así, se logró definir un conjunto de ocho líneas de investigación: 

Comunicación digital; Cobertura periodística; Perfil profesional del 

periodista; Innovación y nuevas tendencias en medios; Análisis de contenido; 

Medios de comunicación y modelos de negocio; Inclusión, diversidad y 

comunicación para el cambio social y Comunicación organizacional. Cada una 

fue sustentada desde una perspectiva conceptual, validada empíricamente y 

alineada estratégicamente con los objetivos formativos de la carrera. Su 

formulación responde a los desafíos actuales del periodismo, la evolución de 

los formatos, la irrupción tecnológica y el compromiso social del ejercicio 

profesional. 

Un hallazgo clave fue la identificación de una sólida correspondencia 

entre las líneas propuestas y los cursos existentes en la malla curricular de la 

carrera de periodismo. La revisión detallada de los programas evidenció que 

estas líneas pueden ser aplicadas de manera transversal en distintas etapas 

de la carrera. Cursos como Periodismo digital, Ética y legislación en la 

comunicación, Opinión pública, Emprendimientos periodísticos, Periodismo y 

análisis de datos, entre otros, ofrecen espacios formativos ideales para la 

integración de estas líneas, ya sea como marcos temáticos, contextos de 

aplicación práctica o fundamentos para investigaciones orientadas a trabajos 

finales de graduación. 

De manera complementaria, está investigación también pone en 

evidencia la necesidad de fortalecer aún más la articulación entre docencia e 

investigación, integrando estas líneas en proyectos concretos, asignaturas con 

enfoque aplicado y laboratorios que fomenten el pensamiento crítico, la 

innovación y el compromiso con la realidad nacional. Esto no solo responde a 

las exigencias de un periodismo en constante transformación, sino que 

también fortalece la calidad académica y la proyección institucional de la 

carrera.  



La construcción de estas líneas representa una oportunidad estratégica 

para orientar el desarrollo investigativo de los estudiantes y del cuerpo 

docente, asegurando coherencia con el perfil de egreso, el entorno profesional 

y los compromisos sociales de la universidad. Asimismo, constituye un insumo 

valioso para futuros procesos de autoevaluación, rediseño curricular, 

vinculación con la comunidad y posicionamiento académico. La integración 

efectiva de estas líneas le permitirá a la carrera de periodismo de la 

Universidad Internacional de las Américas avanzar hacia un modelo de 

formación más pertinente, reflexivo y competitivo, en el cual la investigación 

no sea un requisito aislado, sino un eje transversal y transformador. 

5.1 Recomendaciones 
 

 Con base en el proceso de investigación desarrollado para la construcción 

y consolidación de nuevas líneas de investigación en la carrera de periodismo de la 

Universidad Internacional de las Américas, se plantean las siguientes 

recomendaciones, organizadas según los hallazgos más significativos obtenidos a 

lo largo del estudio. Estas recomendaciones están orientadas a fortalecer la 

gestión académica, la planificación curricular, la cultura investigativa y la 

vinculación institucional de la carrera. 

1. Incorporar las líneas de investigación en los programas de curso 

Se recomienda actualizar los programas de estudio del plan curricular 

vigente para que las líneas de investigación consolidadas estén claramente 

integradas como ejes temáticos o campos de aplicación en las asignaturas 

correspondientes. Esta incorporación puede añadirse en los objetivos de los 

cursos, en las unidades temáticas o en las evaluaciones, permitiendo que 

los estudiantes tengan una aproximación constante y estructurada a la 

investigación desde distintas etapas de su formación. 

2. Articular los trabajos finales de graduación con las líneas propuestas 

Se sugiere que las ocho líneas de investigación consolidadas sirvan como 

referente guía para formulación de propuestas de Trabajo Final de 



Graduación (TFG). Para esto, es recomendable que el Taller Intensivo de 

Graduación incluya una etapa de vinculación con las líneas, de modo que 

los proyectos desarrollados respondan a los intereses prioritarios de la 

carrera y se enriquezca el acervo académico institucional con 

investigaciones contextualizadas, pertinentes y coherentes con los 

objetivos estratégicos del programa. 

3. Establecer mecanismos institucionales de seguimiento y actualización de 

líneas. 

Se sugiere crear un comité interno o comisión académica que dé 

seguimiento a la implementación de las líneas de investigación y revise su 

vigencia, pertinencia y nivel de aplicación cada cierto periodo. Este grupo 

podría estar conformado por docentes con experiencia en investigación, 

representantes estudiantiles y personal de la dirección académica. 

Además, se recomienda establecer un registro institucional de los 

proyectos y productos vinculados a cada línea para facilitar el análisis y 

toma de decisiones a futuro. 

4. Promover la capacitación docente en metodologías y tendencias actuales. 

Para garantizar la implementación efectiva de las líneas propuestas, es 

fundamental fortalecer la formación continua del cuerpo docente en temas 

como: innovación en medios, análisis de contenido, periodismo de datos, 

inteligencia artificial aplicada, inclusión en la comunicación, entre otros. Se 

recomienda organizar talleres, jornadas de actualización, participación en 

congresos y redes académicas, de forma que los profesores cuenten con 

herramientas actualizadas para orientar procesos investigativos de calidad. 

5. Difundir los resultados de la investigación y socializar las líneas 

consolidadas. 

Uno de los puntos más importantes tras la investigación desarrollada es 

compartir los resultados con toda la comunidad académica, incluyendo 

docentes, estudiantes, autoridades institucionales y actores externos. Se 

sugiere desarrollar materiales de difusión que expliquen las líneas y su 



aplicación, así como realizar presentaciones en espacios institucionales, 

congresos académicos y conversatorios. Esta acción permitirá posicionar 

las líneas como parte del sello distintivo de la carrera. 
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