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Resumen

Al hablar de cambio climéatico muchas personas pueden sentir que su conocimiento
no es suficiente para unirse a la accion con el fin de generar un cambio positivo en el medio
ambiente. La responsabilidad de instruir a la poblacion sobre situaciones que afectan
directamente el estilo de vida del ser humano recae en los medios de comunicacion y las
plataformas de difusion de informacion. Es por esto que se debe hacer una introspectiva y
analizar la manera en la que algunos medios informan a la comunidad, en el caso de este
escrito se analizaran los medios de Costa Rica Ojo al Clima, Portal de la Investigacion y

Semanario Universidad del afio 2021 al 2024.

Se abarcara el periodo de 2021 a 2024 con el objetivo de analizar las variaciones en
la cobertura del cambio climatico durante y después de la pandemia de COVID-19, un
periodo marcado por una amplia atencion mediatica sobre este fendmeno. La urgencia de
abordar el cambio climatico requiere una divulgacion adecuada y recursos suficientes para

garantizar una informacion precisa y accesible.

Durante esta investigacion se busca analizar el tratamiento informativo de los medios
de comunicacion en estudio sobre el cambio climéatico a través de noticias y reportajes
acompariados de fotografia periodistica en el periodo mencionado. Ademas, describir los
géneros periodisticos utilizados por estos medios, caracterizar la frecuencia de tratamiento
del tema, identificar las estrategias empleadas para integrar fotografias en sus publicaciones
y analizar la percepcion de los consumidores sobre las noticias de cambio climético en dichos

portales.



Para abordar los objetivos de la investigacion, se utilizaron diversos instrumentos que
permitieron una comprension integral del tratamiento informativo sobre el cambio climatico
en los medios estudiados. Se realizaron entrevistas a periodistas y a un fotoperiodista para
entender los enfoques, géneros periodisticos y estrategias visuales utilizadas en sus
reportajes. Ademas, se aplicO una encuesta a una muestra de la poblacién para evaluar su
percepcion sobre la cobertura del cambio climéatico en los medios. Finalmente, se llevo a
cabo un analisis de contenido de las publicaciones seleccionadas durante el periodo 2021-
2024, con el fin de caracterizar la frecuencia de tratamiento del tema e identificar los géneros

periodisticos empleados.

Se puede concluir que dos de los medios estudiados, Ojo al Clima y Portal de la
Investigacion, se destacan por enfocarse principalmente en el cambio climatico, aunque su
frecuencia de publicacion podria mejorar. Por su parte, Semanario Universidad, aunque no
se dedica exclusivamente a estos temas, cuenta con Ojo al Clima como un medio alternativo
especializado en la cobertura ambiental. Las entrevistas realizadas resaltaron que los temas
mas relevantes son aquellos que afectan directamente a la poblacién, destacando el

fotoperiodismo como una herramienta clave para generar impacto.

Los resultados de las encuestas confirmaron la necesidad de una mayor claridad en la
difusion de la problemética del cambio climatico. También se enfatizé la importancia de las
imagenes en la atraccion y sensibilizacion del publico, pues una buena fotografia puede

generar emociones y profundizar el mensaje.

Palabras clave: cambio climéatico, medios de comunicacién, fotoperiodismo,

tratamiento informativo.



Summary

When talking about climate change, many people may feel that their knowledge is
not sufficient to join the action in order to generate a positive change in the environment. The
responsibility of educating the population about situations that directly affect the human
lifestyle falls on the media and information dissemination platforms. This is why an
introspection must be made and the way in which some media inform the community must
be analyzed. In the case of this writing, some of the media of Costa Rica, Ojo al Clima, Portal

de la Investigacion, and Semanario Universidad from the year 2021 to 2024 will be analyzed.

The period from 2021 to 2024 will be covered with the aim of analyzing the variations
in climate change coverage during and after the COVID-19 pandemic, a period marked by
extensive media attention on this phenomenon. The urgency of addressing climate change
requires adequate outreach and sufficient resources to ensure accurate and accessible

information.

During this research, the aim is to analyze the media coverage of climate change
through news and reports accompanied by journalistic photography during the mentioned
period. Additionally, describe the journalistic genres used by these media, characterize the
frequency of topic coverage, identify the strategies employed to integrate photographs into
their publications, and analyze consumers' perceptions of climate change news on these

portals.

To address the research objectives, various instruments were used that allowed for a
comprehensive understanding of the informational treatment of climate change in the studied

media. Interviews were conducted with journalists and a photojournalist to understand the



approaches, journalistic genres, and visual strategies used in their reports. Additionally, a
survey was conducted with a sample of the population to assess their perception of climate
change coverage in the media. Finally, a content analysis was conducted on the selected
publications during the period 2021-2024, in order to characterize the frequency of topic

coverage and identify the journalistic genres used.

It can be concluded that two of the studied media outlets, Ojo al Clima and Portal de
la Investigacion, stand out for focusing primarily on climate change, although their
publication frequency could improve. For its part, Semanario Universidad, although it does
not exclusively focus on these topics, has Ojo al Clima as an alternative medium specialized
in environmental coverage. The interviews conducted highlighted that the most relevant
topics are those that directly affect the population, emphasizing photojournalism as a key tool

for generating impact.

The survey results confirmed the need for greater clarity in the dissemination of
climate change issues. The importance of images in attracting and sensitizing the audience

was also emphasized, as a good photograph can evoke emotions and deepen the message.

Keywords: climate change, media, photojournalism, news coverage.
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1. Introduccion

En este mundo donde se viven olas de calor mortales, donde se presencia el
derretimiento de los glaciares, incendios masivos, pérdida de cultivos a base de agresivos
cambios en la temperatura, y méas desastres que deterioran la calidad de vida de todo ser vivo

en el mundo, se deberia de ver todos los dias al menos una noticia al respecto de este tema.

Lamentablemente, en la sociedad actual es més atractivo a las masas saber sobre la
vida de artistas y famosos, o ver lo ultimo en la moda que leer y concientizarse sobre aspectos

ambientales que afectan a toda la poblacion.

Actualmente se ven muertes de personas a base de olas de calor masivas, segun un
comunicado de las Naciones Unidas (UN) el mes de julio del presente afio ligd 14 meses
seguidos de temperaturas nunca antes registradas, especificamente el 22 de julio del 2024 se

ha registrado como el dia més caluroso nunca antes documentado (Naciones Unidas, 2024).

La Organizacion Meteoroldgica Mundial (2024) ha publicado los resultados del
informe sobre el Estado del Clima en Europa en 2023 (ESOTC 2023) y concluyen que “La
mortalidad relacionada con el calor ha aumentado alrededor de un 30% en los ultimos 20
afios y se calcula que las muertes relacionadas con el calor se han incrementado en el 94%

de las regiones europeas observadas”.

El cambio climatico no es algo que afecte solo a cierta parte de la poblacion mundial,
es un problema que esta acabando con la vida de muchos, por lo que la ausencia de este tipo
de noticias en el diario vivir es cada vez mas preocupante, ya que la difusion de esta

informacidn es necesaria para nuestra propia supervivencia.
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El propdsito de este trabajo es analizar como algunos medios de comunicacion, en
este caso “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion”, tratan y
difunden temas relacionados al cambio climatico, sus consecuencias y formas de prevenir
mas dafios, entre otras cosas. Ademas, se desea exponer la importancia del fotoperiodismo

para la concientizacion de la poblacion.

Actualmente las consecuencias del cambio climatico se han visto reflejadas
principalmente en sectores europeos, una noticia de Naciones Unidas (2024) informa que
“Cada ano mueren en Europa 175.000 personas por causas relacionadas al calor, una cifra

que va a aumentar a medida que el planeta se calienta”.

En América ya es cuestion de poco tiempo para que suframos las mismas
consecuencias que en Europa, situacion que hace vital que los medios de comunicacién traten

de forma correcta y difundan lo méas posible maneras de evitar mayores desastres.
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1.1 Planteamiento del problema

La funcion social dinamica que desempefian los medios de comunicacién en la vida
cotidiana contribuye a desarrollar en las personas una caracteristica que crea un panorama de
dependencia, tanto en la agenda que los medios establecen como en el papel que adoptan los

receptores (Montesinos Condo, 2011, p.1).

La poblacién mundial ha caido en una era tecnoldgica de la que no se ve una pronta
salida, por lo que es importante que no solamente los medios de comunicacion transmitan los
temas de la forma correcta, sino que también el publico sea estricto con la informacion

recibida, para generar una cultura correcta de comunicacion.

Actualmente, los medios de comunicacion se consideran el poder predominante en el
mundo, sin ellos, se podria afirmar que los eventos en curso practicamente no existirian, ya
que no habria forma pronta de saber sobre las guerras, desastres naturales y demas situaciones

gue ameritan la atencion de todos (Gutiérrez et al., 2010, p.4).

Al cumplir con un rol tan importante para la sociedad, analizar que los medios de
comunicacion estén abarcando temas sensibles, como en el caso de este escrito el cambio
climatico, de manera correcta, forma parte de la responsabilidad que se tiene como

ciudadano.

La organizacion Naciones Unidas define el cambio climéatico como las variaciones
del clima por causas naturales, pero principalmente a causa de acciones humanas como la
quema de combustibles fésiles en primer lugar. Como consecuencia a ello se sufrird un

“aumento de la temperatura media, modificacion de los patrones de lluvia, nieve, alza del
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nivel del mar, reduccion de la superficie cubierta por nieves y glaciares, tormentas y sequias”

(Naciones Unidas CEPAL).

Al tratarse de un tema como el cambio climéatico, debemos comprender que,
actualmente, ya hay poblaciones sufriendo muertes a base de esta problematica, por lo que
mientras mas rapida y efectiva sea la informacion que se recibe de los medios, mejor seré la

calidad de vida en un futuro.

La problematica que el presente trabajo busca combatir es la ausencia de noticias
diarias sobre temas relacionados al cambio climatico, y si abordan de manera correcta o
incorrecta las noticias; ademas, se busca analizar el impacto que tiene el fotoperiodismo en

los receptores.
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1.2 Justificacion

El cambio climatico hace referencia a las diversas transformaciones del clima a lo
largo del tiempo, las cuales pueden generarse de forma natural por cambios en la actividad
solar o la erupcion de algun volcan de gran tamafio o, como ha sido en su mayoria en el siglo
XIX, debido a acciones de caracter humano como la quema de combustibles fosiles
(Naciones Unidas, 2023).

Es importante comprender que la mayor parte de las consecuencias que se sufren hoy
en dia son a causa del propio ser humano, son respuestas a los afios de deterioro al planeta
que ha causado la misma raza humana y que, si no se hace algo al respecto, causara la
extincién de la misma y otras especies.

Seglin la organizacion “Greenpeace” esta problematica esta creciendo con una
velocidad e intensidad que no ha sido antes vista en la historia de la humanidad, todo debido
a la actividad humana. Esta problematica esta ocurriendo en todo el mundo y las
consecuencias seran catastroficas para el medio ambiente y para las personas (Greenpeace,
2023).

El trabajo busca analizar la forma en la que los medios de comunicacion “Semanario
Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” manejan los temas relacionados
al cambio climatico y, a su vez, la contribucién del fotoperiodismo en la cobertura de los
mismos, esto con el fin de tomar en cuenta medios de comunicacién de alcance nacional cuya

cobertura del cambio climético es amplia, investigativa y de interés pablico.

Se trabajara con un periodo de estudio del 2021 al 2024, con el fin de evidenciar la
diferencia en los comportamientos del cambio climatico antes y después de la pandemia de

COVID, ademas de tratarse de una linea de tiempo con gran cobertura periodistica del tema.
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El impacto del trabajo radica en la necesidad de demostrar la manera en la que los
tres medios de comunicacion que se han tomado como objeto de estudio en este escrito,
difunden noticias sobre el impacto que tiene el cambio climatico en todos los seres vivos;

ademas de dar a conocer formas de prevenir un mayor deterioro mundial.

Como poblacidn es necesario ser conscientes del rol que se debe cumplir para hacer
un cambio real y, para esto, se necesita contar con fuentes de informacién que cubran estos
temas de forma apropiada y constante, ya que, de lo contrario, no hay forma de saber por

donde comenzar.

Cada dia que pasa las consecuencias del cambio climatico son mas reales, es de vital
importancia que estos temas tengan una buena difusion y que cuenten con los recursos

necesarios para informar sobre este tema.
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Objetivos de la investigacion

Objetivo General

Analizar el tratamiento periodistico de las noticias y reportajes con fotografia
periodistica sobre cambio climatico en los medios de comunicacion ‘“Semanario

Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” en el periodo de 2021 a 2024.

Objetivos especificos

e Describir los lenguajes de comunicacion o géneros periodisticos que utilizan los
medios de comunicacion “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la
Investigacion” en los temas relacionas al cambio climético.

e Caracterizar la frecuencia en la que los medios de comunicacion “Semanario
Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” tratan temas relacionados
al cambio climético en el periodo de tiempo del 2021 al 2024.

e Identificar la importancia y estrategias para utilizar fotografias periodisticas en
noticias o reportajes de los medios de comunicacion “Semanario Universidad”, “Ojo
al Clima” y “Portal de la Investigacion” relacionados al cambio climatico.

e Analizar la percepcidn del consumidor de noticias de cambio climatico en los portales
“Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” en el periodo

de tiempo del 2021 al 2024.
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1.3 Estado de la cuestion
El estado de la cuestion es un proceso que abarca aspectos tedricos, epistemologicos
y metodoldgicos, permitiendo al investigador establecer directrices fundamentales para

enfocar su investigacion academica (Pérez, 2020).

En consecuente, se puede definir el estado de la cuestion como un estudio que ofrece
una exposicion exhaustiva, ordenada, objetiva e imparcial, aunque de manera concisa y
clara, de los principales hallazgos en investigaciones sobre un problema o tema en
cualquier campo del saber. Su propésito es identificar las vias de investigacion que se
han explorado hasta ahora y aquellas que podrian investigarse en el futuro. (Zubizarreta,

1986, p. 63, como se citd en Esquivel, 2013)

En el presente apartado se contextualizaran los medios de comunicacion que sirven
como objeto de estudio en esta investigacion, con el fin de conocer el objetivo de cada

medio de comunicacién y su historia.
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1.3.1 Antecedentes Internacionales
El cambio climatico es un tema que se ha hablado por mucho tiempo, sin embargo no
se le ha dado la importancia a analizar como diversos medios de comunicacion han tratado
dichos temas, por lo que cabe destacar el trabajo realizado en el afio 2023 en la Universidad
Nacional de Chimborazo Facultad de Ciencias Politicas y Administrativas, Ecuador, escrito
por Diego Barrionuevo Ojeda, titulado “Tratamiento informativo de los temas ambientales

en los medios de comunicacion impresos de la ciudad de Riobamba, periodo 1990 — 2000

Dicho trabajo tiene como objetivo analizar los géneros, enfoques y estilos
periodisticos, sobre temas ambientales y demas categorias para ser analizadas en los medios
impresos de los diarios La Prensa, Los Andes y El Espectador, para su ejecucion se utiliz6
tanto la metodologia cuantitativa como la cualitativa, utilizando la aplicacion matices para
interpretar datos, ademas se realizaron entrevistas a periodistas y expertos en ambiente

(Barrionuevo Ojeda, 2023, p.13).

Los medios de comunicacion son la principal fuente de informacién estos dias, por lo
que la manera en la que aborden los temas puede representar un gran impacto en el
publico. Actualmente los medios tienen un gran poder en la opinion publica y asi mismo
en la agenda social y politica de cada poblacién, por lo que es importante analizar el
abordaje de ciertos temas expuestos al publico. (Céardenas, 2015, como se citd en

Belghanou, 2022)

En el 2021 se publico el escrito titulado “Andlisis de las herramientas del
ciberperiodismo para comunicar el cambio climético a través del caso de Euskal Irrati

Telebista (EITB)” para la Universidad del Pais Vasco, Espafia, donde se menciona el gran
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papel que cumplen los medios de comunicacion como difusores de informacion y “agentes

esenciales en la concienciacion medioambiental” (Angela Alonso Jurnet, 2021, p.7).

También se puede mencionar el estudio realizado en el afio 2014 en la Universidad
Nacional Mayor de San Marcos, Peru, dirigido por Carlos Gonzales Garcia, titulado
“Tratamiento periodistico del cambio climético en los diarios peruanos EI Comercio y La
Republica (2013-2017)”. Esta investigacion se enfoca en el abordaje de dos medios de
comunicacion peruanos (EI Comercio y La Republica) sobre la existencia, causas o

consecuencias del cambio climatico durante los afios 2014 a 2017.

Para su analisis, se ha utilizado como base la perspectiva de la Agenda-Setting y la
del Framing, para asi mismo distinguir los temas y encuadres que utilizan los periodistas a la
hora de comunicar y explicar este tema. En base a los resultados de la investigacion, se
determind que no existe gran diferencia entre la frecuencia de publicaciones de este tema
entre un medio de comunicacién y otro; no obstante, se identific6 que hubo mas
concentracion mediatica del tema de la organizacion y realizacion de la cumbre COP 20, que
ocurrid en diciembre de 2014, que en los impactos o consecuencias del fenémeno. (Gonzales

Garcia, 2018, p. 27)

En el trabajo titulado “El discurso politico y el tratamiento periodistico del cambio
climatico en la prensa espafiola durante las Conferencias de las Partes de Naciones Unidas
de Copenhagen (2009) a Varsovia (2013)” dirigido por Angela de Rueda Ubeda, se
estudia la forma en la que se presentan los discursos sobre el cambio climatico en la
prensa espafiola; asi como en el discurso de los lideres politicos espafioles (De Rueda,

2014, p. 14).
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Este estudio analiza las cumbres del clima desde la perspectiva politica e informativa,
sin embargo, para este trabajo tomaremos en cuenta Unicamente el analisis informativo, por
lo que es importante mencionar que los medios de comunicacion que se tomaron en cuenta
durante esta tesis fueron: El Pais, EI Mundo, ABC, La Razon y Publico, en las cinco cumbres
del clima de Naciones Unidas realizadas desde 2009 a 2013. Durante el estudio se analiza la
teoria del encuadre o teoria del framing, ademas se estudian las claves del discurso sobre
cambio climético en Espafia. El estudio utiliza un disefio metodologico con el objetivo de
comprender la evolucidn de la cobertura de las cumbres del clima, el tratamiento periodistico
y los encuadres del momento en los periédicos o medios de comunicacion. (De Rueda, 2014,

p. 18)

En este mismo sentido, Collaguazo et al., (2020), en el estudio nombrado “Cambio
Climatico: tratamiento mediatico en televisoras locales” basada en la ciudad de Loja, utiliza
una metodologia cuali-cuantitativa compuesta por dos etapas, en primer lugar, el analisis de
contenido (Framing) de las televisoras locales (1052 ediciones); y, en segundo lugar, se
desarrollan entrevistas a profundidad a directivos de las televisoras. Como conclusion del
trabajo se determiné la escasa frecuencia de noticias relacionadas al cambio climatico en las

agendas mediaticas. (Collaguazo et al., 2020, p. 92)
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1.3.2 Antecedentes Nacionales
Como parte esencial del presente escrito, a continuacion, se hard mencion de los

antecedentes nacionales que brindan una base historica e investigativa al trabajo.

En Costa Rica, no existen muchos medios de comunicacion enfocados en informar
sobre aspectos climaticos, no obstante, se debe mencionar que los medios en estudio,
Semanario Universidad, Ojo al Clima y Portal de la Investigacion, cuentan con amplia

informacion al respecto.

Semanario Universidad

La Universidad de Costa Rica cuenta con un periddico llamado Semanario
Universidad, el cuél fue fundado el 22 de julio de 1967 al convocarse a una asamblea

universitaria por parte de Consejo Universitario de la U.C.R.

Durante la asamblea, se discutié el tema de crear un medio de comunicacion
independiente que permitiera la libertad de expresion hacia lo que pasaba en aquel entonces

con los medios de comunicacion.

El 27 de octubre de 1969 se aprobo la creacion del periddico, idea propuesta por el

rector Carlos Monge Alfaro y su primera edicién fue publicada el 28 de septiembre de 1970.

Ojo al Clima

El medio de comunicacion Ojo al Clima fue fundado en el afio 2015 y forma parte del
Semanario Universidad, que es un medio de comunicacion que pertenece a la Universidad

de Costa Rica (UCR, 2015).
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Como parte de sus principios se pueden mencionar la proteccion de la libertad de
expresion y de prensa, asi como la autonomia editorial, el compromiso con la basqueda de la
verdad y la transmisién de informacion precisa. Se defiende un periodismo respaldado por la
mejor evidencia cientifica disponible, con el objetivo de democratizar el conocimiento, la
escritura se orienta hacia las personas, priorizando la inclusion, la equidad y la justicia. Se
fomenta la idea de que las soluciones deben construirse de manera colectiva, por lo que se da
espacio a las iniciativas y acciones que surgen en distintos niveles: global, regional, nacional

y local.

El objetivo de este medio es compartir al pubico latinoamericano informacion de
calidad sobre los cambios que experimenta el planeta Tierra en cuanto al clima, informar
sobre sus causas, consecuencias y posibles soluciones para erradicar la problemaética (UCR,

2015).

Portal de la Investigacion

El Portal de la Investigacion es un medio de comunicacion que es administrado por
la Vicerrectoria de Investigacion de la Universidad de Costa Rica (UCR), cuyo objetivo es
divulgar informacion noticiosa en forma de entrevistas, noticias, reportajes y demas

instrumentos sobre temas relacionados a la ciencia, cultura y sociedad (UCR, 2007).

Este medio de comunicacion fue creado el 5 de diciembre del 2007 e inicialmente era
“soportado por el gestor de contenidos Joomla. EI 17 de mayo del 2016 se lanz¢ la tercera 'y

ultima version hasta la fecha; esta vez en la plataforma Drupal” (Portal de la Investigacion,

2007).
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En Costa Rica, si bien se han realizado distintas investigaciones acerca del
tratamiento periodistico de algunos medios de comunicacion, segun el conocimiento del
autor, no hay como tal acerca del cambio climético. Sin embargo, se puede resaltar la tesis
titulada “El tratamiento periodistico de las noticias sobre el Tratado de Libre Comercio entre
Centro América, Republica Dominicana y Estados Unidos, en los diarios Extra y La Nacion”,
donde el autor Jose Rayo resalta la pobre cobertura brindada por los medios sobre el tema de

investigacion (Rayo, 2007, p. 7).

La tesis habla sobre la importancia que tienen los medios de comunicacién como
promotores de dialogo sociales, al informar sobre temas civicos que requieren de un
involucramiento de la sociedad (Rayo, pag. 8, 2007). El trabajo pretende explicar los métodos
o0 préacticas informativas utilizadas por los diarios Extra y La Nacion al informar sobre el
Tratado de Libre Comercio entre Centro América, Republica Dominicana y Estados Unidos

(Rayo, 2007, p. 9).

En el 2012, Lazcares Valenciano en su tesis “Los juicios paralelos de la prensa y su
afectacion sobre el imputado y el juez: Analisis del tratamiento periodistico aplicado por La
Nacion y Diario Extra al Caso Caja-Fischel, de octubre del 2004 a octubre del 2009” habla
sobre lo delicado que es tratar temas de caracter penal, debido al gran impacto social que

causa el mal manejo de la informacion (Lazcares, 2012, p. 1).

El estudio busca transmitir datos en el eje social en temas de politica, con el fin de
determinar las causas del mal tratamiento periodistico tanto en el marco juridico como de los
periodistas cuando las personas involucradas ocupan algin cargo publico relevante

(Lazcares, 2012, p. 3).
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En la tesis “Tratamiento Periodistico del Periodico La Nacion al Tema de Sobrepeso
y Obesidad Infantil” Murillo utilizé el analisis documental, el analisis de contenido, la hoja
de cotejo y la entrevista en profundidad como instrumentos para recolectar y analizar la

informacién (Murillo, 2012, p. 74).

Este estudio busca demostrar el tratamiento periodistico del Periddico La Nacién con
temas de sobrepeso infantil, con el fin de evidenciar la falta de interés por parte del medio
para informar sobre esta probleméatica mundial. Al concluir la investigacion el autor logré
demostrar que el medio de comunicacion realizo Unicamente dos reportajes acerca del tema

en cuestion (Murillo, 2012, p. 1).

También se puede resaltar el escrito nombrado “Analisis de casos: influencia que las
narrativas periodisticas digitales tienen en el didlogo mediatico y el imaginario social sobre
los femicidios en Costa Rica”, publicado este mismo afio, que busca investigar de manera
profunda las “narrativas mediaticas y el didlogo social en torno a los femicidios en Costa
Rica mediante el analisis de la cobertura mediatica de los casos de Maria Luisa Cedefio y

Maria Tacsan” (Urcuyo Lara, C y Alvarez Calvo, M., 2024, p.1).

Dicho trabajo concluyo en que la falta de cobertura simétrica de este tema logra influir
en la interaccion publica enfocada en la violencia sexual, en lugar de enfocarse como tan en

la violencia estructural y formas de evitar los feminicidios.

En la misma direccion, el trabajo realizado por Karla Mora Mora (2023) en la
Universidad De Costa Rica, titulado “Analisis comparativo de los discursos periodisticos
violentos de femicidio en los diarios la Extra y la Teja en Costa Rica afios 2007-2008 y 2017-

2018 para un abordaje noticioso con perspectiva de género”, estudia la manera en la que
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dichos medios realizan la produccion, disefio, construccién y distintos mecanismos para la

comprension lectora (Mora Mora, 2023, p.11).

En su escrito concluye:

Se establece que, a través del proceso de produccion textual, existe un menoscabo a
la credibilidad de la informacion que se emite, se verifica una clara manipulacién del
lenguaje y se detectan fendmenos como el de tergiversacion de la informacién, entre
otros. Hay falta de canones periodisticos y lineamientos éticos en la construccion de
la nota cuando se utilizan las redes sociales y sus contenidos, como insumos para

disefarla y estructurarla. (Mora Mora, 2023, p.11)

Tomando en cuenta los resultados del trabajo mencionado anteriormente, se puede
evidenciar la gran influencia con la que cuentan los medios de comunicacién y la importancia
del tipo de abordaje que se le dé a cada tema, principalmente si son temas de problematicas

que afectan a nivel mundial.
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1.4 Proyecciones
Este estudio busca generar conciencia acerca de la carencia de informacion sobre el
cambio climatico en los medios de comunicacion "Semanario Universidad”, "Ojo al Clima™
y "Portal de la Investigacion". A través de un andlisis detallado de estos medios, se pretende
destacar la insuficiencia de cobertura y la falta de profundidad en la presentacion de temas

relacionados con el cambio climatico.

Este enfoque permitira identificar vacios informativos y &reas de mejora, con el
objetivo de promover una mayor inclusion de contenidos ambientales en los medios,
contribuyendo asi a una mejor comprension y sensibilizacién publica sobre esta crucial

problematica global.

En esa misma linea, se busca comprender las estrategias empleadas por los medios de
comunicacion "Semanario Universidad", "Ojo al Clima™" y "Portal de la Investigacion™ para
difundir informacion sobre el cambio climético. A través de una evaluacion detallada, se
identificaran las técnicas y enfoques utilizados por estos medios para presentar datos, generar

conciencia y educar al publico sobre esta tematica critica.

Se examinara como cada medio adapta su contenido, formato y narrativas para captar
la atencién y fomentar una mayor comprension del cambio climatico, asi como la efectividad
de estas estrategias en la promocion de un debate informado y la movilizacion de la opinidn

publica hacia la accion ambiental.

Ademas, se analizara la frecuencia con la que los medios de comunicacion
"Semanario Universidad”, "Ojo al Clima" y "Portal de la Investigacion™ publican notas

relacionadas con el cambio climatico. Se llevara a cabo un analisis sistematico de la cantidad
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y regularidad de las publicaciones de cada medio sobre este tema, para determinar si existe
una cobertura continua o esporadica. Este examen permitira evaluar el compromiso de estos
medios con la divulgacion de informacion ambiental y su papel en la sensibilizacion del

publico respecto a la crisis climatica.

Al entender la frecuencia de las publicaciones, se podré valorar el nivel de prioridad

que cada medio asigna al cambio climatico y su influencia en la agenda informativa general.

En consecuente, se exhibiran los lenguajes de comunicacién y géneros periodisticos
empleados por los medios de comunicacion en estudio. Se evaluara como utilizan diferentes
estilos narrativos, desde reportajes y articulos de fondo hasta columnas de opinién y

entrevistas, para abordar temas relacionados con el cambio climatico.

Este examen detallado revelard como cada medio adapta su enfoque y lenguaje para
transmitir informacion ambiental, capturar la atencion del pdblico y fomentar una mayor
comprension del tema. Al desglosar estos géneros periodisticos y sus caracteristicas, se
obtendra una vision clara de las estrategias comunicativas utilizadas para informar y educar

sobre el cambio climatico.

Al mismo tiempo, este andlisis pretende destacar la importancia del buen
fotoperiodismo en la cobertura del cambio climatico por parte de los medios "Semanario
Universidad”, "Ojo al Clima" y "Portal de la Investigacion”. Se demostrard como una
representacion visual efectiva puede enriquecer las noticias y reportajes, proporcionando una

dimensién mas profunda y accesible a la complejidad del cambio climatico.

Al destacar casos especificos de fotoperiodismo exitoso y su impacto en la

comprension y sensibilizacion del pablico, se argumentara que una fotografia bien ejecutada
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no solo ilustra, sino que también amplifica el mensaje ambiental, convirtiéndose en una

herramienta crucial para transmitir la urgencia y la magnitud de esta problematica global.

En consecuente, se demostrard como perciben y responden los consumidores ante
noticias relacionadas con el cambio climéatico. A través de encuestas y andlisis de la
interaccion del publico con los reportajes y articulos, se evaluard como estas noticias afectan

la percepcion del cambio climético y la disposicion de los consumidores para actuar.

Se investigara si la cobertura informativa incide en la conciencia ambiental de la
audiencia, como influyen los diferentes enfoques y formatos en sus reacciones, y en qué
medida las noticias contribuyen a la formacién de opiniones y comportamientos en relacion
con el medio ambiente. Este analisis proporcionara una vision detallada de la efectividad de

las estrategias comunicativas y su impacto en el publico.

Por ultimo, se proyecta generar una reflexion en la poblacion sobre las causas y las
estrategias para prevenir el cambio climatico. Al presentar de manera clara y accesible la
informacidn recopilada, se busca estimular una mayor conciencia publica sobre los factores
que impulsan el cambio climatico y las acciones concretas que pueden tomarse para mitigar

sus efectos.

Mediante la difusion de datos y recomendaciones practicas, se pretende motivar a los
individuos a adoptar habitos mas sostenibles y a participar en iniciativas de conservacion,
contribuyendo asi a un esfuerzo colectivo para enfrentar esta crisis global. La reflexion
promovida por este estudio pretende empoderar a la poblacion para que actde con mayor

responsabilidad ambiental.
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2. Marco teorico

En el marco del creciente impacto del cambio climético en la actualidad, resulta
crucial examinar como se comunica esta problemética en los medios digitales. EI marco
tedrico de esta tesis se construye a partir de conceptos fundamentales en comunicacion
ambiental y fotoperiodismo, abordando como los diferentes enfoques informativos y visuales

influyen en la percepcion publica y en la generacion de conciencia sobre el cambio climatico.

Un marco tedrico integra tres areas de conocimiento esenciales relacionadas con el
objeto de investigacion: primero, los aspectos tedricos, que abarcan las diversas teorias y
enfoques existentes; segundo, los aspectos empiricos, que presentan las investigaciones y
estudios previos sobre el problema en cuestion; y, tercero, los aspectos metodoldgicos, que
detallan los disefios y estrategias utilizadas en la realizacion de estas investigaciones.

(Cervantes, 2021, p. 56)

2.1 Fundamentos tedricos para comprender el cambio climatico

Este analisis introductorio aborda los principios teéricos fundamentales que explican
como las variaciones en la temperatura global desencadenan una serie de efectos ambientales,
sociales y econdmicos. Al desglosar los conceptos clave, desde los mecanismos fisicos que
impulsan el calentamiento global hasta las teorias que interpretan sus impactos en distintos
ecosistemas y comunidades humanas, se proporciona un marco solido para entender la

complejidad del cambio climatico.

El enfoque tedrico sienta las bases para una evaluacion mas profunda de como estos
fundamentos cientificos y academicos se traducen en fendmenos observables y desafios
globales, facilitando asi una vision mas completa de la crisis climatica y las posibles

soluciones.
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Es de suma importancia para el entendimiento de esta investigacion saber que por
cambio climatico se hace referencia a las modificaciones en la temperatura global del planeta;

por su parte, las Naciones Unidas (2023) lo define como:

Los cambios a largo plazo de las temperaturas y los patrones climéticos. Estos cambios
pueden ser naturales, debido a variaciones en la actividad solar o erupciones volcanicas
grandes. Pero desde el siglo XIX, las actividades humanas han sido el principal motor del
cambio climatico, debido principalmente a la quema de combustibles fosiles como el

carbon, el petroleo y el gas. (Naciones Unidas, 2023)

Este impacto humano sobre el clima se ha manifestado en una serie de efectos adversos
que afectan a todo el planeta. La liberacién continua de diéxido de carbono (CO2) y otros gases
de efecto invernadero ha provocado un aumento en la temperatura media global, lo que a su vez
ha desencadenado el deshielo acelerado de los glaciares y el aumento del nivel del mar (Naciones

Unidas, 2023).

De acuerdo con la pagina web de Manos Unidas, también se puede definir el cambio
climatico como “la modificacion del clima que ha tenido lugar respecto de su historial a
escala regional y global”. Este concepto abarca las variaciones en los patrones climaticos que
se han producido a lo largo del tiempo, reflejando una desviacion del comportamiento

climatico tipico (Manos Unidas, 2023).

Mientras que histéricamente muchos de estos cambios han sido atribuibles a factores
naturales, como variaciones en la actividad solar o ciclos naturales del clima, en la actualidad
el cambio climatico esta siendo intensamente afectado por actividades humanas. Las acciones

como la quema de combustibles fosiles, la deforestacion y la industrializacion han
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exacerbado estos cambios, contribuyendo de manera significativa al calentamiento global y
a otras alteraciones climaticas. Por lo tanto, aunque los procesos naturales contindan
desempefiando un papel, el impacto humano se ha convertido en un factor crucial en la

aceleracion y profundizacién del cambio climatico.

El Sistema Nacional de Areas de Conservacion de Costa Rica comparte que la
problemética del Cambio Climatico (CC) representa uno de los mayores desafios actuales
para nuestro planeta, exigiendo una respuesta urgente por parte de las comunidades humanas.
Las alteraciones en los patrones de precipitacion, el clima, y el aumento del nivel del mar,
entre otros efectos derivados del CC, incrementan las tensiones econémicas, politicas y
humanitarias, lo que impacta negativamente en el desarrollo humano a nivel global. (Sistema

Nacional de Areas de Conservacion de Costa Rica, 2023)

Esta situacion es particularmente evidente en los paises que dependen de sectores
vulnerables al clima, como los bosques, la biodiversidad, los recursos hidricos y el sector
agropecuario, los cuales son esenciales para mantener y mejorar las condiciones de vida de

sus habitantes (Sistema Nacional de Areas de Conservacion de Costa Rica, 2023).

A partir de lo definido anteriormente se puede comprender que el cambio climatico
se refiere a las alteraciones a largo plazo en los patrones del clima global y regional, que se
manifiestan en variaciones significativas en las temperaturas, las precipitaciones y otros
elementos climaticos. Estas modificaciones pueden ser impulsadas por factores naturales,
como ciclos solares o erupciones volcanicas, pero en la actualidad estdn siendo

predominantemente aceleradas por actividades humanas.
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La quema de combustibles fosiles, la deforestacion y la industrializacion han elevado
las concentraciones de gases de efecto invernadero en la atmdsfera, contribuyendo al
calentamiento global y a cambios en los patrones meteorologicos, como se ha mencionado

anteriormente.

Como resultado, el cambio climético afecta diversos aspectos del entorno, incluyendo
el aumento del nivel del mar, la intensificacion de fendmenos meteoroldgicos extremos y
alteraciones en los ecosistemas, lo que plantea desafios significativos para la sostenibilidad

ambiental y el bienestar humano.

2.1.1 Teorias del cambio climético

El cambio climatico, como fendmeno de alcance global, ha generado debates y
controversias dentro de la comunidad cientifica. Existen diversas opiniones sobre las causas
del calentamiento global: algunas posturas atribuyen este proceso a eventos naturales, como
las fluctuaciones en la actividad solar, mientras que otras lo relacionan con el aumento de

gases de efecto invernadero debido a las actividades industriales. (Salaverry y Botana, 2022,

p. 8)

Un grupo reducido de expertos y cientificos apoya la Teoria Astrondmica, la cual
sostiene que la actividad solar, las erupciones volcanicas y el movimiento de las placas

tectonicas influyen en el desarrollo y la evolucion del cambio climético:

“Los cientificos que apoyan la teoria astrondmica intermedia sostienen que alrededor
de un tercio del calentamiento global del siglo XX se debe al incremento de la energia
solar, aunque reconocen que la mayor parte es debida a la actividad humana. Ademas,

entienden que aun cuando la actividad solar no sea considerada el factor dominante
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en el CC actual, es importante no despreciar la respuesta del clima a los pequefios
cambios de la irradiacion solar para distinguir sus impactos de los originados

antroépicamente”. (Compagnucci, 2009, como se cito en Salaverry y Botana, 2022)

Lo anteriormente mencionado refleja una postura matizada dentro de la teoria
astrondmica intermedia sobre el calentamiento global. Seglin estos cientificos,
aproximadamente un tercio del calentamiento observado en el siglo XX puede ser atribuido
al aumento en la energia solar, lo cual reconoce la influencia del sol en el clima de la Tierra.
Sin embargo, también subrayan que la mayor parte del calentamiento global se debe a la

actividad humana, especialmente a través de la emisién de gases de efecto invernadero.

Esta perspectiva destaca que, aunque la actividad solar no es el principal factor en el
cambio climatico actual, es esencial considerar como los pequefios cambios en la irradiacién
solar pueden afectar el clima y como estos efectos deben ser diferenciados de los provocados
por las actividades humanas. Este enfoque sugiere que una comprension completa del cambio
climatico requiere integrar tanto los factores naturales como los antropogeénicos, para poder

abordar adecuadamente la complejidad del fenémeno.

En otra direccion, otro conjunto de teorias, que se pueden denominar “Teorias de CC
antropico”, se fundamenta en el analisis estadistico de datos combinado con aportaciones de
los campos de conocimiento ambiental y meteoroldgico. Estas teorias cuentan con un amplio
respaldo en la comunidad cientifica, la cual sostiene que para entender el cambio climatico
no es suficiente con considerar solo los procesos naturales; es necesario también integrar el
estudio del funcionamiento de la sociedad y como esta utiliza y valora los recursos naturales.

(Compagnucci, 2009, como se cit6 en Salaverry y Botana, 2022)
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El aumento de las temperaturas desde mediados del siglo XX tiene sus raices en el
desarrollo industrial ocurrido un siglo antes, particularmente con la introduccion de la
maquina de vapor alimentada por carbén mineral. La perforacion del primer pozo de petrdleo
en 1859 en Qil Creek, cerca de Titusville, Pensilvania, marco el inicio del uso generalizado
de este nuevo combustible fosil, convirtiéndose en la principal fuente de energia y
aumentando asi las emisiones de gases de efecto invernadero. A este fenOmeno se afiade la
tala masiva de bosques, la ganaderia extensiva, la expansion de los arrozales y el crecimiento
de los vertederos de desechos, gases y liquidos, actividades que son consideradas
“esenciales” para la economia capitalista y que forman parte de las demandas de la vida

moderna. (CMNUCC, 2017 como se citd en Salaverry y Botana, 2022)

En conclusion, las teorias sobre el cambio climético ofrecen una variedad de
perspectivas que ayudan a entender la complejidad de este fenémeno global. Desde las
explicaciones basadas en factores naturales, como las variaciones en la actividad solar y las
erupciones volcanicas, hasta las teorias que destacan el impacto predominante de las
actividades humanas, como la quema de combustibles fésiles y la deforestacion, cada

enfoque aporta elementos valiosos para una comprension integral del cambio climatico.

Mientras que algunos tedricos subrayan el papel de los procesos naturales, otros
enfatizan cémo la intervencion humana ha acelerado estos cambios. La integracion de estas
diversas teorias no solo enriquece nuestro conocimiento sobre las causas del cambio
climatico, sino que también subraya la importancia de una accion coordinada que aborde
tanto los factores naturales como los antropogénicos para mitigar los impactos y promover

la sostenibilidad ambiental.
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2.1.2 El inicio del problema: causas del cambio climatico

Para abordar el fendmeno del cambio climatico, es esencial explorar la complejidad
de sus origenes y el impacto de sus diversos impulsores. Este fendmeno global no solo
involucra una serie de procesos naturales y ciclicos, sino que también esta profundamente
influenciado por las actividades humanas que han transformado los sistemas ambientales de

manera significativa.

A medida que examinamos como estos elementos interactian y contribuyen al
cambio climético, podemos entender mejor los mecanismos subyacentes que estan alterando
el equilibrio climético de la Tierra. Este entendimiento es crucial para desarrollar estrategias

efectivas que puedan mitigar los efectos adversos y promover un futuro méas sostenible.

Las Naciones Unidas establecen como principal contribuyente del cambio climatico
a los combustibles fosiles, como el carbon, petrdleo y gas, ya que representan “mas del 75%
de las emisiones mundiales de gases de efecto invernadero y casi el 90 % de todas las emisiones

de diéxido de carbono” (Naciones Unidas, 2023).

Es importante resaltar las causas de la problematica, por lo que a continuacién se

mostrara una figura con aquellos factores mencionados por las Naciones Unidas:



Figura 1. Causas del cambio climético

PRODUCTOS DE FABRICACION

Las fibricas queman combustibles fosiles para
generar energia en la produccion de bienes
©omo cemento, hierro, acero. componentes

electronicos v ropa. Ademas, la mineria y
otros procesos industriales también
contribuyen.

L

TALA DE LOS BOSQUES

Este proceso, junto con la agricultura ¥
otros cambios en el uso de la tierra, es

responsable de aproximadamente el 25%

de las emisiones globales de gases de
efecto invernadero.

GENERACION DE ENERGIA

La produccitn de electricidad y calor a
partir de combustibles fsiles genera una
gran cantidad de emisiones de gases de
efecto invernadero, como el didxido de
carbonoe y el oxido nitroso.

|

CAUSAS DEL CC

!

EL USO DEL TRANSFORTE

Los vehiculos terrestres son los
principales responsables debido al uso de
gasolina y otros derivados del petrdleo
n motores de combustion interna. No
obstante, las emisiones de barcos ¥
aeronaves también estin en aumento.

39

LA ENERGIA EN LOS EDIFICIOS

Los edificios residenciales y comerciales son
responsables de mis de la mitad del consumo
total de electricidad. Al utilizar carbon,
hidrocarbures ¥ gas natural para calefaccion y
climatizacion, estos edificios emiten grandes
cantidades de gases de efecto invernadero.

UN CONSUMO EXCESIVO

El uso de la energia en el hogar, la
alimentacién, el desperdicio y el consumo de
biencs como ropa, clectronica y plasticos
influyen en las cmisiones de gases de efecto
imvernadero. Una gran parte de estas.
cmisiones proviene de los hogares.

JL
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entre otros.

Fuente: elaboracion propia a partir de Naciones Unidas, 2023.

A partir de lo visto anteriormente se puede decir que el cambio climatico es impulsado por

una combinacion de factores naturales y actividades humanas, aunque la influencia humana es el

principal motor del calentamiento global en la actualidad. Las causas naturales del cambio

climatico incluyen variaciones en la actividad solar, erupciones volcanicas y cambios en las érbitas

terrestres. Sin embargo, desde la Revolucion Industrial, las actividades humanas han intensificado

significativamente el problema.

La quema de combustibles fosiles, como el carbon, el petroleo y el gas natural, ha

aumentado las concentraciones de gases de efecto invernadero en la atmaésfera, como el dioxido
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de carbono y el metano, los cuales atrapan el calor y provocan un incremento en las temperaturas
globales. Esta actividad industrial no solo contribuye al calentamiento, sino que también afecta a
los patrones climaticos al generar grandes cantidades de contaminantes que alteran el equilibrio

natural del sistema climatico.

Adicionalmente, las practicas agricolas y la deforestacion juegan un papel crucial en el
cambio climatico. La expansion de tierras agricolas y la tala de bosques para la produccion de
alimentos liberan grandes cantidades de dioxido de carbono almacenado en la vegetacion,

reduciendo la capacidad de los bosques para absorber este gas y exacerbar el efecto invernadero.

La agricultura, especialmente la ganaderia, también contribuye con emisiones
significativas de metano, un potente gas de efecto invernadero. La creciente demanda de
alimentos, combinada con la expansion urbana y el uso de la tierra para actividades industriales,

esta desafiando aun mas los sistemas naturales de regulacién del clima.

Finalmente, el aumento en la generacion de electricidad y el uso de transporte también son
factores clave en el cambio climatico. Los sistemas de calefaccion y climatizacion en edificios,
asi como el transporte de mercancias y personas, dependen en gran medida de combustibles
fosiles. Este uso intensivo de energia contribuye a las emisiones de gases de efecto invernadero,

que intensifican el calentamiento global.

Las Naciones Unidas destacan que, para abordar eficazmente el cambio climatico, es
esencial reducir la dependencia de estos combustibles y adoptar practicas mas sostenibles en todos

los sectores, desde la industria hasta el consumo individual.

En la pagina web Enel Green Power, se describe que, a lo largo de la historia de la Tierra,

siempre ha habido variaciones climaticas; no obstante, el calentamiento global que hemos estado
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experimentando durante los Ultimos 150 afios es inusual porque es provocado por las actividades
humanas, este fendmeno, conocido como efecto invernadero antropico, se suma al efecto

invernadero natural (Enel Green Power, 2024).

Se comenta que,

Con la revolucion industrial, de repente el hombre emitié en la atmosfera millones de
toneladas de gas carbonico y otros gases de efecto invernadero, y como consecuencia
duplicd la cantidad de CO2 presente en la atmosfera respecto a las cantidades minimas de
los dltimos 700 mil afios (410-415 partes por millon respecto a 200-180 partes por millon)

(Enel Green Power, 2024).

La drastica duplicacion de las concentraciones de dioxido de carbono en la atmdsfera
desde entonces refleja el impacto profundo de las actividades humanas en el equilibrio climatico
global. Existe una necesidad de adoptar tecnologias y practicas mas sostenibles se vuelve cada vez
mas evidente para mitigar estos efectos y revertir las tendencias actuales, protegiendo asi la

estabilidad del clima y el bienestar del planeta para las generaciones futuras.

2.1.3 Latierra en transformacién: consecuencias del cambio climatico

A medida que las concentraciones de gases de efecto invernadero en la atmdésfera
aumentan, los patrones climéticos globales se ven alterados, se da lugar a fendbmenos
meteorologicos extremos y cambios en los ecosistemas. Estos impactos no solo afectan el
medio ambiente, sino que también repercuten en la economia, la salud publica y la seguridad

alimentaria.

Entender las consecuencias del cambio climatico es crucial para desarrollar

estrategias efectivas de adaptacion y mitigacion que puedan proteger tanto el entorno natural
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como el bienestar humano. Este analisis de las repercusiones del cambio climatico
proporciona un marco para abordar las mdltiples dimensiones del desafio y fomentar

respuestas globales coordinadas.

El cambio climatico impacta a todas las areas del planeta, los casquetes polares estan
disminuyendo y el nivel del mar estda aumentando. En ciertas regiones, los eventos
meteoroldgicos extremos y las inundaciones se vuelven mas comunes, mientras que, en otras,
se observan olas de calor y sequias. Es crucial tomar medidas ahora para abordar el cambio

climatico, o los efectos seguiran empeorando. (Comision Europea, 2024)

Este fendmeno representa una amenaza significativa, con repercusiones que afectan
numerosos aspectos de nuestra vida cotidiana. A continuacién, se presenta una figura
realizada a partir de las principales consecuencias del cambio climatico mencionadas por la

Comision Europea:
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Figura 2. Consecuencias del cambio climatico
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Fuente: elaboracion propia a partir de Comisién Europea, 2024.

Es importante comprender cada una de las consecuencias del cambio climético, por
ejemplo, las naturales. La crisis climéatica ha elevado la temperatura media global, resultando
en un incremento de eventos de calor extremo, como olas de calor. Este aumento en las
temperaturas puede elevar la tasa de mortalidad, disminuir la productividad y causar dafios a
las infraestructuras. Las personas mas vulnerables, como los bebés y los ancianos, son las

mas afectadas por estas consecuencias. (Comision Europea, 2024)
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Ademas, se espera que el incremento de las temperaturas modifique la distribucién
de las zonas climaticas, alterando la distribucion y abundancia de muchas especies de plantas
y animales que ya enfrentan la presion de la pérdida y contaminacién de sus habitats

(Comisidn Europea, 2024).

En consecuente, debido al cambio climatico, muchas regiones de Europa estan
experimentando sequias mas frecuentes, severas y prolongadas. Una sequia se define como
una falta inusual y temporal de agua, causada por la escasez de precipitaciones y el aumento
de la evaporacion debido a altas temperaturas, y se diferencia de la escasez de agua, que es
una falta estructural de agua dulce durante todo el afio por consumo excesivo. (Comision

Europea, 2024)

Las sequias tienen efectos colaterales significativos, afectando infraestructuras de
transporte, agricultura, silvicultura, suministro de agua y biodiversidad. Estas sequias
reducen los niveles de agua en rios y acuiferos, inhiben el crecimiento de arboles y cultivos,
aumentan las plagas y favorecen los incendios forestales. En Europa, las pérdidas anuales
debido a las sequias, que ascienden a aproximadamente 9,000 millones de euros, impactan
principalmente a la agricultura, el sector energético y el suministro publico de agua.

(Comision Europea, 2024)

En esta misma linea, a medida que el clima se calienta, los patrones de precipitacion
cambian, aumenta la evaporacion, los glaciares se derriten y el nivel del mar sube, lo que
impacta la disponibilidad de agua dulce. Se espera que el incremento en la gravedad y
frecuencia de las sequias, junto con el aumento de las temperaturas del agua, reduzca su

calidad (Comision Europea, 2024).
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Estas condiciones promueven el crecimiento de algas y bacterias toxicas,
exacerbando la escasez de agua, en gran parte atribuida a la actividad humana. Ademas, el
aumento de aguaceros intensos y repentinos puede afectar la calidad y cantidad de agua dulce
disponible al provocar la filtracion de aguas residuales en fuentes de agua superficiales

(Comisidn Europea, 2024).

Por otro lado, se anticipa que el cambio climatico aumentara las precipitaciones en
muchas regiones, lo que podria causar un incremento en las inundaciones fluviales, es decir,
el desbordamiento de rios, y en inundaciones pluviales, que ocurren por intensos aguaceros

sin desbordamiento de cuerpos de agua (Comision Europea, 2024).

Las inundaciones fluviales son un desastre natural comun en Europa y, junto con las
tormentas, han causado muertes, desplazamientos masivos y grandes pérdidas econémicas
en las Gltimas tres décadas. Se espera que el cambio climatico intensifique la frecuencia de

estas inundaciones en toda Europa en los proximos afios (Comision Europea, 2024).

Ademas, el cambio climatico esta causando un aumento en las temperaturas
superficiales del mar, la acidificacién de los océanos, y alteraciones en las corrientes y
patrones edlicos, lo que modificara considerablemente la composicion fisica y bioldgica de

los océanos (Comisidn Europea, 2024).

Las variaciones en la temperatura y circulacion oceanica podrian cambiar la
distribucion geografica de las especies pesqueras y permitir que especies no nativas se
expandan a nuevas areas. La acidificacion afectara a organismos que dependen del carbonato
calcico, impactando los ecosistemas costeros y marinos y generando consecuencias

socioecondmicas significativas para muchas regiones. (Comision Europea, 2024)
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En cuanto a factores sociales, el cambio climético representa una grave amenaza no

solo para la salud humana, sino también para la salud animal y vegetal. Aunque no introduce

nuevas amenazas para la salud, intensificara los problemas existentes.

Entre los efectos més destacados del cambio climatico en la salud se incluyen:

Figura 3. Efectos a la salud

& .0 O

Aumento de la mortalidad (muertes) y
morbilidad (enfermedades) relacionadas
con el calor del verano.

Disminucion de la mortalidad émuertes)
y. morbilidad (enfermedades)
relacionadas con el frio del invierno.

. Aumento del riesgo de accidentes e
impacto en el bienestar general debido a
fenomenos meteorologicos extremos
(inundaciones, incendios y tormentas).

Cambios en el impacto de enfermedades
como, por ejemplo, las transmitidas por
vectores, roedores, agua o alimentos.

€
®
®

Fuente: elaboracion propia a partir de Comisién Europea, 2024.
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En este mismo camino, se debe resaltar que el cambio climatico puede influir en la

disponibilidad de mano de obra al deteriorar la salud de la poblaciéon y generar nuevas

restricciones en el &mbito laboral, como el aumento de las temperaturas en el lugar de trabajo
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y el incremento de riesgos naturales que impidan el acceso a los centros laborales (Comision

Europea, 2024).

Sectores que dependen estrechamente de condiciones climaticas estables son
especialmente vulnerables. Asi, el cambio climatico inducira alteraciones en la produccion

en areas como la agricultura y el turismo (Comisién Europea, 2024).

La magnitud del cambio climatico requiere una colaboracion activa entre los sectores
publico y privado para mitigar la vulnerabilidad y adaptarse a sus efectos. Sin embargo, no
todos los actores involucrados estan plenamente informados o conscientes de su
vulnerabilidad y de las medidas que pueden tomar para anticipar su adaptacion. Por ello, la
educacion y la concienciacion juegan un papel crucial en el proceso de adaptacion, ya que
son fundamentales para gestionar los efectos del cambio climético, mejorar la capacidad de

adaptacion y reducir la vulnerabilidad en general. (Comision Europea, 2024)

En otra direccidn, el cambio climatico también es un problema para la industria, ya
que los edificios e infraestructuras pueden ser susceptibles al cambio climatico debido a su
disefio, que puede no ser lo suficientemente resistente a tormentas, 0 a su ubicacién en areas
propensas a inundaciones, deslizamientos de tierra o avalanchas. En realidad, cualquier
alteracion en las condiciones climaticas o fendbmeno meteorolégico extremo, como el
aumento del nivel del mar, lluvias intensas e inundaciones, temperaturas extremas, nevadas
intensas o vientos fuertes, puede causarles dafios o hacerlos inutilizables. (Comision Europea,

2024)

Ademas, el aumento en la frecuencia e intensidad de las olas de calor alterara los

patrones de oferta y demanda de energia, a menudo en direcciones opuestas. Con el
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incremento de las temperaturas y las sequias, se reducira la disponibilidad de agua para
refrigerar la generacion de energia térmica en verano, disminuyendo asi el suministro

energético (Comision Europea, 2024).

Al mismo tiempo, la demanda de aire acondicionado aumentard; ademas, el aumento
en la intensidad y frecuencia de fendmenos meteorologicos extremos representara una
amenaza para las infraestructuras energéticas, afectando no solo las lineas de transmision y

distribucion, sino también las subestaciones y transformadores (Comision Europea, 2024).
De acuerdo con la Comisién Europea:

El cambio climatico ya ha tenido y seguira teniendo un impacto negativo significativo
en la agricultura europea a lo largo del siglo XXI debido al aumento del calor, la
sequia, las inundaciones, las plagas, las enfermedades y la disminucion de la salud de

los suelos:

o Pérdidas sustanciales en la produccion agricola (menor rendimiento de los
cultivos)

o Reduccién de superficies adecuadas para el cultivo

Por otra parte, las consecuencias territoriales son definidas en la siguiente figura:
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Figura 4. Consecuencias territoriales

ONAS DE
I%GONTANA

A ICO D E DE U E::m::n:ﬂ:c:u“;;mnp‘:-::nim
EL ART 0s signiﬁcali\‘os- Né)Uer{ropA pirdidn d: masa de loﬁl

entando cambi P superior al glaciares, reduccion de la

una reduccion de
0s ¥ rios, con un
uyiales durante el

experiny PP ) . S
B Las proyecciones indican nieve, derretimiento del

1a nieve vy del hielo en lag permafrost y alteraciones en

aumento en los caudales fl los patrones de precipitacion,

reas "
) 2 sics e jmavera en algunas areas, con una disminucion en las
hiclo se esta acelera invierno y la prima

icl incremento en los evadas.
afectando tanto 8 los ademas, se anticipa un in nevadas

ndo y se espera que continue
sistemas paturales como

. inv les.
humanos en la region. dafios causados por tormentas inverna

SJU

TE DE U CIUDADES Y
N%%‘%?OPA CONSECUANCIAS ZONAS URBANASD
Los paises cercanos al mar del Norte son TERRITORIALES A medida que continga la urbanizacién,

particularmente \'ulnerahles‘_s.? Gl st fuc a e.l fre_d'_"i"‘"“’ poblacional y ¢]
¢l incremento en las precipitaciones 6 2 de la poblacion, las
invernales intensifique y haga mas ciudades enfrentan un riesgo creciente
frecuentes las inundaciones fluviales de ser afectadas por el cambio

durante el verano ¥ la primavera. \‘ climatico.

REGION

L

A CENTRA D MEDITERRA

EU %OgR‘ENT AL Entre los princi NEA

. les Pales efectos se encye
ipitaciones inyerna disminucig 3 s encuentran Ia
ELoms dl"; hslpar:'::zuencia y gravedad ¢e menor pr:::c'::‘:: I::»\Pm:lblﬂdad 4¢ agua, una
3 sificar SR v 3 idad a, 1 %
dria intensific fluviales en invierno ¥ sequias, pérdida de b; gricola, mayor riesgo de

odn'e.rsidad, Y un incremento
ncendios forestales y olas de
calor, '

©  jiatico podria provocar

3 bio climatico po £
g e‘rci::;ll:’ad en el rendimlen(.o de los
: mento en 13 frecuencia de

dios forestales.

en la frecuencia de
P!
una mayor v
cultivos y un At
incen

Fuente: elaboracion propia a partir de Comision Europea, 2024.

En cuanto a consecuencias del cambio climatico, la organizacion Naciones Unidas
también menciona la desaparicion de especies, ya que este coloca en grave peligro la
supervivencia de muchas especies tanto terrestres como marinas. A medida que las
temperaturas globales aumentan, el riesgo de extincién se incrementa. Actualmente, las
especies se estan extinguiendo a una velocidad 1000 veces mayor que en cualquier otra época

documentada en la historia humana. (Naciones Unidas, 2024)

Se estima que un millon de especies podrian desaparecer en las préximas décadas, las

amenazas vinculadas al cambio climatico incluyen incendios forestales, condiciones
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climaticas extremas, y la proliferacion de plagas y enfermedades. Mientras algunas especies
podrian adaptarse a nuevos entornos, muchas otras no tendran esa capacidad (Naciones

Unidas, 2024).

2.1.4 La Unidén Global: prevenciones al cambio climético

Abordar el cambio climético requiere no solo entender sus causas y consecuencias,
sino también implementar estrategias efectivas para mitigar sus efectos y adaptarse a sus
impactos. La prevencion y solucion del cambio climatico abarcan una serie de medidas y
politicas disefiadas para reducir las emisiones de gases de efecto invernadero, fomentar el

uso de energias renovables, y promover précticas sostenibles en todos los sectores.

Ademas, se necesitan acciones para adaptar las infraestructuras y los sistemas
naturales a las nuevas realidades climaticas, asi como para aumentar la resiliencia de las
comunidades vulnerables, estas medidas son esenciales para limitar el calentamiento global,
proteger los ecosistemas, y garantizar un futuro mas sostenible y seguro para las generaciones

venideras.

Para enfrentar el cambio climatico, se requieren multiples soluciones y no basta con
un unico enfoque, afortunadamente, muchas de estas soluciones ya estan disponibles y su
implementacién depende de cambios en los comportamientos humanos, especialmente en la

produccién y consumo de energia (National Geographic, 2024).

Las transformaciones necesarias incluyen adoptar tecnologias, practicas y politicas
que promuevan una mayor eficiencia y un uso mas racional de los recursos. Ejemplos de
medidas efectivas son mejorar la eficiencia energética, reducir el consumo de combustibles

fosiles en vehiculos, incrementar el uso de energias renovables como la edlica y la solar,
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desarrollar biocombustibles a partir de residuos organicos, establecer un precio para el
carbono y proteger los bosques. Estas acciones contribuyen a disminuir las emisiones de
diéxido de carbono y otros gases de efecto invernadero que contribuyen al calentamiento

global (National Geographic, 2024).

En el mismo sentido, cientificos estan explorando la produccion sostenible de
hidrégeno, actualmente derivado en su mayoria del gas natural, para alimentar pilas de
combustible sin emisiones para transporte y generacion de electricidad. También se estan
desarrollando mejores baterias para almacenar energia renovable, disefiando una red eléctrica
mas eficiente y buscando formas de capturar el dioxido de carbono de las plantas de energia
y otras fuentes, con el objetivo de almacenarlo bajo tierra o transformarlo en productos Utiles,

como gasolina. (National Geographic, 2024).

A pesar de los problemas asociados con la seguridad, el consumo de agua y los
residuos toxicos, algunos argumentan que la energia nuclear deberia ser considerada como
una solucion adicional, ya que las plantas nucleares no emiten contaminantes directamente

al aire durante su operacién (National Geographic, 2024).

Mientras es crucial frenar las nuevas emisiones de gases de efecto invernadero, los
cientificos también destacan la importancia de eliminar el diéxido de carbono ya presente en
la atmdsfera. Sin embargo, las propuestas mas audaces de "geoingenieria” para enfriar el
planeta, como la inyeccidn de aerosoles que reflejen la luz solar o la instalacion de espejos
espaciales para bloquear el sol, han sido en gran parte descartadas debido a los riesgos
ambientales que podrian presentar en comparacion con sus beneficios potenciales. (National

Geographic, 2024)
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Por su parte, la organizacion Naciones Unidas recomienda varias acciones a la

poblacién para prevenir un mayor dafo al planeta:

Figura 5. Buenas practicas por el planeta
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Fuente: elaboracion propia a partir de Naciones Unidas, 2024.

Enfrentar el cambio climético requiere una combinacion integral de soluciones
innovadoras y enfoques sostenibles, la transicion hacia fuentes de energia limpias, como la
solar y la edlica, junto con la mejora de la eficiencia energética y el desarrollo de tecnologias

de almacenamiento, es crucial para reducir las emisiones de gases de efecto invernadero.

Ademas, iniciativas como la produccion sostenible de hidrégeno, la captura y
almacenamiento de carbono, y la proteccion de los ecosistemas naturales desempefian un
papel fundamental en la mitigacion de los impactos climaticos. Si bien la energia nuclear
podria ofrecer beneficios al reducir las emisiones directas, es esencial abordar también la

eliminacion del dioxido de carbono ya presente en la atmosfera. Aunque las propuestas de
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geoingenieria podrian parecer tentadoras, es vital considerar sus posibles riesgos

ambientales.

La colaboracion entre gobiernos, empresas y ciudadanos, junto con un compromiso
global hacia la sostenibilidad, es indispensable para implementar estas soluciones de manera

efectiva y lograr un futuro mas resiliente frente al cambio climético.

2.2 Un andlisis teorico de los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion desempefian un papel fundamental en la sociedad
contemporanea al actuar como intermediarios entre la informacién y el publico. Su funcién
va mas alla de la mera transmisién de noticias, abarcando también la formacion de opiniones,

la influencia en la agenda publica y la modelacion de la percepcion social.

Para comprender plenamente el impacto y la efectividad de un medio de
comunicacion, es esencial desglosar y analizar sus diversos componentes y caracteristicas.
Al definir y examinar cada uno de estos detalles, se obtendra una vision comprensiva de
como el medio opera y como sus practicas impactan en la comunicacion y la percepcion

publica sobre temas especificos, como el cambio climatico.

De acuerdo con Peird, la definicidn técnica de un medio de comunicacion se basa en
canales e instrumentos cuyo objetivo es la difusion de informacién actual sobre

acontecimientos que suceden de forma diaria (Peird, 2020).

Los medios de comunicacion funcionan como canales y herramientas esenciales para
la difusion de informacion en la sociedad contemporanea, estos medios desempefian un papel
crucial al conectar a las personas con las noticias y eventos que ocurren tanto a nivel local

como global. Gracias a la variedad de plataformas disponibles, como la television, la radio,
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los periddicos, y las redes sociales, los ciudadanos tienen acceso constante a una amplia gama

de informacion.

En consecuente, cabe destacar que los medios de comunicacion juegan un papel
importante en la formacion de la opinidn publica. Al presentar noticias y reportajes de manera
objetiva o, en algunos casos, desde una perspectiva particular, influyen en la percepcion de
los acontecimientos por parte de la sociedad. La forma en que se presenta la informacion
puede afectar la manera en que las personas interpretan y responden a los eventos que les

afectan directamente. (Peir6, 2020)

Para Farias y Gilberto un medio de comunicacion es un sistema técnico disefiado para
transmitir informacion a la sociedad y facilitar la interaccion con las personas. Generalmente,
este término hace referencia a medios de comunicacion masiva, que son aquellos que
difunden contenido a un gran publico simultdineamente, como la radio, la television y los
periddicos; no obstante, también hay medios interpersonales que permiten la comunicacion
directa y personalizada entre individuos, tales como el teléfono, el correo postal y la

mensajeria instantanea. (Farias y Gilberto, 2024)

La definicion de medio de comunicacion abarca una variedad de sistemas técnicos
disefiados para transmitir informacién a la sociedad, facilitando asi la comunicacion entre
personas. Este concepto es fundamental en el contexto de la sociedad moderna, donde la
transmision de informacién juega un papel crucial en la vida cotidiana, la formacion de

opiniones y la interaccion social.
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Generalmente, el término "medio de comunicacion™ se asocia con aquellos medios de
caracter masivo. Estos incluyen la radio, la television y la prensa escrita, que tienen la

capacidad de llegar a un amplio publico simultdneamente (Farias y Gilberto, 2024).

Estos medios desempefian un papel esencial en la difusiébn de noticias,
entretenimiento y cultura, y son herramientas poderosas para informar y educar a grandes
audiencias, su capacidad para alcanzar a millones de personas a la vez los convierte en pilares
de la comunicacion moderna, moldeando la opinion puablica y proporcionando una
plataforma para el debate y la discusion sobre temas de interés general. (Farias y Gilberto,

2024)

Por otro lado, es importante reconocer la existencia de medios de comunicacion
interpersonales, que permiten una comunicacion mas directa y personalizada entre
individuos. Ejemplos de estos medios incluyen el teléfono, el correo postal y la mensajeria

instantanea (Farias y Gilberto, 2024).

A diferencia de los medios masivos, los interpersonales estan disefiados para facilitar
una comunicacion mas intima y especifica, lo que permite una interaccion mas personalizada
y la construccion de relaciones individuales. Estos medios son esenciales para la
comunicacion cotidiana, la gestion de relaciones personales y la coordinacion de actividades

privadas (Farias y Gilberto, 2024).

Se puede determinar que la definicion de medio de comunicacion abarca tanto los
canales de difusion masiva como los medios de comunicacion interpersonales. Ambos tipos

desempefian roles complementarios en la sociedad, con los primeros ofreciendo una
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plataforma para la comunicacion a gran escala y los segundos facilitando la interaccion

directa entre individuos.

2.2.1 Tipos de medios de comunicacion
Los medios de comunicacién desempefian un papel crucial en la transmisiéon de
informacion y la conexion entre las personas en la sociedad moderna. Para entender como se

facilita esta comunicacion, es Gtil explorar los diferentes tipos de medios que existen.

Estos se dividen principalmente en dos categorias: los medios masivos y los
interpersonales. Los medios masivos, como la radio, la television y la prensa escrita, estan
disefiados para alcanzar a grandes audiencias simultaneamente y tienen un impacto

significativo en la difusidn de noticias, entretenimiento y cultura.

Por otro lado, los medios interpersonales, tales como el teléfono, el correo postal y la
mensajeria instantanea, permiten una comunicacién mas personalizada y directa entre
individuos. Cada tipo de medio cumple una funcién especifica, contribuyendo de manera

Unica a la forma en que compartimos informacion y nos conectamos con los demas.

Para efectos de este estudio, se detallaran los medios de comunicacioén masivos, donde
podemos resaltar las categorias de medios audiovisuales, radiofdnicos, digitales e impresos.
Como primer analisis, se puede mencionar que los medios audiovisuales son aquellos canales
de comunicacion que permiten la transmision de mensajes a través de la combinacion de

imagenes y sonidos, los cuales se perciben de manera simultanea. (Clarin, 2023)

Estos medios utilizan tecnologia avanzada para emitir contenidos que pueden ser

vistos y escuchados al mismo tiempo, facilitando una experiencia de comunicacién mas rica
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y dinamica. Un ejemplo claro de medio audiovisual es la television, que combina imagenes

en movimiento con audio para informar y entretener al pablico (Clarin, 2023).

Por su parte, los medios radiofonicos se caracterizan por transmitir informacion
Unicamente a través de sonido. A diferencia de los medios audiovisuales, que combinan
imagenes y sonidos, la radio se basa exclusivamente en el formato sonoro, lo que simplifica
su proceso de produccion en comparacion con la television. Esta simplificacion se traduce

en una mayor facilidad y menor costo en la creacion de contenidos. (Clarin, 2023)

Sin embargo, una de las principales limitaciones de la radio tradicional es el alcance
de sus ondas, que puede restringir la cobertura a ciertas areas geograficas. A pesar de esto, la

evolucion tecnoldgica ha traido cambios significativos al medio radiofonico (Clarin, 2023).

La aparicion de radios en linea y la creciente popularidad de los podcasts, que se
producen inicialmente en formato radiofonico, pero se distribuyen digitalmente, han
modificado el panorama original. Estos avances permiten que el contenido auditivo alcance
audiencias méas amplias a través de internet, superando muchas de las limitaciones asociadas

con la radio convencional. (Clarin, 2023)

Por otro lado, los medios impresos comprenden una variedad de publicaciones fisicas,
tales como revistas, periédicos, magazines, folletos y panfletos. Aunque estos formatos estan
en declive debido al avance de los medios digitales, todavia conservan su relevancia en

diversos contextos (Clarin, 2023).

Las publicaciones impresas siguen siendo valiosas en areas como el periodismo, la

publicidad y la educacion, donde la tangibilidad del papel ofrece una experiencia Unica;
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ademas, en la actualidad, muchas de estas publicaciones impresas estan integrando elementos

digitales para enriquecer su alcance y funcionalidad (Clarin, 2023).

La combinacion de formatos impresos y digitales permite a los medios impresos
adaptarse a las nuevas demandas del publico y ofrecer una experiencia mas completa. Esta
integracion facilita la transicion entre el contenido fisico y el digital, ampliando las

oportunidades para la interaccién y el acceso a la informacion (Clarin, 2023).

Uno de los principales atractivos de los medios impresos es su capacidad para
proporcionar una experiencia tactil y visual que muchos usuarios aun valoran. El papel ofrece
una forma tangible de interactuar con el contenido, lo cual puede ser mas atractivo y

memorable en comparacion con la lectura en pantallas.

Ademas, ciertas publicaciones impresas, como revistas especializadas y periodicos de
alta calidad, siguen siendo apreciadas por su profundidad y el formato en el que presentan la

informacion.

Por Gltimo, los medios digitales, que comenzaron a emerger en la década de 1980,
han experimentado una notable expansion gracias a su integracion en diversos dispositivos
tecnoldgicos, estos incluyen computadoras personales, teléfonos celulares, tabletas y otros

aparatos moviles (Clarin, 2023).

La répida proliferacion de estos medios digitales se debe a su capacidad para ofrecer
acceso instantaneo a la informacion, superando con creces la velocidad de transmision de los
medios masivos tradicionales. La accesibilidad que brindan los dispositivos moviles ha
permitido que los medios digitales se conviertan en una de las formas mas efectivas de

comunicacion (Clarin, 2023).



59

Ademas, la capacidad de transmitir informacién de manera casi inmediata
proporciona una ventaja significativa sobre otros formatos de comunicacion, facilitando la
rapida difusion de noticias y contenidos en todo el mundo. Esta agilidad en la comunicacion
ha transformado la manera en que consumimos y compartimos informacion, consolidando a
los medios digitales como una herramienta esencial en el panorama informativo actual.

(Clarin, 2023)

A continuacién, se presenta una figura que ilustra los tipos de medios de

comunicacion segun su categoria:

Figura 6. Tipos de medios de comunicacion

ﬁ\ MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS /a'

AUDIOVISUALES Jr ‘l' DIGITALES
% RADIOFONICOS IMPRESOS rs
Television Towe Portales de revistas web
. . Periodicos .
Cine Radio Revi Correo electronico
: evistas
La radio de onda corta Redes sociales
de radioaficionad Folletos :
(o de r’?e;;)t%;i:gna 0) Afiches “Streaming”
Correo postal Podcast

Fuente: elaboracion propia a partir de Farias y Gilberto, 2024.

2.2.2 Entre la verdad y la narrativa: tratamiento periodistico

El tratamiento informativo juega un papel crucial en la comunicacion, ya que define
como se presentan los contenidos y las noticias a la audiencia. En este proceso, se toman
decisiones estratégicas sobre la forma en que se estructuran los mensajes, la seleccion de los

temas a destacar y el enfoque general adoptado.



60

Estas decisiones influyen en la manera en que la informacion es recibida y
comprendida por el publico, afectando asi la percepcion y el impacto de los contenidos
divulgados. Analizar el tratamiento informativo permite entender mejor las dinamicas de la

comunicacion y los factores que modelan la opinién pablica.

Segln Martinez (2011) el tratamiento periodistico puede ser definido como la manera
en la que un medio de comunicacion evalla y distribuye la informacion ante el publico.
Tomando en cuenta esta definicion, se puede decir que el tratamiento periodistico, que
también se puede conocer como tratamiento informativo, es la forma en la que un periodista

decide exponer cierta informacion a la opinién publica. (Martinez, 2011)

Cada medio de comunicacion y cada periodista tiene su propio enfoque en el
tratamiento de la informacion, lo que puede influir significativamente en como se perciben
las noticias. Por ejemplo, el mismo evento puede ser reportado de manera diferente

dependiendo del medio, del estilo editorial o del objetivo que se persiga.

Esta variabilidad puede llevar a diferentes interpretaciones y opiniones entre los
publicos, ya que el tratamiento periodistico puede resaltar ciertos aspectos mientras minimiza
0 ignora otros. Ademas, el tratamiento periodistico no solo se limita a la seleccién y
presentacion de hechos, sino que también involucra decisiones sobre el tono, el contexto y el

formato de la informacion.
Por su parte, Nufiez (1995, p.45) define el tratamiento informativo como:

Es aquella funcién del periodista que estd en constante evolucion con los hechos
sociales, ya que es el agente dispuesto para informar utilizando un adecuado uso de

los medios y herramientas comunicativas, los ordena en el espacio o en el tiempo, con
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la aplicacion de ciertas reglas para la trasmision de los mensajes, el tratamiento
informativo debe basarse, en principios de veracidad, pluralidad, imparcialidad,
precision, utilidad y aplicabilidad, concretado a un estilo creativo de ingenio y

personalidad. (Nufiez, 1995, p.45)

Al enfatizar que el tratamiento informativo esta en constante evolucion con los hechos
sociales, se reconoce que el papel del periodista no es estatico, sino que debe ajustarse a las
circunstancias cambiantes y a las demandas de la audiencia. Este aspecto es crucial porque
refleja la necesidad de que los periodistas se mantengan al dia con los eventos actuales y

adapten sus enfoques para ofrecer una cobertura relevante y actualizada.

El uso adecuado de medios y herramientas comunicativas, junto con la organizacion
de la informacion en el espacio y el tiempo, es una parte esencial del trabajo periodistico. Los
periodistas deben manejar una variedad de recursos, desde tecnologia digital hasta técnicas

de redaccion, para estructurar la informacién de manera que sea clara y accesible.

Este proceso no solo involucra la seleccién y disposicion de los datos, sino también
la aplicacion de reglas especificas que aseguran que los mensajes sean transmitidos de

manera efectiva y comprensible.

El tratamiento periodistico es un andlisis de la forma en la que una noticia esta
estructurada, asi como la intencion que lleva para la interpretacion del publico. De acuerdo
con Morin “es el modo en que los medios eligen la informacion; la transforman en imagenes
y en textos, la ubican en las paginas y la ponen en la circulacion. Es un sistema disefiado para

analizar diferentes tipos de informacion” (Morin, 2009, p.3).
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A su vez, Suarez en la tesis “El tratamiento periodistico en los reportajes televisivos”
define el tratamiento periodistico como la forma en la que se estructura la noticia para ser
recibida por su publico, va desde el tema que se elige, las fuentes que se utilizan y como se

desarrolla de inicio a fin el comunicado (Suarez, 2020, p.13).

Se puede comprender que el tratamiento informativo en los medios de comunicacion
es un proceso esencial que determina cémo se presenta la informacion al publico. Este
proceso no solo implica la seleccion y organizacién de los hechos, sino también la aplicacion

de principios fundamentales como la veracidad, imparcialidad y precision.

A través de un enfoque cuidadoso y ético, los periodistas tienen la responsabilidad de
asegurar gque la informacién que se difunde sea clara, justa y relevante. La capacidad para
aplicar estos principios de manera efectiva es lo que permite a los medios de comunicacion

cumplir su funcion primordial: informar a la sociedad de manera confiable y equilibrada.

En continuidad, el tratamiento informativo también se enriquece con la creatividad y
el estilo personal del periodista, lo que permite que la informacidn no solo sea precisa, sino
también atractiva y accesible para la audiencia. Esta combinacion de rigor profesional con
una presentacion innovadora ayuda a captar el interés del publico y facilita una comprension

mas profunda de los temas tratados.

En un mundo de constante cambio y creciente flujo de informacion, el papel del
periodista en el tratamiento informativo sigue siendo crucial para mantener una

comunicacion efectiva y significativa.
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Finalmente, la evolucion del tratamiento informativo refleja las demandas y
expectativas cambiantes de la audiencia, asi como los avances tecnologicos en los medios de
comunicacion. La capacidad de adaptarse y de utilizar herramientas y formatos diversos para
presentar la informacién asegura que los medios continten desempefiando un papel vital en

la sociedad.

Al comprender y aplicar adecuadamente el tratamiento informativo, los medios
pueden seguir contribuyendo al didlogo publico y a la construccion de una ciudadania bien

informada y critica.

2.2.3 Estrategias de comunicacion

Las estrategias de comunicacion son elementos clave en la manera en que se transmite
informacién de manera efectiva y persuasiva. Estas estrategias abarcan una variedad de
enfoques y técnicas disefiadas para captar la atencion del pablico, transmitir mensajes de

manera clara y lograr los objetivos comunicativos deseados.

Comprender y aplicar las estrategias de comunicacion permite a los profesionales de
los medios, el “marketing” y las relaciones pablicas optimizar sus mensajes y maximizar el
impacto de su comunicacién en distintos contextos. Explorar las estrategias de comunicacion
implica examinar como se seleccionan los canales adecuados, se estructuran los mensajes y

se adaptan los enfoques segun la audiencia objetivo.

Cada estrategia tiene un proposito especifico y utiliza diversos metodos para abordar
las necesidades y expectativas del pablico, ademas no solo se enfocan en cdmo se envia un

mensaje, sino también en como se recibe y se interpreta. Analizar estas estrategias permite
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entender mejor como los diferentes elementos del mensaje, como el tono, el formato y el

canal de distribucion, influyen en la percepcion y la respuesta de la audiencia.

Las estrategias de comunicacion son las medidas que una organizacion implementa
en su &mbito comunicativo para lograr de manera eficiente sus objetivos y metas. Estas
estrategias pueden ser adoptadas por diversas razones, como la reestructuracion interna, la
mejora de la imagen corporativa o el aumento de las ventas, entre otras motivaciones (Sordo,

2023).

Desarrollar una estrategia para los medios de comunicacién deberia seguir el mismo
proceso que la planificacion estratégica descrita en la seccion de planificacion de una
campana y estrategia de una camparia. Este proceso incluye realizar un andlisis situacional,
definir objetivos especificos, planificar las acciones a sequir y determinar como se llevara a

cabo la vigilancia del proceso y los resultados de la estrategia.

El analisis debe incluir un "catalogo del entorno de los medios de comunicacién™ para
revisar los medios disponibles y establecer los canales de comunicacion que tienen mas
posibilidades de alcanzar eficazmente a los diversos destinatarios o grupos objetivo (ONU

Mujeres, 2012).

La ONU Mujeres comparte que los elementos del entorno de los medios de

comunicacion adjuntan:

o Canales de comunicacion
o Cantidad y calidad de los medios de difusion; tipo de medio de difusion
o Ciclos de noticias: 24 horas (como la BBC o CNN), diarios (muchos

periédicos), semanales, mensuales (muchas revistas), etc.
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o Popularidad: nimero de lectores o espectadores

o Tipos de lectores o espectadores (por ejemplo, grupo de edad y nivel de
educacion)

o Grado de acceso de los destinatarios

o Tendencias ideologicas o de otra indole (por ejemplo, medios de
comunicacion que adoptan una tendencia religiosa determinada o que estan a
favor o en contra de un partido politico determinado)

o Medios de comunicacion no tradicionales: nuevos medios (como sitios de
noticias en linea y blogs), medios alternativos (no tradicionales, gestionados
por una ONG, incluidos medios de difusién comunitarios). (ONU Mujeres,

2012)

Se debe mencionar para su conclusion, que el uso eficaz de estrategias de
comunicacion es crucial para la correcta difusion de informacion a traves de los medios de
comunicacion. La implementacion de estas estrategias permite a las organizaciones no solo
alcanzar sus objetivos de manera més efectiva, sino también garantizar que la informacién

se transmita de forma clara y persuasiva.

Un enfoque bien planificado ayuda a seleccionar los canales adecuados, adaptar los
mensajes para que resuenen con la audiencia y maximizar el impacto de la comunicacion. La
importancia de estas estrategias radica en su capacidad para gestionar la percepcion publica
y construir una imagen coherente y positiva; ademas, la correcta aplicacion de estrategias de

comunicacion facilita una mayor transparencia y credibilidad en la informacion difundida.

Al seguir un proceso estructurado que incluye el analisis situacional, la definicion de

objetivos y la planificacién detallada, se puede asegurar que la informacién llegue de manera
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precisa y oportuna a los destinatarios adecuados. Esto no solo mejora la efectividad de la
comunicacion, sino que también fortalece la confianza y la relacién entre la organizacion y
su audiencia. Una estrategia bien elaborada y ejecutada contribuye a la reputacion y al éxito

a largo plazo de la organizacion.

Finalmente, en un entorno mediatico saturado y competitivo, el buen uso de
estrategias de comunicacion se convierte en un diferenciador clave. La capacidad de
adaptarse a los cambios en el entorno de los medios y de utilizar los canales mas efectivos
para alcanzar al publico objetivo puede marcar la diferencia entre una campafia exitosa y una

que no logra sus metas.

Por lo tanto, invertir en la formulacién y ejecucion de estrategias de comunicacion
robustas es esencial para garantizar que la informacion no solo sea difundida, sino también
recibida e interpretada de manera efectiva, potenciando asi el impacto y la relevancia de los

mensajes.

2.3 Fundamentos tedricos del fotoperiodismo

En el vasto universo del periodismo, el fotoperiodismo desempefia un papel crucial
al aportar una dimensién visual que complementa y enriquece las narrativas escritas. A traves
de su capacidad para capturar momentos decisivos y transmitir emociones de manera
inmediata, el fotoperiodismo no solo ilustra los eventos, sino que también facilita una

comprension mas profunda de los temas tratados.

Las imagenes, con su poder intrinseco, permiten a los espectadores conectar de
manera mas visceral con las historias y hechos reportados, creando un puente entre la

informacion y la empatia. En este sentido, el fotoperiodismo no solo documenta la realidad,
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sino que también contribuye a la formacion de una opinién publica mas informada y

comprometida.

De acuerdo con W. Eugene Smith, citado por Joan Fontcuberta, el fotoperiodismo, al
tener acceso a un vasto publico a través de las publicaciones y medios que lo difunden, ejerce
una influencia significativa sobre la percepcion y opinion del publico, a menudo superando
el impacto de otras formas de fotografia (W. Eugene Smith, como se citd en Joan

Fontcuberta, 2020).

Esta capacidad de influencia destaca la importancia de que los fotoperiodistas no solo
dominen sus herramientas técnicas con maestria, sino que también cuenten con un solido
sentido de integridad y una aguda inteligencia para comprender y presentar los temas de
manera precisa y ética. La habilidad para capturar y comunicar la esencia de las historias de
forma auténtica y responsable es esencial, ya que las imagenes tienen el poder de moldear la
opinién puablica y generar una mayor conciencia sobre cuestiones relevantes. (W. Eugene

Smith, como se cit6 en Joan Fontcuberta en Estética fotografica, 2020)

Segun Boloix, en la sociedad actual, que es altamente visual, una imagen puede servir
no solo como fuente de informacion, sino también como una herramienta poderosa capaz de

influir en los &mbitos politico, social o econdmico de un pais (Boloix, 2019).

Con el auge de las nuevas tecnologias, la comunicacion de masas y las redes sociales,
cualquier individuo tiene ahora la capacidad de acceder a informacion y crear contenido, ya
sea en forma de fotos, videos, audios o textos. Este fenomeno ha llevado a una
democratizacion de la imagen de prensa, haciendo dificil distinguir entre el contenido de alta

calidad producido por fotoperiodistas profesionales y la fotografia amateur. (Boloix, 2019)
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Se pueden destacar distintas definiciones otorgadas por autores como el periodista y
escritor Pepe Baeza, quien resalta que el fotoperiodismo es la “funcion profesional
desarrollada en la prensa, vinculada a valores de informacion, actualidad y noticia que recoge
hechos de relevancia desde una perspectiva social, politica, econdmica, etc.” (Pepe Baza,

2001, citado por Boloix, 2019).

En la misma direccion, el profesor Javier Robledano comenta que el fotoperiodismo
se refiere a “una técnica o actividad comunicativa mas de los medios, que usa la imagen

fotografica como un mensaje informativo de caracter visual” (Robledano, 2000, citado por

Boloix, 2019).

De acuerdo con el Ministerio de Educacion de Buenos Aires, debemos definir el
fotoperiodismo como una rama del periodismo cuyo proposito es representar y comunicar
eventos, personajes, temas o incidentes mediante fotografias. Los profesionales que se
especializan en esta area son conocidos como reporteros graficos o fotoperiodistas

(Ministerio de Educacion de Buenos Aires, 2010).

El Ministerio de Educacion de Buenos Aires también afirma que existen diversos

géneros de fotoperiodismo, como se ven en la siguiente figura:
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Figura7. Géneros del fotoperiodismo

GENEROS DEL
FOTOPERIODISMO

FOTO-NOTICIA RETRATO PERIODISTICO

Su intencion en mostrar y describir los
rasgos fisicos y psicologicos que distinguen

Una o varias fotografias periodisticas
muestran y comunican a la audiencia un

acontecimiento puntual. 4 una persona o grupo

FOTO-REPORTAJE
Se construye una historia a través de una
secuencia de imdgenes. Previamente es
necesario realizar una investigacion y
planificacion que nos permita abordar la

tematica

Fuente: elaboracion propia a partir de Ministerio de Educacién de Buenos Aires, 2010.

Se puede concluir que el fotoperiodismo emerge como una forma poderosa y esencial
de periodismo que fusiona la capacidad visual de la fotografia con la narrativa informativa
del reportaje. Su habilidad para capturar y comunicar momentos clave con gran impacto
emocional y claridad ofrece al publico una comprensién méas profunda y visceral de los

eventos y temas de relevancia social.

Al documentar la realidad de manera auténtica, el fotoperiodismo no solo informa,
sino que también tiene el potencial de influir en la opinién pablica y fomentar el cambio

social. En un entorno donde las imagenes tienen un poder inmenso, el fotoperiodista
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desempefia un papel crucial al garantizar que estas representaciones sean precisas, éticas y

efectivas en su mision de contar historias y transmitir la verdad.

2.3.1 Vision y verdad: historia del fotoperiodismo

Para comprender el impacto profundo del fotoperiodismo en la comunicacion de
noticias y la percepcion publica, es fundamental explorar su historia. Desde sus inicios, la
fotografia ha jugado un papel transformador en el periodismo, aportando una dimension

visual que complementa y enriquece el relato textual.

La evolucion del fotoperiodismo refleja una historia de innovacién técnica y
adaptacion a los cambios sociales y politicos. A través de la narrativa historica, podemos
apreciar como el fotoperiodismo ha llegado a ser una herramienta crucial para capturar,

documentar y comunicar eventos de manera impactante y eficaz.

En 1880, el Daily Graphic de Nueva York se convirtio en el primer periodico en
emplear la fotografia para ilustrar una noticia, marcando un hito en la autenticidad
informativa. Desde entonces, el papel de los fotoperiodistas ha sido crucial para documentar
y narrar los conflictos globales, especialmente en el ambito bélico (National Geographic,

2019).

Antes de la era de los medios de comunicacién modernos, pioneros como William
Simpson y Roger Fenton ya estaban introduciendo la fotografia periodistica durante la Guerra
de Crimea, aungue sus trabajos se publicaron en forma de grabados. A pesar de estos avances
tempranos, la evolucion lenta de la tecnologia limito el desarrollo del periodismo audiovisual.
Fue solo con la invencion de la Leica de 35 mm en 1925 que se inauguro la Ilamada edad

dorada del fotoperiodismo. (National Geographic, 2019)
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Para apreciar el impacto significativo del fotoperiodismo en la difusion de noticias y
la formacion de la opinidn publica, es crucial examinar su evolucion a lo largo del tiempo.
Desde sus comienzos, la fotografia ha desempefiado un papel transformador en el
periodismo, proporcionando una dimension visual que complementa y enriquece los

informes escritos (National Geographic, 2019).

La trayectoria del fotoperiodismo refleja una serie de avances técnicos y adaptaciones
a los cambios sociales y politicos, destacando hitos clave desde los primeros experimentos
en la Guerra de Crimea hasta la era contemporanea de la fotografia digital. Este recorrido
historico nos permite entender como el fotoperiodismo se ha convertido en una herramienta
fundamental para capturar, documentar y comunicar eventos de manera efectiva y con gran

impacto. (National Geographic, 2019)

La aspiracion de la fotografia por establecerse como un medio de comunicacion de
masas ha sido una parte integral de la historia del siglo XX. Durante este periodo, se observé
un proceso continuo en el que los fotdgrafos/artistas se acercaron cada vez mas al primer

plano de la realidad narrada o interpretada (Casais, 2013).

De acuerdo con Casais, este avance tuvo que enfrentar adn la resistencia de la cultura
tradicional ante el uso periodistico de imagenes cada vez mas "fieles" a la realidad percibida.
La "objetividad" fotografica, que pronto comenzo a ganar terreno en el ambito periodistico
frente al discurso escrito, evidencio la supremacia de lo visual, donde una imagen puede tener
un impacto mayor que mil palabras, sobre lo inteligible, donde una imagen por si sola no
transmite significado completo, como una caracteristica distintiva de lo que mas tarde se

denominaria la "era posmoderna". (Casais, 2013)
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A pesar de que el fotoperiodismo experimentd un crecimiento continuo durante todo
el siglo XX, los afios de mayor avance fueron, curiosamente, los periodos comprendidos entre
las dos guerras mundiales, de 1930 a 1950, cuando los avances técnicos en la fotografia se

vieron puestos a prueba de manera intensa y repentina.

Figuras como Robert Capa, Margaret Bourke-White, Alfred Eisenstaedt, Erich
Salomon y W. Eugene Smith se consolidaron como pioneros del fotoperiodismo al capturar
algunos de los momentos mas significativos de esa época, a menudo a través de imagenes

impactantes que sacudian la conciencia global (National Geographic, 2019).

Aunque el arte tardo en aceptar la fotografia como una forma valida de expresion,
para la década de 1970 el fotoperiodismo habia logrado integrar de manera efectiva su rol
informativo con el artistico, permitiendo que ambas dimensiones se complementaran

mutuamente (National Geographic, 2019).

El progreso en la fotografia también llevé a la creacion de la primera organizacion
nacional de reporteros graficos del mundo en Dinamarca en 1912. Esta asociacion fue
seguida por muchas otras, contribuyendo al establecimiento de escuelas de periodismo en
diversos paises y a la creacion de prestigiosos premios como el World Press Photo, que
contintan celebrando la excelencia en el fotoperiodismo hasta el presente. (National

Geographic, 2019)

El fotoperiodista Carlos Lezama, sefiala que hoy en dia, la perspectiva del periodista
estd saturada por una amplia gama de opciones debido a la abundancia de imagenes
disponibles en multiples plataformas en linea. La disponibilidad de bancos de imagenes, que

van desde fotos impresionantes hasta iméagenes comerciales, ha transformado radicalmente
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la manera en que se accede Yy se utiliza la fotografia en el periodismo. (Lezama, 2024, citado

por Rosas, 2024)

En un taller Lezama sefiald lo siguiente:

La fotografia periodistica, una vez fue relegada a los limites fisicos de los diarios
impresos, ahora se encuentra en constante evolucion en el vasto paisaje digital. En
este nuevo paradigma, la habilidad para narrar historias a través de imagenes sigue
siendo un arte valioso, pero adaptado a las demandas y oportunidades del mundo

moderno (Lezama, 2024, citado por Rosas, 2024).

La historia del fotoperiodismo revela una evolucidn significativa en la forma en que
se comunican las noticias y se moldean las percepciones publicas. Desde sus primeros dias,
cuando la fotografia emergié como una herramienta innovadora en el periodismo, hasta la
era moderna de la fotografia digital, el fotoperiodismo ha jugado un papel crucial en

documentar y narrar eventos de manera visualmente impactante.

A través de sus etapas de desarrollo, el fotoperiodismo ha demostrado ser un medio
indispensable para captar la esencia de los acontecimientos y provocar una respuesta
emocional en la audiencia. Su capacidad para combinar precision informativa con poder
visual ha establecido un estandar que no solo enriquece el periodismo, sino que también

continua influenciando la forma en que entendemos y respondemos a los eventos globales.

La trayectoria del fotoperiodismo subraya su importancia como una herramienta
fundamental en la comunicacion de masas, capaz de reflejar y dar forma a la realidad de

manera profunda y efectiva.
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2.3.2 El rostro de la noticia: importancia del fotoperiodismo

En la era de la comunicacion visual, el fotoperiodismo se destaca como una
herramienta esencial para informar y educar al publico. La capacidad de una imagen para
captar momentos cruciales y transmitir emociones complejas permite a los fotoperiodistas

ofrecer una visién mas inmediata y visceral de los acontecimientos.

Este enfoque visual no solo facilita una mayor conexion emocional con las historias,
sino que también ayuda a destacar cuestiones que podrian pasar desapercibidas en los
informes textuales. Asi, el fotoperiodismo se convierte en un puente vital entre la realidad y

la percepcion publica, subrayando su importancia en el panorama informativo actual.

El trabajo del fotoperiodista es crucial para la sociedad, ya que trasciende el simple
uso de herramientas para documentar. Lo que destaca es el compromiso y la perspectiva de
un servidor publico, enfocado en descubrir la verdad, contribuir al registro historico y dejar

una marca significativa (Pupo, 2024).

Monica Pupo, fotoperiodista, afirma que “en muchos fotoperiodistas radica la
responsabilidad ética al contar una historia a través de sus imagenes. El objetivo fundamental
y mas importante es su objetivo de transmitir la verdad. No es nada facil ejercer el

fotoperiodismo” (Pupo, 2024).

El fotoperiodismo facilita la documentacion parcial de eventos historicos a escala
global, permitiendo que la informacion y las noticias viajen de un extremo del mundo al otro

y que las ideas y emociones sean comunicadas a los espectadores (Euroinnova, 2024).

Sin el fotoperiodismo y la era digital, muchos eventos histdricos no habrian alcanzado

el impacto profundo que tuvieron a nivel internacional. Las fotografias permitieron a las
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personas ver las noticias de primera mano y comprender la magnitud de las situaciones

presentadas (Euroinnova, 2024).

Cerrando este tema, cabe recalcar que el fotoperiodismo se erige como una disciplina
fundamental en el panorama informativo contemporaneo, ofreciendo una dimension visual
esencial que complementa y amplifica la narrativa periodistica. Su importancia radica en su
capacidad Unica para capturar momentos cruciales y transmitir emociones de manera
inmediata e impactante. A través de iméagenes cuidadosamente compuestas, el
fotoperiodismo no solo documenta los eventos, sino que también proporciona una
comprension mas profunda de las situaciones y temas que aborda, facilitando una conexion

mas visceral entre el publico y la realidad.

El fotoperiodismo ha demostrado ser una herramienta poderosa para informar y
educar, con el poder de influir en la opinion publica y provocar cambios sociales. A lo largo
de la historia, desde los primeros dias de la fotografia hasta la era digital, ha desempefiado
un papel crucial en la documentacion de eventos histéricos, conflictos y cuestiones sociales,
proporcionando una perspectiva visual que las palabras por si solas a menudo no pueden
capturar. Las imagenes fotograficas, al ser capaces de transmitir la esencia de un momento y
reflejar el contexto emocional de un suceso, permiten que el publico no solo reciba

informacion, sino que también la viva y la sienta de manera mas intensa.

Ademas, ha sido vital para la evolucion del periodismo mismo, desafiando y
enriqueciendo las convenciones tradicionales de la narracién informativa. La capacidad de
las imagenes para captar y comunicar la realidad ha llevado a una mayor apreciacién del
impacto visual en el relato de noticias, estableciendo un equilibrio entre el contenido textual

y el visual. En un mundo saturado de informacion, el fotoperiodismo sigue siendo un pilar
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esencial para ofrecer una representacion precisa y efectiva de los eventos y para mantener

una audiencia bien informada.

Se puede decir que el fotoperiodismo es mucho méas que una mera herramienta de
documentacidn; es una forma de arte y un medio poderoso para la comunicacién que permite
una comprension mas rica y matizada del mundo. Su capacidad para capturar la verdad y
transmitirla de manera impactante subraya su importancia perdurable en el periodismo y en
la sociedad en general, destacando su papel fundamental en la formaciéon de la opinidn

publica y en la preservacion de la historia.
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3. Marco metodoldgico
La elaboracién del marco metodoldgico en una investigacion permite identificar los
supuestos del estudio y reconstruir datos a partir de conceptos tedricos que suelen ser
operacionalizados. Esto implica detallar cada uno de los aspectos seleccionados para el
desarrollo del proyecto de investigacion, los cuales deben ser justificados por el investigador

(Azuero, 2018).

Ademas, se apoya en el criterio de expertos en la materia y busca responder al "cémo™
de la investigacion. Se especifica el tipo de datos que se necesita recolectar para cumplir con
los objetivos, asi como una descripcion adecuada de los métodos y técnicas que se utilizaran

para obtener la informacién necesaria (Azuero, 2018).

Por su parte, APA define el marco metodoldgico como la seccion del documento en
la que se justifican los métodos y procedimientos, asi como las limitaciones en la recoleccion

de datos sobre un tema o problema especifico (APA, 2022).

El marco metodoldgico puede ser de tipo de investigacion cualitativa, cuantitativa o
mixta. El enfoque cuantitativo se define por la realizacion de estudios de investigacién que
implican la recoleccion y generacion de datos numéricos. Este método utiliza informacion
medible para establecer hechos, recurriendo a herramientas como encuestas, observaciones

sistematicas y estudios longitudinales o transversales. (APA, 2022)

Por otro lado, el enfoque cualitativo se centra en la recopilacion de informacion
documental y datos narrativos. Este tipo de investigacion es exploratoria y se enfoca en las
experiencias individuales, utilizando recursos como observaciones personales, publicaciones

de otros autores y foros de discusion en linea (APA, 2022).
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Finalmente, el enfoque mixto se refiere a la combinacion de ambos métodos de
investigacion, cualitativo y cuantitativo, integrando sus respectivas caracteristicas y técnicas

para abordar un problema de manera mas completa (APA, 2022).

3.1 Disefio de investigacion

Un disefio de investigacion consiste en la formulacion y descripcién escrita de los
fundamentos tematicos, asi como de los elementos tedricos y practicos, que facilitaran la
obtencion de nuevos conocimientos. Esto se realiza considerando las etapas que siguen un

orden l6gico dentro del proceso de investigacion (Martinez, 2013).

Besse indica que el "disefio de investigacion se define como el plan global de
investigacion que intenta dar de una manera clara y no ambigua respuestas a las preguntas

planteadas en la misma" (Besse, 1999, citado por Suéarez, et al., 2016).

El disefio de investigacidn es esencial porque actda como la hoja de ruta que guia todo
el proceso. Al definirlo como un plan global, se destaca su importancia en proporcionar
claridad y precision, lo que es fundamental para responder adecuadamente a las preguntas de

investigacion.

Un disefio bien estructurado no solo facilita la recoleccién y analisis de datos, sino
que también asegura que el estudio se mantenga enfocado y relevante. Ademas, al evitar
ambigledades, contribuye a la validez y fiabilidad de los resultados, lo que es crucial para la
credibilidad de cualquier investigacion. Un disefio de investigacion sélido es la base sobre la

cual se construyen conclusiones significativas y se avanza en el conocimiento.

Para el enfoque de este escrito, se utilizard un disefio de investigacion de tipo mixto

de triangulacion. En esencia, los métodos mixtos, al igual que cualquier otro método, se basan
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en la logica general de los procedimientos cuantitativos, por un lado, y de los procedimientos

cualitativos por otro (Silvio 2009).

Entre 1960 y 1970, se llevaron a cabo diversos estudios e investigaciones que
combinaron enfoques cualitativos y cuantitativos, aunque en ese momento no se les

denominaba disefios mixtos (Pereira, 2011).

En la década de 1980, se consolido esta opcion metodoldgica, y las investigaciones
continuaron integrando los enfoques cuantitativo y cualitativo. Durante este periodo, también
se inicié un debate sobre la validez de la investigacion mixta, lo que llevo a una expansion
del concepto de triangulacion, que se extendié mas alla de la simple comparacion entre los
enfoques cualitativos y cuantitativos. Asi, surgieron diferentes tipos de triangulacion,
incluyendo teorias, métodos e investigadores; ademas, se diversificaron los enfoques

propuestos dentro del paradigma naturalista. (Ruiz, s. f., citado por Pereira, 2011)

Como indican los autores, en la década de 1990, los disefios mixtos se volvieron muy
valiosos en areas como la educacién, la enfermeria, la medicina, la psicologia y la
comunicacion. Se reconocié que emplear mas de un método aumentaba la capacidad para
entender los fendmenos estudiados, especialmente en campos complejos que involucran la

diversidad humana. (Pereira, 2011)

Los métodos mixtos de investigacion, que emergen de la discusion entre enfoques
cuantitativos y cualitativos, también enriquecen el debate sobre la triangulacion al considerar
la primacia de uno sobre el otro, especialmente en relacion con la adecuacion y justificacion

de su uso en contextos especificos (Silvio 2009).
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Al utilizar un disefio de investigacion de tipo mixto con triangulacion, el trabajo se
beneficia de la combinacion de enfoques cuantitativos y cualitativos, lo que permite abordar
el problema de manera mas completa y profunda. La triangulacion, en este contexto, se
refiere a la utilizacion de diferentes métodos para estudiar un mismo fenémeno, lo que ayuda
a validar y enriquecer los resultados obtenidos. Al integrar estos enfoques, la investigacion

puede ofrecer una vision mas amplia y matizada del problema en estudio.

3.2 Enfoque de la investigacion
Este escrito utiliza una investigacién mixta, que es una metodologia que implica la
recopilacion, andlisis e integracion de datos tanto cuantitativos como cualitativos. Este
enfoque se emplea cuando se busca una comprensién mas profunda del problema de
investigacion, algo que no se lograria utilizando Unicamente uno de estos métodos (Ortega,

2024).

Al llevar a cabo una investigacion mixta, se obtiene una vision mas amplia y
profunda, permitiendo una mejor comprension y validacion de los hallazgos. Ademas, este
enfoque ayuda a compensar las limitaciones inherentes a cada método cuando se utilizan por

separado (Ortega, 2024).

Segun lo mencionado anteriormente, un disefio de investigacion mixto permite
capturar datos numéricos a través de encuestas y experimentos, mientras que
simultaneamente explora las percepciones y experiencias de los participantes a través de
entrevistas o grupos focales. Ademas, la triangulacion fortalece la credibilidad de la
investigacion. Al corroborar los hallazgos de un método con los resultados de otro, se reduce

la posibilidad de sesgos y se aumenta la fiabilidad de las conclusiones.
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Utilizar un disefio de investigacion mixto de triangulacion también facilita la
adaptacion a los diferentes objetivos de la investigacion. A partir de la pregunta de
investigacion, se decide cual enfoque priorizar o cdmo combinar los datos para obtener una
respuesta mas robusta. Esta flexibilidad es una de las principales ventajas del disefio mixto,
ya que permite a la investigacion ser mas reactiva a los hallazgos emergentes y ajustar el

enfoque segun sea necesario.

Por su parte, se pueden definir ambos enfoques de la siguiente manera:

Enfoque cuantitativo:

El método cuantitativo consiste en un conjunto de estrategias cientificas utilizadas en
la investigacion para recopilar informacion en forma de datos numeéricos. De esta manera, es
posible analizar un tema o un objeto de estudio considerando sus caracteristicas medibles, es

decir, aquellas que pueden representarse numéricamente (Etecé, 2024).

En la investigacion actual, se opta por emplear un enfoque cuantitativo, por una parte,
el cual se fundamenta en el disefio, desarrollo y aplicacién de una encuesta. Este método
permite recopilar datos numéricos que pueden ser analizados estadisticamente, ofreciendo

asi una vision objetiva y clara sobre el tema en estudio.

A través de la encuesta, se busca obtener informacion especifica que contribuya a
responder las preguntas de investigacion y a validar las hipotesis planteadas, lo que a su vez
facilita la identificacion de patrones y tendencias en la poblacion objeto de estudio. En
consecuencia, el enfoque cuantitativo se presenta como una herramienta eficaz para obtener

evidencias concretas y respaldar las conclusiones de la investigacion.
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Enfoque cualitativo:

La investigacion cuantitativa se utiliza para analizar frecuencias, patrones, promedios
y correlaciones, asi como para comprender las relaciones de causa y efecto. Este enfoque
permite realizar generalizaciones y poner a prueba teorias, hipotesis 0 suposiciones a través
de un analisis estadistico. Asi, los resultados se presentan en forma de nimeros o gréaficos

(Santander, 2021).

El presente trabajo se basa en un enfoque cualitativo, por una parte, que se ha
implementado mediante la elaboracion y realizacion de anélisis de contenido y entrevistas.
Este enfoque permite profundizar en la comprensién de los fendmenos estudiados, al

centrarse en las experiencias, opiniones y perspectivas de los participantes.

A través del andlisis de contenido y la entrevista, se examinan de manera detallada
los textos 0 materiales relevantes, mientras que las entrevistas ofrecen una oportunidad para
explorar las ideas y percepciones de los individuos de forma mas rica y matizada. En
conjunto, estas herramientas cualitativas facilitan la obtencién de informacion profunda y

contextualizada, esencial para abordar las preguntas de investigacion planteadas.

3.2.1 Tipo de investigacion
De acuerdo con la Universidad Veracruzana, los proyectos de investigacion se pueden
clasificar segun diversos criterios. En funcion del propdsito, pueden ser basicos o
aplicados. De acuerdo con los métodos utilizados para recolectar datos, pueden ser
documentales, de campo o experimentales. Segun el nivel de conocimiento que se busca
obtener, pueden ser exploratorios, descriptivos o explicativos. (Universidad Veracruzana,

2024)
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En relacion al ambito de conocimiento en el que se desarrollan, pueden ser cientificos
o filosoficos. Dependiendo del tipo de razonamiento que se emplee, pueden ser
espontaneos, racionales o empirico-racionales. Asimismo, segun el método utilizado,
pueden ser analiticos, sintéticos, deductivos, inductivos, histéricos, comparativos, entre
otros. Finalmente, en funcién del nimero de investigadores involucrados, pueden ser

individuales o colectivos. (Universidad Veracruzana, 2024)

Para efectos de este estudio, se utilizard un tipo de investigacion correlacional. La
investigacion emplea un enfoque correlacional, cuyo objetivo es determinar la relacion o
el grado de asociacion entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables en un contexto

0 muestra especifica (Hernandez et al., 2014, citado por Gémez, 2020).

Este tipo de investigacion permite examinar las relaciones entre diferentes variables
que pueden estar influyendo en la percepcion y comprension del cambio climatico. Por
ejemplo, se podria analizar como la calidad de la informacion disponible afecta el nivel
de conocimiento de la poblacién sobre el tema. Al identificar estas correlaciones, se
pueden obtener datos sobre qué factores estan asociados con una mayor o menor

conciencia del cambio climaético.

Ademas, el enfoque correlacional facilita la identificacion de patrones que pueden
ayudar a entender mejor la dinamica de la comunicacién en este contexto. Se pueden
explorar variables como la edad, la educacién, el acceso a medios de comunicacion, y
coémo estas influyen en la forma en que las personas reciben y procesan informacién sobre
el cambio climatico. Esta comprension es crucial para disefiar estrategias de

comunicacidn mas efectivas.
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3.3 Fuentes de informacion
Las fuentes de informacion abarcan todos los recursos y medios de los cuales se
obtiene informacion relevante. Estas fuentes son esenciales para satisfacer las necesidades
de conocimiento relacionadas con una situacion o problema especifico que se esta analizando

(Miranda, 2009).

Al proporcionar datos y contextos adecuados, las fuentes de informacion permiten
una mejor comprension del tema en cuestion. Posteriormente, esta informacion recopilada se
utilizara para alcanzar los objetivos establecidos en la investigacion o en el proceso de toma
de decisiones, facilitando asi un enfoque més informado y efectivo para abordar los desafios

que se presenten. (Miranda, 2009)

Existen dos tipos de fuentes en la comunicacién:
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Figura 8. Tipos de fuentes de informacion

TIPOS DE FUENTES DE
INFORMACION
FUENTES FUENTES
PRIMARIAS SECUNDARIAS
Otorga un testimonio Interpreta y analiza
o evidencia directa las fuentes primarias
sobre el tema de (literatura).
invetsigacion

Fuente: Elaboracion propia a partir de Universidad San Marcos, 2020.

Las fuentes primarias hacen referencia a todos los usuarios y acompariantes a quienes
se les aplicd un instrumento de investigacion. En este contexto, los datos se obtienen
directamente de la poblacion o de una muestra representativa de la misma. Estas fuentes
proporcionan informacion original, que ha sido publicada por primera vez y que no ha sido
manipulada, interpretada o evaluada por otros. Se derivan de un proceso de investigacion o

de una actividad claramente creativa. (Miranda, 2009)

A su vez, las fuentes secundarias incluyen informacion primaria que ha sido
sintetizada y reorganizada. Estan especificamente disefiadas para facilitar y optimizar el

acceso a las fuentes primarias o a su contenido. Se basan en datos previamente elaborados,
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como los que se encuentran en anuarios estadisticos, en internet, en medios de comunicacion,
en bases de datos procesadas para otros propositos, asi como en articulos, documentos sobre

enfermedades, libros, tesis e informes oficiales, entre otros. (Miranda, 2009)

3.4 Muestra o poblacion

La poblacion en una investigacion estd formada por todos los elementos como
personas, objetos, organismos e historias clinicas, que estan involucrados en el fendmeno que
se ha definido y delimitado en el analisis del problema de investigacion. Esta poblacion es
susceptible de ser estudiada, medida y cuantificada. Es fundamental que la poblacién se
delimite claramente en funcion de sus caracteristicas de contenido, ubicacion y periodo de

tiempo. (Diaz, 2016)

Por su parte, una muestra es una porcion de la poblacién. Se puede definir como un
subgrupo de la poblacion o del universo. Para elegir la muestra, es necesario primero

establecer claramente las caracteristicas de la poblacion (Diaz, 2016).

Durante la presente investigacion, se utiliza una muestra infinita, la cual es definida
por Moguel como “la parte cuando no se sabe el nimero exacto de unidades del que esta

compuesta la poblacion” (Moguel, 2005, citado por URBE, 2012).

Utilizar una muestra infinita es beneficioso porque permite representar
adecuadamente a una poblacion extensa, lo que facilita la generalizacion de los resultados.
Este enfoque también reduce costos y tiempo, ya que no es necesario encuestar a toda la

poblacion.

Ademas, ofrece flexibilidad en la recoleccion de datos, permitiendo ajustes a medida

que avanza la investigacion. Con una muestra infinita, se pueden aplicar técnicas estadisticas
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mas complejas, lo que ayuda a interpretar mejor los datos. También permite captar una mayor
variabilidad entre los participantes, esencial para comprender fendmenos complejos. En

conjunto, esto mejora la calidad y la profundidad del analisis en la investigacion.

3.5 Instrumentos de investigacion

Los instrumentos de investigacion son herramientas fundamentales en el proceso de
recoleccion de datos y obtencion de informacion. Se utilizan en diversos campos, como la
ciencia, la medicina, la psicologia y la sociologia, entre otros. Su objetivo principal es
facilitar a los investigadores una comprension mas detallada y precisa de su tema de estudio.
Uno de los usos mas importantes de estos instrumentos es la recoleccién de informacion de

una poblacion o grupo especifico. (Medina, et al., 2023)

Olivos define las técnicas e instrumentos de investigacion como los procedimientos
o formas de obtener los datos del tema en estudio. Se apoya en las herramientas para
recopilar, organizar, analizar, examinar y presentar la informacion encontrada (Olivos,

2023).

Al llevar a cabo un trabajo de investigacion, es fundamental tener en cuenta los
métodos, técnicas e instrumentos, ya que son elementos que garantizan la validez empirica
del estudio. EI método representa la direccion a seguir en la investigacion, mientras que las
técnicas son el conjunto de herramientas utilizadas para implementar dicho método. Por su
parte, los instrumentos son los recursos o medios que facilitan la ejecucién de la

investigacion. (Hernandez, 2020)
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Ademas, la utilizacion de técnicas para la recoleccion de informacion es una etapa
crucial donde se analizan y transforman los datos con el fin de extraer informacion valiosa,

lo que contribuye a las conclusiones y a la toma de decisiones (Hernandez, 2020).

Para objeto del presente trabajo, se aplicaran los instrumentos analisis de contenido,

entrevista y encuesta, las cuales se definiran posteriormente.

3.5.1 Andlisis de Contenido
El analisis de contenido es una técnica que facilita la investigacion del contenido de
las comunicaciones, clasificando en categorias los elementos 0 mensajes evidentes de dichas

comunicaciones (Aigeneren, 2008).

Una definicion ampliamente aceptada, aunque algo general, es la propuesta por
Berelson, quien comenta: “el analisis de contenido es una técnica de investigacion para la
descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacion™

(Berelson, 1992, citado por Aigeneren, 2008).

El Andlisis de contenido es una técnica utilizada para examinar datos recogidos de
diversas fuentes, principalmente en forma de textos o iméagenes. Estos documentos pueden
ser de tipos variados, como materiales de archivo, textos literarios, informes, noticias,
comentarios sobre situaciones especificas, diarios, autobiografias, articulos seleccionados
mediante revision de la literatura, transcripciones de entrevistas, textos solicitados sobre
temas determinados, notas de campo, entre otros. De igual manera, la naturaleza de las
imagenes puede ser diversa, abarcando fotografias, peliculas, ilustraciones de libros, entre

otros formatos. (Costa, 2024)
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Por su parte, Ruiz define el anélisis de contenido como un enfoque utilizado en las
ciencias sociales para identificar los elementos presentes en los productos sociales que crean

los actores a través de su interaccién con el entorno (Ruiz, 2021).

Durante el andlisis de este escrito, se tomaran en cuenta cuatro noticias por cada
medio de comunicacién (Ojo al Clima, Portal de la Investigacion, Semanario Universidad),

a lo largo de un periodo de tiempo del 2021 al 2024.

Utilizar el analisis de contenido permite examinar de manera sistematica y objetiva
como se presentan los temas bajo investigacion. Esta técnica facilita la identificacion de
patrones, tendencias y enfoques en la cobertura mediatica, revelando posibles sesgos,

omisiones o enfatizaciones en la informacion.

Al clasificar y categorizar los diferentes elementos del contenido, se logra obtener
una vision clara de cémo se construye la narrativa en torno al cambio climatico, lo que
contribuye a comprender mejor su impacto en la percepcion publica. Ademas, el andlisis de
contenido permite comparar distintos medios y formatos, lo que enriquece el estudio y

proporciona un marco mas completo para abordar este tema crucial.

En este apartado se expone la manera en la que se analizan las noticias para
comprender los lenguajes de comunicacion usados por cada medio, la frecuencia de
publicacion en el periodo de tiempo estudiado, la importancia que cada medio le brinda a las
publicaciones relacionadas al cambio climatico y el impacto de las fotografias en las mismas,

ademas de analizar la percepcion del publico a las noticias de esta indole.
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3.5.2 Entrevista

La entrevista es una técnica que el investigador utiliza para obtener informacion de
manera oral y personalizada. Esta informacidn se centra en experiencias vividas y aspectos
subjetivos de la persona, como creencias, actitudes, opiniones o valores, en relacion con la

situacion que se esta investigando (Murillo, 2013).

Meneses comenta que la entrevista es, sin duda, uno de los principales instrumentos
en la investigacién cualitativa, junto con la observacion y el anélisis de contenido. Para
comprender, conceptualizar y llevar a cabo entrevistas cualitativas, es necesario revisar las

perspectivas paradigmaticas de este tipo de investigacion (Meneses, 2011).

Existen distintos tipos de entrevistas, pero todas comparten la caracteristica de un
intercambio de ideas, opiniones o informacion. La entrevista es un método de recopilacion
de datos con un enfoque cualitativo, ya que se enfoca en la experiencia personal de quien es

entrevistado (Universidad Europea, 2023).

En las entrevistas se pueden identificar dos roles principales: el entrevistador y el
entrevistado. EI primero es quien guia la entrevista y formula las preguntas, mientras que el
entrevistado es quien, generalmente de forma voluntaria, se somete al cuestionamiento del
entrevistador. En comparacién con otros métodos de investigacion primaria, las entrevistas
suelen tener unatasa de respuesta elevada y proporcionan resultados confiables. (Universidad

Europea, 2023)

En este escrito se utilizaran fuentes de los medios de comunicacion bajo estudio, para
obtener informacion en las entrevistas brindada por expertos en el area y difusion de

informacion relacionada al cambio climatico.
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Tabla 1: tabla de fuentes

TABLA DE FUENTES

MEDIO DE COMUNICACION RELEVANCIA ENTREVISTADO

Ojo al Clima Periodista Michelle Soto Méndez

Ojo al Clima Periodista Mario Fernandez Calderén

Portal de la Investigacion Periodista Melvin Lizano Araya

Semanario Universidad Fotoperiodista Fabian Herndndez Mena

Semanario Universidad Periodista Vinicio Chacon Soto

Semanario Universidad Periodista Fabian Hernandez Mena

El uso de la entrevista es de importancia durante este trabajo debido a que permite
obtener informacion profunda y contextualizada directamente de los actores involucrados. A
través de entrevistas, se logran explorar las percepciones, experiencias y motivaciones de
periodistas o expertos, lo que brinda una perspectiva valiosa sobre cémo se toman decisiones

en la produccién de contenido.

Ademas, las entrevistas permiten abordar aspectos cualitativos que pueden no
capturarse mediante métodos cuantitativos, como las dinamicas de trabajo en redaccion y las
influencias externas. Esto enriquece el analisis, proporcionando una comprensién mas

completa de las practicas mediaticas y su relacion con la audiencia.
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3.5.3 Encuesta
En las ciencias sociales, la encuesta es una técnica ampliamente empleada, tanto en
investigaciones académicas como en la planificacion orientada a la accion, y también sirve

como herramienta para el anlisis de diversos eventos sociales (Falcén, et al., 2019).

Segun Garcia una encuesta es una investigacion realizada sobre una muestra
representativa de un grupo mas amplio, llevada a cabo en el contexto de la vida diaria y
utilizando métodos estandarizados de interrogacion. Su objetivo es obtener mediciones
cuantitativas de diversas caracteristicas tanto objetivas como subjetivas de la poblacion

(Garcia, 1993, citado por Chiner, 2011).

Este método puede aplicarse de manera esporadica y puntual para evaluar la opinién
publica sobre temas de interées. A través de encuestas, es posible conocer opiniones, actitudes,
creencias, intenciones de voto, habitos sexuales, condiciones de vida, entre otros aspectos

(Chiner, 2011).

Una encuesta es un método de investigacion cuantitativa que consiste en entrevistar a
un grupo de personas mediante un cuestionario para recopilar sus opiniones, habitos,
actitudes y perspectivas en general. La principal ventaja de las encuestas es que, al realizar
entrevistas a un grupo relativamente pequefio, sus resultados pueden generalizarse a la

poblacion que representan. (Fernandez, 2023)

Las encuestas permiten obtener informacion valiosa para tomar decisiones basadas en
un conocimiento detallado de las opiniones de los entrevistados, lo que a su vez refleja las

actitudes de la poblacion en su conjunto (Fernandez, 2023).
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Para efecto de esta tesis, la encuesta aporta agilidad para recopilar datos directamente
de un grupo especifico de personas, lo que facilita la obtencidn de informacion relevante y
actualizada sobre opiniones y comportamientos. Este método permite alcanzar a una muestra
representativa de la poblacion, lo que ayuda a asegurar que los resultados sean generalizables

y reflejen las perspectivas de un colectivo mas amplio.

Otra ventaja de la encuesta es que ofrece la posibilidad de obtener datos cuantitativos,
lo que permite un andlisis estadistico riguroso. Esto es particularmente Util para identificar
patrones y tendencias en las respuestas, lo que puede proporcionar una base sélida para las

conclusiones de la tesis.

Asimismo, el uso de encuestas puede complementar otros métodos de investigacion,
como entrevistas o analisis de contenido, enriqueciendo el estudio y aportando una
perspectiva mas completa sobre el tema en investigacion. Las encuestas son una herramienta
eficaz para obtener informacion valiosa y estructurada, lo que las convierte en un recurso

valioso en el desarrollo del presente trabajo.

Para la encuesta se tomara en cuenta Unicamente un sector de la poblacién con
determinadas caracteristicas, para asi asegurar un bajo margen de error y un alto nivel de
confianza en los resultados de esta. Desde un enfoque estadistico, el margen de error se
refiere al error de muestreo aleatorio que se genera al llevar a cabo una encuesta. Este término
es clave en la investigacion de mercados, ya que determina el nivel de confianza en los
resultados obtenidos. Un mayor margen de error conlleva una menor confianza en los

hallazgos y viceversa. (Muguria, 2024)
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Antes de iniciar cualquier investigacion, es esencial definir adecuadamente la
poblacién. EI margen de error puede resultar significativo si la poblacion no se delimita
correctamente o si los procedimientos de seleccion no se aplican de manera adecuada

(Muguria, 2024). En este escrito, se utilizara una muestra de la poblacion de 200 personas.

Por su parte, el nivel de confianza, desde un enfoque estadistico, representa la maxima
probabilidad de que un valor estimado se encuentre dentro de un intervalo determinado. Por
ejemplo, si se establece un nivel de confianza del 95%, esto implica que hay un 95% de

probabilidad de que el valor real esté dentro del rango que se ha calculado (Marco, 2024).

Para evaluar la percepcion del publico sobre el cambio climéatico y los medios de
comunicacion, durante el escrito se lleva a cabo una encuesta compuesta por 13 preguntas,
dirigida a una muestra aleatoria. La encuesta se administrd a través de la plataforma "Google
Forms" y fue distribuida mediante redes sociales como “WhatsApp” e “Instagram”,
obteniendo un total de 205 respuestas. Los resultados fueron recolectados con un nivel de
confianza del 95% y un margen de error del 7%, lo que refleja una alta fiabilidad en los datos

obtenidos.
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Objetivo especifico | Variable Indicador Pregunta Instrumento
Describir los Forma Entrevista a
. D I Valoraci6 fundidad.
lenguajes de esarrollo de aloracion profundidad
L la de la ) . Analisis
comunicacion 0 ¢,Como determina el tono y el
informacion informacion documental.
géneros . enfoque de sus articulos sobre el
Tipo de
periodisticos  que palabras cambio  climatico?  ¢Ultiliza
utilizan los medios Emocion estrategias especificas para captar
o P i6 . e
de  comunicacion ereepcion la atencion del publico?
] Cobertura
“Semanario
Tipo de
Universidad”, “Ojo género ¢Como decide qué aspectos del
al Clima” y “Portal periodistico cambio climatico son mas

de la Investigacion”
en los temas
relacionas al cambio

climatico.

relevantes o urgentes para cubrir
en sus reportajes?

En su  experiencia, ¢qué
estrategias de comunicacion han
demostrado ser mas efectivas
para movilizar a la audiencia
hacia la accion en temas de

cambio climatico?
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Caracterizar la Cantidad Entrevista
. Estrategia de Frecuencia Anélisis
frecuencia en la que g , .
. L ¢Con qué frecuencia aborda
) eleccion Valoracion documental.
los medios de .
de las temas relacionados con el
comunicacion - . o
Imagenes cambio climatico en sus
articulos o reportajes?
Universidad”, “Ojo Eleccion de
s imagen
al Clima” y “Portal g
o Criterio
de la Investigacion”
tratan temas
relacionados al
cambio climatico en
el periodo de tiempo
del 2021 al 2024.
Identificar la Cantidad
importancia y | Frecuencia Frecuencia En su opinion, ¢cuél es la nirevista
) ) ) o Andlisis
estrategias para | de Relevancia relevancia del fotoperiodismo
documental.
utilizar  fotografias | publicacion Cobertura en la cobertura de noticias
periodisticas en Forma sobre cambio climatico?

noticias o reportajes
de los medios de
comunicacion
“Semanario

Universidad”, “Ojo

¢Qué criterios utiliza para
seleccionar las imagenes que
acompafian a sus reportajes

sobre cambio climético?
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al Clima” y “Portal
de la Investigacion”
relacionados al

cambio climatico.

Analizar la
percepcion del
consumidor de

noticias de cambio
climatico en los
portales “Semanario
Universidad”, “Ojo
al Clima” y “Portal
de la Investigacion”
en el periodo de
tiempo del 2021 al

2024.

1. ¢Ha notado cambios en la
percepcion del publico
hacia el cambio climatico
en los Gltimos afios? Si es

asi, ¢cuales?
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4. Analisis de los Resultados

En este capitulo se observan los resultados de los instrumentos utilizados para la
tesis. A través de la combinacién de diferentes herramientas metodolégicas entrevistas a
expertos, encuestas a la audiencia y un analisis exhaustivo de noticias y documentos se
busca comprender como estos medios abordan la problematica del cambio climatico y qué

estrategias emplean para comunicar este fenémeno a su publico.

Este capitulo se centra en interpretar los datos recolectados, identificando patrones y
tendencias en los enfoques informativos, asi como en la utilizacion de recursos visuales en
el fotoperiodismo, y analizando su efectividad en términos de divulgacion, sensibilizacion y
educacion. Asimismo, se examinaran las respuestas de los participantes en la encuesta y las
percepciones de los expertos entrevistados para evaluar cémo los contenidos presentados en
estos medios impactan en la comprension y conciencia sobre el cambio climatico en Costa

Rica.

4.1 Anélisis de Contenido

Durante el analisis se observaron 12 publicaciones en total, cuatro de cada medio en
estudio. El analisis de contenido es ideal para comparar la frecuencia de publicacién, las
estrategias de comunicacion, la percepcion del publico y la importancia que le otorga cada

medio al tema.

Al analizar la cantidad y distribucion de los articulos, se puede observar como cada
medio maneja la periodicidad de sus publicaciones. También permite identificar las
estrategias de comunicacion, como el enfoque informativo o analitico de cada medio y la

percepcion del pablico a las mismas. Ademas, se puede evaluar la relevancia de los temas,
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observando aspectos como el espacio que ocupan en las publicaciones y el tratamiento que

reciben.

En este apartado se observan las publicaciones de cada medio con su respectivo

andlisis, con el fin de evidenciar lo propuesto en los objetivos de este trabajo.

4.1.1 Andlisis de Ojo al Clima

Publicacion 1. Planeta esta sufriendo una triple crisis de pérdida de biodiversidad, cambio

climatico y contaminacion

Tabla 2. Publicacion de cambio climatico Ojo al Clima 1

Publicacién Lenguaje Enfoque Género
https://ojoalclima.com/a | La noticia f La  nota | El género
rticles/planeta-esta- utiliza un f contiene un | de esta
sufriendo-una-triple- lenguaje enfoque publicacié
crisis-de-perdida-de- informativo | dirigido a | n es
biodiversidad-cambio- , en pasado | informar la | completam
climatico-y- ya gue || “creacion ente
contaminacion hablan de | de un | informativ

eventos que || nuevo 0.

ya marco

aconteciero || mundial en

n y con | materia de

verbos biodiversid

activos al || ad” y del

idad Biokigica se desarfono del 113415 de octibre,

Planeta esta sufriendo una triple crisis de
pérdida de biodiversidad, cambio climatico'y;
contaminacion



https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
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estar contenido
seguros de || del

lo que el | borrador

sujeto publicado
realizo. en ese
momento.

La noticia publicada el 31 de octubre del 2021, aborda como los paises miembros del
Convenio de Diversidad Bioldgica se reunieron virtualmente del 11 al 15 de octubre para
discutir la creacion de un nuevo marco global para la biodiversidad, con el objetivo de
cumplir las metas que no se lograron en marcos anteriores. Se subray6 la importancia de la
biodiversidad no solo para la salud y el bienestar, sino también para el crecimiento econémico

y la adaptacion al cambio climatico.

Se emplea un estilo y género informativo y utiliza el tiempo pasado, al informar sobre
hechos que ya ocurrieron. Los verbos estan en voz activa, lo que refleja una confianza en las
acciones realizadas por los sujetos mencionados. Se enfoca en proporcionar informacion
sobre la formacién de un nuevo marco global para la biodiversidad, destacando también los

detalles del borrador que fue publicado en ese periodo.

Por otro lado, el lenguaje utilizado es directo y preciso, indicando que los eventos
descritos han tenido lugar y que se han logrado resultados concretos. Esto genera una
sensacion de certeza y claridad respecto a los temas tratados. Se destaca el género informativo

utilizado en el escrito; sin embargo, la fotografia utilizada para acompariar la noticia refleja
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compartida.

Publicacion 2. El cambio climético podria llevar a una disminucion de Omega 3 relacionada

con el aumento de la temperatura

Tabla 3. Publicaciéon de cambio climatico Ojo al Clima 2

Foto

Publicacién Lenguaje Enfoque Género
https://ojoalclima.com/a || La noticia || La nota || El género de
rticles/el-cambio- utiliza un | contiene un || esta
climatico-podria-llevar- | lenguaje enfoque publicacion
a-una-disminucion-de- informativo | dirigido af es
omega-3-relacionada- , en pasado || informar la | completame
con-el-aumento-de-la- ya gue {| disminucién | nte
temperatura hablan de | de Omega 3 | informativo.

eventos que | en el océano,

ya de las

ocurrieron || investigacio

y con || nes

verbos realizadas

activos  al || para llegar a

estar dicha

seguros de || conclusién y

lo que elfla

sujeto importancia

realizo. del Omega 3

leval
inucién de Omega 3 relacionada con el
aumento de la temperatura



https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
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para el ser

humano.

La publicacion realizada el 7 de julio del afo 2022, titulada “El cambio climéatico
podria llevar a una disminucion de Omega 3 relacionada con el aumento de la temperatura”
informa sobre la investigacion realizada por el Instituto Oceanografico Woods Hole, en el
cual se predice la disminucion de Omega 3 debido a la afectacion del plancton por
consecuencias del cambio climatico y se resalta la importancia que estos acidos para el ser

humano.

Durante la nota se utiliza lenguaje y género informativo, ademas se caracteriza por el
uso del tiempo pasado, dado que se refiere a eventos que ya han tenido lugar. Al hablar de
acciones y decisiones que se tomaron en el pasado, el texto muestra una estructura clara y
objetiva, sin ambigledades, lo que permite al lector comprender que los hechos ya se han
concretado. La utilizacion de verbos en pasado refuerza esta idea de que se trata de sucesos
ya ocurridos, y el uso de estos verbos en voz activa muestra confianza en las acciones llevadas

a cabo por los sujetos involucrados.

El empleo de esta estructura verbal en voz activa no solo ayuda a transmitir seguridad
sobre lo que se ha realizado, sino que también subraya la responsabilidad de los actores
principales. Al ser un texto informativo, el autor busca comunicar de manera efectiva y
directa, sin ambigliedades, los detalles de los eventos que se han desarrollado, demostrando

claridad y firmeza en los hechos que se relatan. Esto hace que el contenido sea accesible y
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comprensible para el lector, estableciendo un tono de certeza sobre las acciones y acuerdos

alcanzados.

Se utiliza una fotografia que ilustra la muerte de varios peces, lo cual esta relacionado al

tema que se trata durante la nota.

Publicacion 3. Cambio climético y guerras: enemigos inseparables que amenazan a

nuestro planeta

Tabla 4. Publicacion de cambio climético Ojo al Clima 3

Foto

que expone
la

problemati
ca actual de
no asociar
el cambio

climatico

afectaciones
ambientales
que generan
los conflictos
armados,
exponiendo

ejemplos de

Publicacién Lenguaje Enfoque Género
https://ojoalclima.com/a | El articulo || Contiene un || El género de esta
rticles/cambio-climatico- f| utiliza un || enfoque publicacion  es
y-guerras-enemigos- lenguaje dirigido  a || completamente
inseparables-que- interpretati | crear interpretativo.
amenazan-a-nuestro- VO, en || conciencia

planeta presente, ya | sobre las



https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
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como
efecto de
las guerras
y con
verbos

activos al
asegurar

eventos que

desastres

ocasionados
por la guerra
y la poca
importancia
que los
gobiernos le

dan al tema.

han pasado
en el

mundo.

El articulo publicado el 6 de agosto del 2023, resalta la evidente relacidn que tienen
los conflictos armados con las afectaciones ambientales que ocurren por afios después de ser
destruidos en las guerras. Es un escrito realizado por una estudiante de biologia como parte

de un proyecto, dirigido a crear conciencia en los lectores.

La publicacion aplica un lenguaje, al igual que un género, interpretativo, utilizando
el tiempo presente para abordar la problematica vigente de no reconocer la relacion entre el
cambio climatico y los conflictos bélicos. Se expone como esta falta de conexién afecta la
comprension de los impactos ambientales y la falta de acciones para mitigar sus

consecuencias.

Ademas, el texto emplea verbos activos para afirmar hechos que han ocurrido en el

mundo, transmitiendo veracidad en las situaciones mencionadas. Esta forma de redacciéon



105

refuerza la idea de que los eventos presentados han tenido lugar y estan claramente ligados a

la discusion sobre la crisis climatica, subrayando su relevancia en el contexto actual.

Su enfoque es generar conciencia sobre los dafios ambientales provocados por los

conflictos armados, presentando ejemplos de desastres ecoldgicos causados por la guerra 'y

destacando la falta de atencidn que los gobiernos prestan a este problema; por otro lado, la

imagen utilizada refleja los dafios estructurales causados por la guerra, sin embargo, no

destaca dafios ambientales.

Publicacion 4. ElI cambio climéatico ha causado dafios por 41.000 millones de délares en

apenas 6 meses

Tabla 5. Publicacion de cambio climéatico Ojo al Clima 4

problematica

actual de los

causado los

eventos

Publicacién Lenguaje Enfoque Género Foto
https://ojoalclima.com/a | La Contiene  un || El género de
rticles/el-cambio- publicacién enfoque esta
climatico-ha-causado- utiliza un | dirigido a || publicacion
danos-por-41-000- lenguaje informar sobre | es
millones-de-dolares-en- || informativo, | los dafios || completame
apenas-6-meses en presente, || estructurales y || nte

ya que | ambientales informativo.

expone la || que han



https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
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dafios
econémicos
causados por
el cambio
climatico vy
con  verbos
activos al
estar seguros
de lo que fue

realizado por

extremos
relacionados
con el cambio
climatico,
ademas de
informar  las
consecuencias
humanas que
se sufren a raiz

de estos.

los autores

mencionados

La noticia publicada el 1 de julio del 2024, adopta un enfoque informativo y utiliza el
tiempo presente para abordar la problematica actual de los dafios econdmicos que ha
ocasionado el cambio climatico. Al centrarse en este tema, expone las consecuencias
inmediatas y las implicaciones a largo plazo de estos efectos, destacando su relevancia en el

contexto econémico global.

Asimismo, el texto emplea verbos activos para afirmar con certeza las acciones
llevadas a cabo por los autores mencionados, mostrando confianza en los resultados y
conclusiones presentadas. Esto refuerza la idea de que las afirmaciones realizadas son
basadas en hechos y estudios concretos, lo que otorga al articulo una sensacion de seguridad

y autoridad en el tratamiento del tema.
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Por su parte, se enfoca en proporcionar informacion sobre los dafios estructurales y
ambientales provocados por los eventos extremos vinculados al cambio climatico, asi como
en detallar las consecuencias humanas derivadas de dichos eventos. La publicacion pertenece
a un género informativo y la imagen utilizada muestra algunos de los dafios mencionados en

el escrito.

Frecuencia de publicacién de Ojo al Clima del 2021-2024

Figura 9. Frecuencia de publicacion Ojo al Clima 2021
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El medio de comunicacién Ojo al Clima realizdé unicamente 1 publicacion en los
meses enero, febrero, marzo, mayo, agosto, septiembre, noviembre y diciembre, en los meses

abril, julio y octubre se hicieron 2 publicaciones y en junio se realizaron 5 en el afio 2021.

Figura 10. Frecuencia de publicacion Ojo al Clima 2022
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Se realiz6 1 publicacién en los meses, enero, marzo, mayo, julio, octubre y noviembre, 2
publicaciones en agosto y 3 en febrero y abril, dejando los meses junio, septiembre y

diciembre sin publicaciones durante el afio 2022.

Figura 11. Frecuencia de publicacion Ojo al Clima 2023
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En el 2023 Ojo al Clima realiz6 1 publicacion en los meses marzo, mayo, junio y julio, 2
en enero y octubre y 3 en el mes de febrero y agosto; por otro lado, no realizaron

publicaciones en los meses de abril, septiembre y diciembre.

Figura 12. Frecuencia de publicacion Ojo al Clima 2024
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Ojo al Clima no realiz6 ninguna publicacion en los meses febrero y octubre, hasta el
momento de este escrito no se han visto de noviembre y diciembre; no obstante, se realizé 1

publicacién en mayo y junio, 2 en enero, marzo, abril y septiembre y 3 en julio y agosto.

4.1.2. Analisis de Portal de la Investigacion

Publicacion 1. ONU advierte que la crisis climética se acelera tras pandemia

Tabla 6. Publicacion de cambio climatico Portal de la Investigacion 1

Publicacién Lenguaje Enfoque Género Foto
https://vinv.ucr.ac.cr/es/ | La nota || Imparte un || El género de
noticias/onu-advierte- utiliza un | enfoque esta
gue-la-crisis-climatica- lenguaje dirigido a || publicacion
se-acelera-tras- informativo, | informar sobre | es
pandemia en presente, | la falsa mejora || completame

ya que || ecoldgica tras || nte

expone laff la pandemia, || informativo.

crisis expone como

climética que | la ONU y otras

se comenzo a || organizaciones

vivir tras la | investigaron el

pandemia y || corto avance

con verbos || que se produjo

activos al | en 2020

estar seguros || durante



https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
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de lo que fue | pandemia vy
realizado por || explica que no
los sujetos || serda a largo

implicados. plazo.

Este articulo publicado el 21 de setiembre del 2021 expone la realidad ambiental que
se comenz0 a vivir tras la pandemia, informa sobre la oportunidad que se tuvo de corregir el
destino ecoldgico de la tierra con ayuda de la reduccidn de emisiones de didxido de carbono;
sin embargo, comparte la realidad de los informes publicados, los cuales determinaron que

para el afio 2021 las emisiones volvieron a ser las mismas que antes de pandemia.

Se emplea un lenguaje informativo en tiempo presente a lo largo del escrito, con el
fin de describir la crisis climatica que surgio después de la pandemia. Utiliza verbos activos
para expresar con certeza los informes llevados a cabo por los sujetos involucrados,

mostrando seguridad en los eventos narrados.

El enfoque de la publicacion se centra en informar sobre la aparente mejora ecoldgica
que se observo tras la pandemia, detallando como la ONU vy otras organizaciones analizaron
el limitado progreso logrado en 2020 durante la pandemia, y aclarando que estos avances no
seran sostenibles a largo plazo. La noticia es de un género informativo y la imagen utilizada

es hecha por computadora, ilustrando un mundo en pandemia.

Publicacion 2. Equipo cientifico calcula en qué afio el calor sera ‘insoportable’ para casi todo

el planeta



Tabla 7. Publicacién de cambio climatico Portal de la Investigacion 2
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por las
universidades de
Washington vy
Harvard, que
calculan las
consecuencias de
las olas de calor
pueden ser
mortales, ademas
usa verbos
activos al estar
seguros de lo que
fue realizado por
los sujetos

implicados.

particularment
e las olas de
calor que ya
han dejado
victimas
mortales  en
distintas partes
del mundo,
ademas de
exponer  los
resultados de
un estudio
realizado por
las
universidades

de Washington

Publicacién Lenguaje Enfoque Género Foto
https://vinv.ucr.ac.cr/es/ || Lanotautilizaun | Utiliza un | El género de
noticias/equipo- lenguaje enfoque esta
cientifico-calcula-en- informativo, en || dirigido a || publicacion
gue-ano-el-calor-sera- presente, ya que | informar sobre | es
insoportable-para-casi- | expone los || los efectos del || completame
todo-el-planeta resultados de un | cambio nte

estudio realizado || climatico, informativo.



https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
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y Harvard,
como lo son
proyecciones a
futuro, zonas
en peligro de
ser habitables
y normas para
reducir

emisiones.

El escrito publicado el 30 de agosto del 2022, titulado “Equipo cientifico calcula en
qué afio el calor sera ‘insoportable’ para casi todo el planeta” explica los resultados de un
estudio realizado por universidades de Estados Unidos, que informan sobre las mortales olas

de calor consecuencias del cambio climatico.

La nota usa un lenguaje informativo en tiempo presente, debido a que presenta los
resultados de un estudio llevado a cabo por las universidades de Washington y Harvard, que
calculan que las olas de calor pueden tener consecuencias mortales; ademas, utiliza verbos
activos para transmitir con certeza las acciones realizadas por los investigadores

involucrados.

La publicacion se enfoca en informar sobre los impactos del cambio climatico,
encuadrado especialmente en las olas de calor que ya han causado muertes en varias regiones

del mundo. También presenta los resultados de un estudio realizado por las universidades
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anteriormente mencionadas, incluyendo proyecciones futuras, areas que podrian volverse

inhabitables y recomendaciones para reducir las emisiones.

Utiliza un género periodistico informativo y la imagen elegida demuestra zonas

potencialmente peligrosas y o mortales debido a las fuertes olas de calor.

Publicacion 3. Amplian investigacion y cooperacion cientifica sobre conservacion marina

entre Centroamérica y Francia

Tabla 8. Publicacion de cambio climatico Portal de la Investigacion 3

Publicacién Lenguaje Enfoque Género Foto

https://vinv.ucr.ac.cr/es/ || La noticia utiliza | Utiliza un || El género de
noticias/amplian- un lenguaje || enfoque esta
investigacion-y- informativo, en || dirigido a || publicacion
cooperacion-cientifica- pasado ya que f| informar sobre | es
sobre-conservacion- hablan de wuna || las situaciones || completame
marina-entre conferencia que | discutidas nte

ya tuvo lugar y | durante la || informativo.

con verbos || conferencia

activos al estar || dirigida a

seguros de lo que || académicos,

el sujeto realizé. | cientificos y
deméas cargos

relevantes para



https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
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discutir los 3
temas
principales:
“Gobernanza y
gestién marina
y costera”,
“Variabilidad
climatica vy
eventos
extremos” y
“Contaminaci
on marino-
costera e

impactos”

Durante esta noticia publicada el 15 de junio del afio 2023, se abarca lo conversado
en una conferencia dirigida a exponer problematicas como la contaminacion y el cambio
climatico, el dafio de areas marinas protegidas consecuencia de lo mismo, el aumento del
nivel del mar, se compartieron detalles de organizacién para una mejoria en la investigacion
centroamericana con referentes de centros de investigacion en Francia y se reveld que Costa
Rica y Francia participaran como coanfitriones en la Conferencia Mundial de los Océanos

2025.

En la publicacion se utiliza un lenguaje informativo en tiempo pasado, al referirse a

una conferencia que ya se llevd a cabo. Al utilizar este tiempo verbal, se subraya que los
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eventos mencionados han ocurrido, lo que da un sentido de certeza y objetividad al relato.
Ademas, se utilizan verbos activos para indicar con seguridad las acciones realizadas por los
participantes en la conferencia. Este uso de verbos en voz activa refuerza la confianza en los

hechos descritos y contribuye a una comunicacion clara y directa de lo sucedido.

Su enfoque esta orientado a informar sobre los temas que se trataron en la conferencia,
la cual estuvo dirigida a académicos, cientificos y otros actores clave. Durante el evento, se
abordaron tres temas principales: "Gobernanza y gestion marina y costera”, "Variabilidad
climatica y eventos extremos", y "Contaminacién marino-costera e impactos"”. Se emplea el

género informativo y aparecen 3 imagenes que exponen los participantes de la conferencia.

Publicacion 4. El afio 2023 fue el mas caliente con impacto particular en América Latina

Tabla 9. Publicacion de cambio climéatico Portal de la Investigacion 4

Publicacién Lenguaje Enfoque Género Foto

https://vinv.ucr.ac.cr/es/ || La noticia utiliza | Utiliza un || El género de
noticias/el-ano-2023-fue- | un lenguaje | enfoque esta
el-mas-caliente-con- informativo, en | dirigido a | publicacion
impacto-particular-en- pasado ya que f| informar sobre | es
america-latina-0 hablan de | las  distintas | completame
desastres catastrofes nte
naturales ocurridas en el || informativo.

consecuencias afio 2023, las

del cambio || cuales lo



https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
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climatico que ya | convirtieron
ocurrieron y con || en el afio mas
verbos activos al | caliente jamas
estar seguros de | registrado en
lo que sucedio. América

Latina.

La nota publicada el 8 de enero del 2024 relata como seguln diferentes investigaciones
el afio 2023 ha sido el méas caluroso nunca antes registrado. Informa como se evidenciaba el
fendmeno de EI Nifio con el aumento del nivel del mar, las sequias en distintas partes del
mundo, pérdida de cultivos, incendios, olas de calor entre otros desastres ocasionados por el

cambio climatico.

Se emplea un lenguaje informativo en tiempo pasado, dado que se refiere a desastres
naturales vinculados al cambio climatico que ocurrieron anteriormente. Al usar este tiempo
verbal, se subraya que los eventos mencionados son sucesos previos y consolidados, lo que

otorga al relato un caracter objetivo y claro.

Asimismo, la noticia utiliza verbos activos para expresar con certeza las acciones y
los impactos de estos desastres. Esta eleccion de verbos refuerza la seguridad de lo que
realmente ocurrid y garantiza una comunicacion precisa sobre los efectos de los fendmenos

naturales.

El enfoque de la publicacion esta orientado a informar sobre diversas catastrofes que

ocurrieron en 2023, un afio que se convirtié en el méas caluroso jamas registrado en América
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Latina. Utiliza un género informativo y la eleccion de imagen refleja una de los desastres que

se relatan.

Frecuencia de publicacién Portal de La Investigacion 2021-2024

Figura 13. Frecuencia de publicacion Portal de la Investigacién 2021
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En el afio 2021 Portal de la investigacion realizo 1 publicacion en enero y noviembre,
2 en octubre y 3 en septiembre, dejando los meses febrero, marzo, abril, mayo, junio, julio,

agosto y diciembre sin publicar.

Figura 14. Frecuencia de publicacién Portal de la Investigacion 2022
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Portal de la Investigacion publicé 1 nota durante los meses febrero, marzo, abril, julio
y agosto y 2 publicaciones en octubre y noviembre; no obstante, ninguna en enero, mayo,

julio, septiembre y diciembre de 2022.

Figura 15. Frecuencia de publicacidn Portal de la Investigacién 2023
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Se realiz0 1 sola publicacion en febrero, mayo, agosto y septiembre del 2023 y 2 en
los meses de abril, junio y octubre. En enero, marzo, julio, noviembre y diciembre no se

realizaron publicaciones por parte del medio.
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Figura 16. Frecuencia de publicacion Portal de la Investigacion 2024
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El medio Portal de la Investigacion publico 1 nota en enero y octubre del 2024, 2 en
julio y el resto de los meses como febrero, marzo, abril, mayo, junio, agosto, septiembre no

se realizaron publicaciones hasta la fecha de este escrito.



4.1.3. Analisis Semanario Universidad

Publicacién 1. Al menos 68 muertes en Europa por temporal, la mayoria en Alemania

Tabla 10. Publicacién de cambio climatico Semanario Universidad 1
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vivi6 en Europa,
principalmente
en Alemania, por
inundaciones
masivas y con
verbos activos al
estar seguros de

lo que sucedié.

e inundaciones
en Alemania y
otras regiones
del  Europa,
ademas de
mencionar los
desaparecidos,
los dafios
estructurales
sufridos a
causa de este
desastre

natural y los

Publicacién Lenguaje Enfoque Género
https://semanariouniver | La noticia utiliza | Utiliza un || El género de
sidad.com/mundo/al- un lenguaje || enfoque esta
menos-68-muertes-en- informativo, en { dirigido a | publicacion
europa-por-temporal-la- || pasado ya que [ informar sobre | es
mayoria-en-alemania/ exponen la || las 68 pérdidas | completame

desastrosa que dejaron las | nte

situacion que se || fuertes lluvias || informativo.

Foto



https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
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rescates
situados

después.

Esta publicacion realizada el 15 de julio del 2021, informa que las fuertes lluvias y
las inundaciones tomaron la vida de 68 personas en Europa, su mayoria en Alemania, ademas
de los testimonios de muchas personas que sufrieron pérdidas a causa de este desastre y como

el cambio climatico es un actor principal en estos eventos.

Durante la redaccién se emplea un lenguaje informativo en tiempo pasado, con el
propdsito de relatar la grave situacion vivida en Europa, especialmente en Alemania, a causa
de las inundaciones masivas, utilizando verbos activos que reflejan veracidad sobre los

hechos ocurridos.

Su enfoque se basa en informar sobre las 68 personas fallecidas debido a las intensas
lluvias e inundaciones en Alemania y otras areas de Europa. También se mencionan los
individuos desaparecidos y los dafios estructurales significativos ocasionados por este
desastre natural. Asimismo, se destacan las labores de rescate que se llevaron a cabo
posteriormente, subrayando la magnitud de la tragedia y la respuesta de emergencia en las

zonas afectadas. El relato proporciona detalles clave sobre las consecuencias del desastre.

Su autor utilizo el género informativo y la eleccion de imagen refleja las fuertes

consecuencias de las inundaciones mencionadas en el escrito.
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Publicacion 2. Acueductos de Asada dafiados por lluvias: “Hace 30 afios no teniamos una

afectacion de este tipo”

Tabla 11. Publicacién de cambio climatico Semanario Universidad 2

Foto

Administradoras
de Sistemas de
Acueductos y
Alcantarillados
Comunales
(Asadas) y como
no se han visto
consecuencias
tan extremas
desde hace 30
afios. Usa verbos
activos al estar
seguros de lo que

sucedid.

pueden
ocasionar
cortes de agua
potable para
las zonas
dependientes

de las mismas

e informa
sobre el
llamado a las

Asadas para
crear un plan

de prevencion

Publicacién Lenguaje Enfoque Género
https://semanariouniver | La noticia utiliza | Utiliza un || El género de
sidad.com/pais/acueduct § un lenguaje || enfoque esta
0s-de-asadas-danados- informativo, en | dirigido a | publicacion
por-lluvias-hace-30- pasado ya que | informar sobre | es
anos-no-teniamos-una- informa sobre los || los dafios en || completame
afectacion-de-este-tipo/ | dafiossufridosen | las  Asadas, | nte

las Asociaciones | como  estos || informativo.
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de estas

situaciones.

La noticia publicada el 31 de octubre del afio 2022, informa sobre los dafios ocurridos en esta
fecha en los acueductos y el impacto que tuvieron al no haberse registrado situaciones
similares en 30 afios. Ademas, se comenta cono la Comision Nacional de Emergencias realiza
un llamado a las Asadas para diagnosticar problemas futuros que dejen sin agua a varias

Zonas.

Durante su redaccion se utiliza un lenguaje informativo en tiempo pasado, que detalla
los dafios que sufrieron las Asociaciones Administradoras de Sistemas de Acueductos y
Alcantarillados Comunales (Asadas) y sefiala que no se habian experimentado consecuencias
tan graves en los Gltimos 30 afios. Utiliza verbos activos para expresar certeza sobre los

hechos ocurridos.

El enfoque de la noticia est orientado a informar sobre los dafios en las Asadas y
cémo estos pueden generar interrupciones en el suministro de agua potable para las areas que
dependen de ellas. También se menciona el llamado a las Asadas para desarrollar un plan de
prevencion frente a estos problemas. Se emplea un género periodistico informativo y la
imagen utilizada, a pesar de no ser de buena calidad, ilustra los problemas de los acueductos,

ademas, se implement6 un video para mayor ilustracion.
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Publicacion 3. Cambio Climatico también agobia al Cono Sur con uno de los inviernos mas

calurosos de su historia

Tabla 12. Publicacién de cambio climatico Semanario Universidad 3

Foto

probleméticas

que enfrentas las

mujeres al
conseguir
empleo y

menciona como
serd de mayor
dificultad con la
crisis climatica,
ademas usa
verbos activos al
estar seguros de
lo que fue

investigado por

climatico que
se vivieron en
regiones  del
CONO Sur como
Chile,
Argentina,
Uruguay,
Brasil y sus
consecuencias
en la

agricultura.

Publicacién Lenguaje Enfoque Género
https://semanariouniver | Lanotautilizaun | Utiliza un || El género de
sidad.com/mundo/cambi | lenguaje enfoque esta
o-climatico-tambien- informativo, en | dirigido a | publicacion
agobia-al-cono-sur-con- f presente y | informar sobre | es
uno-de-los-inviernos- futuro, ya que | las fuertes | completame
mas-calurosos-de-su- expone las || consecuencias || nte

historia/ actuales del cambio || informativo.
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los sujetos

implicados.

En esta nota publicada el 21 de septiembre del 2022, el autor relata las fuertes
consecuencias sufridas en paises del Cono Sur, como las olas de calor en Argentina, Uruguay
y Chile, posteriores a lluvias torrenciales en algunas zonas, inundaciones provocadas por un

ciclén, aumentos peligrosos de temperatura y como todo esto afecta a los cultivos.

El articulo revela un lenguaje informativo en tiempo pasado, ya que proporciona detalles
sobre desastres naturales como lluvias torrenciales, olas de calor y fendmenos
meteoroldgicos, entre otros que ya tuvieron lugar anteriormente. Utiliza verbos activos para

transmitir certeza sobre los eventos ocurridos.

Su enfoque estd orientado a informar sobre las severas repercusiones del cambio
climatico en regiones del cono sur, como Chile, Argentina, Uruguay y Brasil, y como estas
han afectado a la agricultura en dichas areas. La publicacion encaja en un género informativo

y la imagen elegida refleja contaminacion aérea en zonas urbanas.

Publicacion 4. Crisis climéatica impactaria con mayor fuerza a mujeres por sobreprestacion

en empleos poco demandados

Tabla 13. Publicacién de cambio climatico Semanario Universidad 4

Publicacién Lenguaje Enfoque Género Foto




https://semanariouniver

sidad.com/pais/crisis-

climatica-impactaria-

con-mayor-fuerza-a-

mujeres-por-

sobrerepresentacion-en-

empleos-poco-

demandados/

La noticia utiliza
un lenguaje
informativo, en
pasado ya que
informa  sobre
desastres
naturales como,
lluvias
torrenciales, olas
de calor,
fendmenos
meteoroldgicos y
demas. Usa
verbos activos al
estar seguros de

lo que sucedié.

Utiliza un
enfoque
dirigido a

informar sobre
las
problematicas
que tendran las
mujeres en un
futuro para
conseguir
empleo ante la
crisis
climatica, vya
que la
aparicion  de
nuevos
empleos no es
suficiente para
respaldar la
desaparicion
de otros
oficios, en
comparacion
con las cifras
de los hombres
gue van en

ventaja.

El género de
esta
publicacion
es
completame
nte

informativo.
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La publicacion realizada el 30 de agosto del 2024, explica como la crisis climatica
podria llegar a afectar a mayor proporcion los empleos de las mujeres, debido a que la
transicion para impulsar la descarbonizacion que se espera el mundo comience a aplicar,
generard de manera desproporcional para las mujeres méas de 1 millon de pérdidas de
empleos, contra 4 millones nuevos, mientras que los hombre enfrentan una pérdida de 6
millones contra una ganancia de mas de 18 millones de nuevos empleos dirigidos al género

masculino.

Durante la nota se aplica un lenguaje informativo en tiempo pasado, ya que relata
eventos como lluvias intensas, olas de calor, fendGmenos meteoroldgicos y otros desastres

naturales. Utiliza verbos en voz activa para expresar con certeza lo que ocurrio.

En consecuencia, se debe mencionar que adopta un enfoque que informa sobre las
dificultades que enfrentaran las mujeres en el futuro para acceder a empleos debido a la crisis
climatica, ya que la creacion de nuevos trabajos no compensa la pérdida de otros,

especialmente cuando se comparan con las cifras favorables para los hombres.

El género utilizado es completamente informativo y la imagen presentada para

acompariar el escrito muestra una persona trabajando en cultivos.

Frecuencia de publicacion Semanario Universidad 2021-2024
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Figura 17. Frecuencia de publicacion Semanario Universidad 2021
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Cantidad de publicaciones

Semanario Universidad publicd 1 Unica nota sobre el cambio climético durante los
meses marzo, abril, junio, julio, agosto y septiembre del 2021, mientras que en noviembre

del mismo afio se realizaron 3 publicaciones, el resto del afio no se hizo ninguna.
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Figura 18. Frecuencia de publicacion Semanario Universidad 2022
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Cantidad de publicaciones

Durante el afio 2022, Semanario Universidad publico 1 nota en mayo, junio y septiembre, 2
en octubre y 3 en noviembre, dejando enero, febrero, marzo, abril, julio, agosto y diciembre

sin publicaciones sobre el cambio climético.
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Figura 19. Frecuencia de publicacion Semanario Universidad 2023
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Cantidad de publicaciones

Se realiz6 1 publicacién en junio del 2023, 2 en los meses enero, marzo, abril, septiembre
y octubre y 4 publicaciones en mayo, mientras que febrero, julio, agosto, noviembre y

diciembre no obtuvieron publicacion.
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Figura 20. Frecuencia de publicacion Semanario Universidad 2024
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Cantidad de publicaciones

Hasta el momento de este escrito, se ha realizado 1 publicacidn en los meses de enero,
febrero, marzo y agosto del 2024, 2 publicaciones en junio y julio y 3 en abril, mayo y
septiembre, ninguna publicacién en octubre y los meses de noviembre y diciembre aln no se

encuentran bajo estudio.
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4.2 Entrevistas

Para el desarrollo de esta tesis, se llevaron a cabo diversas entrevistas con periodistas
e investigadores que han trabajado directamente en el ambito del cambio climatico y su
cobertura en medios digitales. EI objetivo de estas entrevistas fue obtener una perspectiva
profunda sobre el tratamiento informativo y las estrategias de fotoperiodismo empleadas en
los portales Ojo al Clima, Portal de la Investigacion y Semanario Universidad, durante el

periodo comprendido entre 2021 y 2024.

A traveés de estas conversaciones, se busco entender no solo los enfoques narrativos,
sino también las estrategias utilizadas para comunicar la urgencia del cambio climatico y sus
implicaciones. Las entrevistas revelan las experiencias propias de cada periodista,

investigador y fotoperiodista sobre los desafios que enfrentan al informar sobre este tema.

Los medios de comunicacion digitales se caracterizan por la inmediatez de la
informacién, lo que significa que siempre estan informando lo que pasa en la actualidad,
periodistas como Vinicio Chacon Soto y Fabidn Herndndez Mena, quienes trabajan para
Semanario Universidad, aseguran que los temas de mas relevancia a cubrir en aspectos del

cambio climatico son aquellos que sean de carécter urgente.

“Supongo que lo mas urgente siempre es el tema de eventos climaticos severos, tanto
el aumento de las temperaturas como ahora el super huracan. Entonces, creo que eso es lo

que en primera instancia nos hace llamar la atencion al problema”, comentd Chacén Soto.

“Lo que se escogen son los temas que impactan, inundaciones, como cosas que palpen

mas lo que esta pasando con el clima en el mundo”, afirma Fabian Hernandez Mena.
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Por otro lado, periodistas de Ojo al Clima indican que la relevancia de los temas esta
mas relacionada a la proximidad del problema con el pais, “cuando veo algo asociado a Costa
Ricay que puede afectar a nivel de Cambio climatico o biodiversidad, investigo un poco para

proponer el tema a mi editora”, indic6 Mario Fernandez Calderon.

En cuanto a Portal de la Investigacion, Melvin Lizano, docente investigador de la
Escuela de Geografia de la Universidad de Costa Rica (UCR), comenta que “desde que
empecé mi trabajo de maestria, de especialidad, estuvo dirigido hacia lo que fue la generacion
de escenarios ante el aumento del nivel del mar a Punta Arenas porque habia en aquel
momento, eso fue por ahi el 2010... hasta el presente hemos venido sistematicamente
trabajando en investigaciones que ayuden a los tomadores de decisiones a contar con

informacion oportuna proyectada, digamos, a los horizontes 2030, 2050, 2070 y 21007,

Cada medio de comunicacion, periodista e investigador trabaja sus estrategias de
comunicacion de forma distinta, en el caso de Ojo al Clima, Michelle Soto Méndez,
periodista de este medio, nos comenta que trabajan tres tipos de articulos, la noticia, los
reportajes y/o entrevistas y los articulos de opinion: “estos son articulos generados por
terceros (no necesariamente periodistas) y pasan por el ojo de la editora para comprobar su
pertinencia con el tema climético y verificar que no se incluya en ninguna irregularidad o

ilegalidad”.

Por su parte, Mario Ferndndez Calderén comenta “lo que yo hago es que me imagino
que le estoy contando la nota a alguien que no sabe nada del tema mientras comemos, ademas
trato de ir explicando poco a poco cada seccidn y poniendo primero lo que es necesario para

que entiendan el resto de la nota”.
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En Semanario Universidad, se guian por la agenda de interés publico y el impacto que
pueda generar la imagen en los lectores, ademas de contar con la estrategia de tener un medio
adjunto dedicado exclusivamente a este tema (Ojo al Clima), Vinicio Chacén Soto indica que
“usualmente el primer criterio que define el enfoque para cualquier nota y para cualquier
agenda es el interés publico... nosotros, siendo ¢l Semanario, siempre buscamos dar un
enfoque que vaya un paso mas alla, es decir, no solo informar sobre un evento climatoldgico
que estad pasando, sino, bueno, le estoy hablando de nosotros como nosotros, Ojo al Clima
tiene su manera de trabajar, pero nosotros siempre enfocandonos un poco en los modelos
econdmicos que se han seguido, que definen ciertos tipos de explotacion, de ciertos tipos de

cosas, y que terminan incidiendo cada vez mas directamente en el clima”.

Melvin Lizano comenta que, en el caso de Portal de la Investigacion, cuando desean
que un articulo tenga un mayor impacto y llegue a méas personas, optan por enviar el

documento a medios masivos con el fin de difundir la informacion a mayor escala.

“A nivel de estrategia, generalmente cuando surgen articulos de este nivel, lo
mandamos, digamos, a los medios, los medios eventualmente son los que replican y
eventualmente le dan la difusién, digamos, a los estudios, pero un poco esa evolucién a nivel
pais, ¢verdad? Y que eventualmente también autoridades, digamos en este caso
municipalidades o entes politicos que tengan que ver con la materia se interesen, nos

busquen” Melvin Lizano, investigador de Portal de la Investigacion.

Entre tantas estrategias utilizadas para llamar la atencion, cabe la duda de cuales de
ellas muestran ser las mas efectivas para movilizar a la audiencia al cambio, en la experiencia

personal de Michelle Soto Méndez, las entrevistas, reportajes y las noticias son las vias que
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les permiten explicar de mejor manera y con mayor profundidad las problematicas del cambio
climatico; Sin embargo, Mario Ferndndez Calderon comenta que “algo que me parece que
sirve mucho son los videos en redes sociales, es mas sencillo que las personas pongan
atencion y les permite compartirlo, por lo que creo que les gusta mas y les es mas facil de

profundizar”.

Para Melvin Lizano funciona “especificamente cuando se hace el llamado a la
comunidad, digamos, para hacer la evolucion de los resultados de los estudios, eso
generalmente es lo que “mejor pega o calza”, y coloca de ejemplos trabajos realizados en
Tamarindo, Ojancha, Carmona, Puntarenas y Caldera, donde los habitantes de estos 5 nucleos

poblacionales han proyectado una muy buena respuesta.

En consecuente, Fabian Hernandez Mena asegura que al documentar a las personas
de cambio que ya estén trabajando por una mejora, es mas probable que los espectadores se
unan a la accion “mas alla de hacer fotos, qué sé yo, de incendios masivos o de inundaciones,
creo que mas que nada es mostrar como eso, a gente de cambio ya directamente. Hay gente

que ya estd haciendo lo que deberiamos hacer todos”.

En otra direccion, Vinicio Chacon Soto no logra ver el cambio en los lectores “aqui
el tema es que yo soy un gran pesimista. Entonces de ahi yo no sé, porque, por ejemplo,
agarremos el ejemplo ahora, este huracan enorme que esta azotando la Florida, ya la Florida
ha tenido un montén de incidentes en los ltimos afios, en Miami y todo, de que se inundan,
se les mete el mar y aun asi votan por un estipido gobernador que lo niega. Entonces a mi

me gustaria poderles contar eso. Yo no sé como convocar a la gente para que se mueva. Uno
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le da la informacién y le dice, mira, desde hace 100 afios se dijo que los hidrocarburos podian

tener este problema y todo, y ahi seguimos”.

Otro punto relevante para tomar en cuenta en las publicaciones es la imagen que las
acompana “yo creo que es mucho mas importante que el texto, porque es lo que demuestra
las circunstancias de lo que estd pasando, lo palpable, lo que ya estd”, comenta Fabian

Hernandez Mena.

“La verdad es que el fotoperiodismo es relevante en la cobertura de todos los temas.
El papel del fotoperiodismo en cambio climatico tiene un reto muy grande porque muchos
de los temas tienden a ser mas conceptuales e incluso abstractos, entonces llevarlos a la
imagen tiene una gran responsabilidad. El fotoperiodismo se debe ejercer con ética para

evitar caer en el sensacionalismo o amarillismo” expresa Michelle Soto Méndez.

Se puede decir que todos los entrevistados coinciden en la gran importancia que tiene
el fotoperiodismo en temas relacionados al cambio climatico, por ejemplo, Vinicio Chacén
Soto indica que “todo entra por los 0jos y creo que puede ser muy impactante una foto de
cuerpos de agua que se secaron, de cumbres nevadas, de montafias que también se secaron,
de zonas areas donde antes habia cultivos, ese tipo de cosas por supuesto que impactan

mucho”.

“Es trascendental, desde mi punto de vista o dptica, yo diria que es trascendental en
el hecho de que, digamos, a traves de lo que es imagenes, ¢verdad?, o a traves de lo que es
vivencias o captura de fotografias, etc. Exponen elementos que sumado a la nota periodistica
hacen entender a la gente que es lo que estd sucediendo en otros entornos geograficos”,

Melvin Lizano.
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Una vez establecida la importancia del fotoperiodismo en temas del cambio climatico,
se debe ser cuidadoso con la eleccidn de imagenes, ya que al demostrar tanto impacto deben
ser seleccionadas de forma cautelosa y estratega, “uno siempre prefiere usar fotos en que esté
presente como el elemento humano, el factor humano, como las personas se estan
enfrentando a eso en diferentes lugares del mundo, pero al mismo tiempo se tiene que tener
un equilibrio de que algunas imagenes puedan ser muy gréaficas, que hay que respetar la

dignidad de la gente”, comenta Vinicio Chacon Soto.

Por su parte, Michelle Soto Méndez afirma que, en Ojo al Clima, las iméagenes deben
ser siempre congruentes con los valores éticos del medio y aportar al texto publicado.
Mientras que Mario Fernandez Calder6n asegura que le “gustan imagenes donde se muestre
a los y las investigadores en accion, pero al mismo tiempo donde se pueda ver realmente

como es que el cambio climatico realmente esta afectando al planeta”.

No obstante, otros entrevistados opinan que una imagen debe contar una historia, debe
ir mas alla de ser una simple fotografia explicativa “si el modelo me dice que en esta area se
inunda, yo voy bajo el mismo escenario, la misma marea, y veo lo que sucede, tomo
fotografia y es una evidencia que el modelo esta respondiendo a la realidad y adicionalmente
que la fotografia permita eventualmente trabajarla, o sea, hacer trazos sobre la fotografia para
hacer, digamos, como un tipo de fotografia explicativa que le quede al lector como una
informacidn adicional, no solo como una foto como tal, ¢verdad?, sino que uno puede ir mas
alla del contexto y sefialar elementos que son, digamos, que son prioritarios, para acompariar,

digamos, la informacion cientifica”, explica Melvin Lizano.
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Ahora bien, Fabian Hernandez Mena, fotoperiodista, comenta que al no ser parte del
proceso final de publicacion y no poder elegir como tal la imagen que sera publicada, realiza
una seleccion personal de las fotografias que comparte a los periodistas, para asegurarse que

todas las opciones sean de buena calidad.

Si bien se ha dejado en claro que la imagen que acompaiia al texto es de suma
importancia, no se le brinda el apoyo necesario a quienes se encargan de esta labor. Por
ejemplo, Fabian Hernandez Mena expresa como los fotoperiodistas no cuentan con los

presupuestos indicados ni con el equipo de trabajo que les permita llevar la imagen mas alla.

“La parte econdmica va mas alla de lo complicado que puede ser documentar un
huracan o una cosa, es la parte econémica, es lo que méas dentro de la logistica es o mas
complicado. No tener la posibilidad de tener un carro decente para entrar a un espacio asi o
tener la posibilidad de estar en un espacio, qué sé yo, de aqui, de irte a moverte al lugar y

quedarte en el lugar”, Fabian Hernandez Mena.

Otro punto importante es la responsabilidad ética que debe tener un fotoperiodista,
Herndndez Mena también comenta como en situaciones donde hay personas que lo han
perdido todo o estan pasando por alguna situacién delicada, lo correcto es siempre ser

respetuosos y directos sobre la razén por la cual se les estd documentando.

“Es tener respeto por el otro, asi como me gustaria que tuviera respeto a uno también.
Entonces, como te digo, lo importante siempre es como hablar y ser claro en las
circunstancias. No llegar y solo levantar la camara y empezar a hacer fotos como loco. Ser
paciente, salir en los momentos. Ser claro con las personas a las que estas fotografiando”,

Fabian Hernandez Mena.



142

En otra direccion, el fotoperiodismo, como cualquier herramienta de comunicacion,
se ha convertido en una situacién masiva con los aportes de las redes sociales, por lo que
Herndndez Mena también asegura es importante reconocer el medio del que se recibe la

informacidén como uno de buena reputacion y veracidad.

“Todo depende del medio donde uno publique, ;verdad? Entonces, si el medio es
serio, reconocido, es verdad que tienes validez impacta. Va a seguir siendo una herramienta

importantisima para seguir contando historias”, Fabidn Hernandez Mena.

Continuando con otro tema, se debe mencionar la frecuencia con la que los medios
en estudio y sus periodistas o investigadores trabajan temas de cambio climatico, en el caso
de Ojo al Clima, tanto Michelle Soto Méndez como Mario Fernandez Calderdn informan que
la mayoria de sus publicaciones estan dirigidas a este tema, “el 90% de mis articulos, sino es

que mas, estan relacionados a cambio climatico”, comenta Fernandez Calderdn.

Al contrario, en Semanario Universidad no se enfocan tanto en estos temas de cambio
climatico como tal, sino mas en denuncias o situaciones que estén afectando a la poblacion
en ese momento, “sobre todo tienen que ver con denuncias de abusos o explotacion ilegal, o
iniciativas para, como me pasa ahora con el portal, poner rellenos sanitarios en medio de una

montafa, cosas asi”, indica Vinicio Chacén Soto.

Por su parte, Fabian Hernandez Mena explica que “en el periddico nacional es donde
se abordan como los temas mas judiciales sobre los problematicos del cambio climatico.
Entonces, 0 sea, es una cuestion mas del dia a dia del trabajo, que se yo que alguien esta

tocando el tema de inundaciones, por lo que nos volvemos con ese tema, para €so es como



143

mas impresionante. Entonces, puede haber semanas que sea la mayoria del trabajo o haber

semanas que no toquemos el tema para nada”.

En Portal de la Investigacion se trabaja constantemente en investigaciones dirigidas
a enfoques especificos relacionados con causas y consecuencias del cambio climético, al ser
un medio donde los investigadores de distintas escuelas publican articulos, cada uno maneja

sus investigaciones a su ritmo, hasta contar con la informacion suficiente para publicar.

“Actualmente yo tengo dos investigaciones activas, que es una generacion de
escenarios de aumento del nivel del mar para siete costas... Y estamos trabajando también el
tema de erosion costera en la costa pacifica del pais, que esta asociado también al cambio
climatico. Entonces, digamos, de los trece afios que tengo en la universidad, practicamente
los trece afios he estado inmerso dentro de lo que es la tematica por estos proyectos de

investigacion”, indicia Melvin Lizano.

Finalmente, tras aclarar los puntos estratégicos para la publicacion de noticias y
articulos del cambio climatico, se puede agregar la perspectiva de los entrevistados sobre los
cambios vistos en la opinién publica con esta problematica. Michelle Soto Méndez analiza
que “hay una mayor conciencia, pero también mas personas evitan las noticias porque el tema

les abruma y genera ansiedad”.

“Pues la gente cada vez se da cuenta del problema en el que estamos, sin embargo,
tambien crece la parte que no cree que el cambio climatico sea real y eso es algo muy
preocupante, ya que combatir contra esos sesgos es complicado”, comenta Mario Fernandez

Calderon.
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En consecuente, Vinicio Chacdn Soto percibe que en afios anteriores las personas que
negaban el cambio climatico recibian méas atencion del publico, pero que ahora se ha
convertido en un tema mas aceptado, " me parece percibir que, por ejemplo, hace unos afios,
todavia la gente que lo negaba tenia como, pues, uno sentia como que el publico le daba un
poco mas de pelota. Me parece que ahora, quienes lo niegan es alguna gente por algan interés

econdmico politico, o por alguna afinidad ideoldgica rara”.

Melvin Lizano relata un ejemplo de una experiencia personal donde vio un cambio
en la actitud y pensamientos de la poblacion investigada, cuenta como en 2010 realizé un
estudio en Puntarenas donde recibié muy mala recepcion de los habitantes. Pero en 2018 al
realizar otra investigacion y presentarla a los vecinos del Cocal, Puntarenas, experimentd una

buena respuesta y confirmacién por parte de los locales sobre el problema expuesto.

Si bien se ha visto una mejoria en la recepcion publica sobre temas relacionados al
cambio climatico, aln queda mucho camino por recorrer, segun indica Fabian Hernandez
Mena, “falta todavia falta mucho, verdad. Porque hay muchos factores que, claro, alguien
puede decir, ay, si estamos en el cambio climatico, pero sale por alla que se lleva una pelicula

o un nuevo disco de alguien y ya se mitiga, verdad, se solapa el tema”.
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4.3 Encuesta

Con el fin de analizar la percepcién del publico en temas relacionados al cambio
climético y a los medios de comunicacion, se realizé una encuesta de 13 preguntas dirigidas

a un publico al azar, consiguiendo una muestra total de 205 respuestas.

La encuesta se realiz6 a través de la pagina web “Google Forms” y fue distribuida
para su respuesta mediante redes sociales como WhatsApp e Instagram, se obtuvo respuesta
por parte de los 205 participantes con un nivel de confianza de 95% y un margen de error de

7%, evidenciando un buen nivel de confianza en los resultados.

Los datos obtenidos mediante la encuesta se presentan mediante graficos y figuras

con el fin de exponer la percepcion publica en el tema.

Figura 21. ; Cuales son los medios de comunicacion que mas frecuenta? Elija 3 opciones
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Fuente: Elaboracion propia.

En el grafico se presenta la distribucion de los medios de comunicacion més
frecuentados por los participantes de la encuesta. De acuerdo con los datos, Teletica es el
medio mas popular, ya que aparece repetidamente en casi todas las combinaciones de

respuestas.

Por otro lado, Repretel y La Nacion también se destacan como opciones comunes,
siendo mencionadas en varias respuestas. La opcion "Otro" también aparece con frecuencia
en las respuestas, lo que podria indicar que algunos encuestados acceden a medios fuera de

los tradicionales, como plataformas digitales o medios locales menos conocidos.

Algunos medios menos mencionados, como Semanario Universidad y Portal de la
Investigacion, también aparecen en algunas combinaciones, lo que podria sugerir que un
pequefio grupo de encuestados tiene un interés en fuentes de informacién méas académicas o
especializadas.

Figura 22. ;Cree que el cambio climéatico es un tema importante que debe ser cubierto en los medios de

comunicacion?

® s

® No
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Fuente: Elaboracion propia.

Se refleja una clara mayoria de respuestas afirmativas respecto a la importancia del
cambio climatico como tema a ser cubierto en los medios de comunicacion. De todas las
respuestas, la opcion "Si" se repite de manera abrumadora, con solo algunos pocos
encuestados respondiendo "No". Esto indica que, en general, existe un consenso favorable
sobre la cobertura mediatica del cambio climatico, lo que resalta la creciente preocupacion

por este tema dentro de la sociedad.

Los pocos votos negativos pueden indicar que, aungue algunos encuestados puedan
no considerar el cambio climatico como un tema prioritario 0 urgente, esta postura sigue
siendo minoritaria. El elevado porcentaje de respuestas afirmativas refleja que la audiencia
esta cada vez més consciente de la gravedad del cambio climético y considera fundamental
que los medios de comunicacion desempefien un papel en informar y educar sobre este
fendmeno global.

Figura 23. {Cree que la cobertura informativa sobre el cambio climatico es suficiente en su medio de

comunicacion preferido?

® Si

® No
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Fuente: Elaboracion propia.

El grafico muestra que una gran mayoria de los encuestados no considera suficiente
la cobertura informativa sobre el cambio climético en su medio de comunicacion preferido.
Las respuestas "No" predominan en el conjunto de datos, lo que refleja una percepcion
generalizada de que los medios de comunicacion no estan cubriendo adecuadamente este
tema tan crucial. Este resultado sugiere una sensacion de insatisfaccion con la cantidad o

profundidad de la informacién disponible en los medios sobre el cambio climatico.

Las respuestas "No" son mayoritarias, representando mas del 80% de las respuestas,
mientras que las respuestas "Si" son menos frecuentes, lo que implica que solo una minoria

de los encuestados siente que la cobertura es adecuada.

Figura 24. ;Considera que las imagenes impactantes son efectivas para aumentar la conciencia sobre el

cambio climatico?

® Si

® No
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Fuente: Elaboracién propia.

La figura revela que una amplia mayoria de los encuestados esta de acuerdo con la
afirmacion de que las iméagenes impactantes son efectivas para aumentar la conciencia sobre
el cambio climatico. La opcidn "Si" aparece en la mayoria de las respuestas, 1o que sugiere
gue muchas personas consideran que las representaciones visuales, especialmente aquellas
que muestran los efectos devastadores del cambio climético, pueden tener un gran poder de

sensibilizacion.

El apoyo generalizado hacia el uso de imagenes impactantes para sensibilizar sobre
el cambio climético indica que las representaciones visuales tienen el poder de despertar
emociones y captar la atencién del publico de manera mas efectiva que otros tipos de

contenidos.

Figura 25. ¢ Ha visto fotografias relacionadas con el cambio climético en las noticias recientemente?

Si

@® No
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Fuente: Elaboracion propia.

De las respuestas, una parte significativa de los encuestados indica que no ha visto
fotografias relacionadas con el cambio climético en las noticias recientemente. Sin embargo,

hay un mayor numero de personas que si han sido expuestas a estas imagenes.

En este caso, se observa més del 50% de las respuestas afirmativas, sin embargo, se
ve una mayor division en los resultados comparado con las preguntas anteriores, reflejando
una diferencia entre las imagenes compartidas en los medios consumidos por cada

encuestado.

Figura 26. Al observar las siguientes imagenes, ¢ Cual le genera un mayor sentimiento o impacto?
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Fuente: Elaboracion propia.

La primera imagen refleja directamente al ser humano en pleno desastre natural y la
manera en la que lo afrontan, mientras que la opcion B es una fotografia de una montafia sin

mas detalles.

En este conjunto de respuestas, la gran mayoria de los encuestados muestra una clara
preferencia por la opcion A, indicando que las iméagenes de esta categoria generan un mayor
impacto o sentimiento en comparacién con las de la opcién B. Esto sugiere que las imagenes
etiquetadas parecidas a la primera opcion podrian ser mas poderosas 0 emocionalmente
evocadoras, posiblemente porque estdn mas alineadas con lo que los encuestados consideran

importante o relevante en relacion al cambio climatico.

Figura 27. Al leer la siguiente noticia, ¢Cree que le generaria un mayor impacto y conciencia si la nota

tuviera una imagen para ilustrar lo sucedido? ¢Por qué?

14 Agosto 2024 | Cambio climatico y medioambiente

Unos 500 millones de nifios habitan en zonas donde las jornadas de calor extremo al menos duplican las que afectaron a sus
abuelos. “Los nifios no son adultos pequefios. Sus cuerpos son mucho mas vulnerables al calor extremo”, dice la responsable de
la agencia para la infancia.

“El aumento del calor extremo esta alterando la salud, el bienestar y las actividades cotidianas de los nifios”, dijo este migércoles la directora
ejecutiva del Fondo de la ONU para la Infancia (UNICEF) = , al dar a conocer un andlisis que muestra que 466 millones de menores de edad -
uno de cada cinco-, vive en zonas donde cada afio se registra al menos el doble de dias de calor extremo que hace tan solo seis décadas.

Catherine Russell sefiald que los dias mas calurosos del verano parecen ahora normales, pero aludio a la comparacion que hizo UNICEF del
promedio de temperaturas de la década de 1960 y el del periodo de 2020-2024, que evidencia la rapidez y la intensidad con las que los dias
extremadamente calurosos aumentan en todo el mundo.

Actualmente, las temperaturas de mas de 35°C afectan a casi 500 millones de nifios que muy a menudo carecen de la infraestructura o los
servicios necesarios para soportarlas.

Para esta pregunta se ofrecid la opcién de una repsuesta abierta, con el fin de
comprender de mejor manera la opinién de los encuestados, a continuacion se presentan las

respuestas brindadas.
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Respuestas

Si, ya que al ser un tema tan delicado puede ilustrar mejor lo que pasa en lugar de dejarlo

a la imaginacion

Si, las imégenes permiten identificarse mejor con las cosas que estan pasando en otras

partes del mundo

Si

Si

Porque muchas personas leen mas viendo una imagen que impacte que leer un titulo

Si, podria mentalizarme de que es realmente a que se refiere

Falta la imagen

Interés

Si, claro

Si

A mi no me hace diferencia

Creo que tenemos que parar la tala de arboles y sembrar méas arboles

Si creo que con una fotografia generaria méas conciencia

Si, porque es lo primero que captura la atencion

Es muy triste pero es una realidad

Si, una imagen dice mucho

Claro porgue una imagen habla mas e ilustra mas que mil palabras

Deberia ser suficiente la noticia, pero las imagenes ayudan a generar conciencia
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Si, porque una imagen complementa y hace mas ilustrativo el texto

Si, porque el efecto visual es mas universal que leer un articulo grande

Porque soy visual

Si, pero no es la realidad del momento, aunque exista una imagen, hay personas que solo

interesan ver por encima y listo, se deberia crear alguna otra forma de captar al lector.

Por supuesto

Se siente feo

Si, porque lamentablemente la gente no lee si no hay una imagen que impacte.

Visualmente impacta mas con imagenes la gente esta acostumbrada a lo rapido y no a leer

Claro que si

Claro es necesario la imagen llama mas la atencion que un monton de letras

Si, para elevar aun mas conciencia en el espectador

Porque muchas veces las imagenes tienen mas impacto que solo las palabras

Consider6 que si ponen imagenes las noticias serian mas de interés

Si, pienso que las personas hoy son mas visuales, lo cual las imagenes van a tener un

mayor impacto tanto negativo como positivo con respecto a una noticia

Maés alla de una imagen, el head de la noticia podria incluir los efectos y consecuencias de
que los nifios/as se enfrenten a esas condiciones. Usar una imagen que puede ser
sensacionalista o hacer uso indebido de la imagen de las infancias no necesariamente es

el camino para informar mas efectivamente

Si, llamaria més la atencion con una imagen de la noticia.
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Porque casi nadie lee, necesita una imagen porque una imagen dice mas que mil palabras

Por supuesto, necesita de una imagen para acentuar el tema

Si, porque la mayoria de la gente lee superficialmente, la imagen ya habla por si solo e

impacta inmediatamente

Si, la imagen ayuda a entender mas sobre el contexto de la noticia y ayuda y dar mas

interés al lector sobre la tematica de la noticia

La explicacion genera mayor conocimiento y por ende mas consciencia

Siempre las imagenes son mas impactantes

Calor extremo

Si

Puede ser que si sea necesario una fotografia,

Si

No

No

No, pues no es un impacto visual, es conciencia social

Por supuesto, una imagen habla mas que 1000 palabras. Motiva la lectura e investigacion

sobre el tema

Correcto la imagen es necesaria

Si, es importante con una ilustracion, llega méas profundo

Todo ilustrado es mas de impacto
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Si, el impacto visual genera mayor conciencia sobre la problemaética y sensibiliza a la

poblacion.

Si

Necesita visualizar ! Las imagenes hablan

Si

Si

Claro que es importante que una noticia por medio de una imagen relate lo importante y
hechos que nos quieren relatar ese medio de comunicacion y asi poder visualizar mejor la
noticia y entender la y tener mas conciencia de lo que estamos viviendo con respecto al

tema informado

Crea mayor impacto

Si, porque desgraciadamente el 90% no lee, solo se va por imagenes

Si considero que impactaria mas, ya que se veria la angustia que estarian pasando los nifios

segun los gestos que tuvieran.

Mmmmm

La de los nifios

El apoyo visual refleja y acompafia el texto.

Por supuesto. Entre mas informacion mejor

Si

Si, porque las imagenes hablan mas versus la nota que uno lee por encima

Porque es una realidad que cada dia sentimos y vivimos mas de cerca
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Si se necesita. Una imagen habla mas y mas rapido que una aburrida lectura

Si

Las iméagenes crean mayor conciencia de lo que sucede

Si seria bueno que se presentaran imagenes al respecto ya que se generaria mas conciencia

Con imagen seria mas impactante

Si

Me parece que las iméagenes aumentan mas la curiosidad del lector

A veces es necesario ver la cruel realidad para caer en conciencia

De las dos maneras impacta

Generaria un mayor impacto y conciencia.

Si, porque les hace pensar un poco mas

Claro, ubica mas en tiempo y espacio, genera conciencia

Claro las imégenes causan mas conciencia de toda la realidad de que se vive en el mundo
Asi pueden mostrar todo de lo que se esta hablando y que las personas sepan de la realidad

de que se vive dia tras dia.

Llama mas la atencion las imagenes

Si es una fotografia informativa, si, porque algunas veces se presta para el periodismo

amarillista y la vulnerabilidad de estos nifios.

Para que quede maés claro el efecto del calor debido al cambio climético

Una foto habla y pregunta mas, que mil palabras
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Siempre las ilustraciones captan la atencion del pablico, en su efecto una nota seria buena

también

Afecta mucho a nivel de agricultura, fuentes de agua

Si, porque a mucha gente no le gusta leer tanto, una imagen es mas llamativa

Si, impactaria mas; ya que se puede asociar la foto con el texto y muchas veces solo la

lectura no es suficiente.

Si, el ser humano es muy visual.

Si

Si, da una mayor conciencia de la situacién

Si claro, a veces solo ilustrando la situacion le dan mas interés

Si me hubiera gustado que pusieran la imagen y abajo la nota.

Si, porque como dicen “una imagen dice mas que mil palabras”

No todas las personas sacan su tiempo para leer. Las iméagenes llaman la atencion.

Si

Si. La retencion de la informacién en la mente se queda en mayor porcentaje con imagenes

de respaldo.

Actualmente las personas son mas visuales y las imagenes las pueden entender todos sin

ningun esfuerzo. EI mensaje llega inmediato al cerebro.

Si, pues visualmente se puede tener mucho alcance

Claro que se ilustra mas con fotos

Mas. Impactante las imagenes
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Para dimensionar la realidad

Si claro, todo entra por la vista.

El ser humano requiere de mas concienciacion e informacion sobre este tema

Si, porque existen personas gue solo viendo lo que sucede toman conciencia de lo que esta

pasando.

Triste ver como el calentamiento global vuelve lugares inhabitables

Es preocupante la situacién de la nifiez afectados por las altas temperaturas. Unido a otras
necesidades como la alimentacion, las posibilidades de estudios y la violencia familiar y

politica (en algunos paises) afecta la salud integral de los nifios y su futuro.

Da mas atencion con imagenes

El acompafiar la noticia con foto ayuda a capturar la atencién del lector

Las imagenes hablan méas que mil palabras, ayuda a concientizar

Por supuesto que si, una buena, oportuna y pertinente imagen sintetiza el espiritu mismo

del mensaje. Si esta es correcta, invita a la posterior lectura de la noticia.

Una imagen dice méas que mil palabras

Si, porque es mas creible las imagenes o notas en vivo.

Muy triste, pero es la realidad del planeta

No me gusta mucho la lectura. Entones me impactaria una fotografia

Si. Atrae mas

Con imagen fijo, porque si estaria leyendo si no tendria imagen o un titulo méas corto

Si
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Se requiere imagen. Complementa la narrativa y genera mayor interés.

Si, claro, asi se muestra algo vacio y aburrido para leer

Si, porque al visualizar la situacion la razon y el sentimiento afloran de inmediato,

complemento necesario para crear el objetivo deseado.

Porque lo confrontan con la realidad

Somos maés visuales y no nos gusta leer o no tenemos tiempo de leer

Una imagen hace que el impacto sea mayor

Obviamente que una imagen puede decir mas que las palabras, sin embargo el texto deja

muy claro los problemas que el cambio climatico ocasiona y en especial a los nifios.

Claro que si, las imagenes impactan y quiza logren llamar la atencion de las personas

Si

Porque la imagen nos genera mas claridad en cuanto a la problematica y toca fibras

sensibles en nuestros sentimientos.

Al ver las situaciones que viven las personas se crea mas empatia

Tal vez porque la gente no lee

Claro, no tenemos una cultura que se detenga a leer sino tiene un titular mas llamativo o

imagen

Depende de lo relacionado al tema y como se ilustra

El problema del cambio climatico esta en intereses de unos pocos, los cuales estan

manipulando el clima sin importar las consecuencias para la humanidad. Si podemos
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nosotros cambiar habitos de consumo y contribuir pero mientras existan grupos como la

ONU la OMS y el foro econémico mundial es muy dificil que esto cambie.

Solo la lectura no me llama la atencién

Si, porque ayudaria a que més personas leyeran la informacion

Si, porque todo entra por los 0jos :)

Necesitamos enfocarnos mas en el cambio climatico.

Imagen muy importante. Algunas personas no les gusta leer.

Si

Si

Si, ya que las imagenes muestran o detallan mejor

Es muy impaciente

Generaria mucha mas atencion si tuviera una imagen, muchas personas como yo somos

visuales y nos llama mas la atencion una imagen que un titular.

La nota es buena e interesante pero sin importar cuél sea la nota si hace falta el impacto

visual que genera en nuestro cerebro una imagen de relacion al tema

No solo los nifios, nos esta afectando a todos, debido a que las fuentes de agua, no dan

abasto, para mitigar, esta situacion.

Si, pero una buena imagen. Porque el tema social es complicado de exponer. Considero
que seria mejor hacer una infografia con los datos, para que la informacion esté mejor
digerida y las personas puedan interpretar mas facilmente lo que se les quiere hacer

entender.
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Si, demostracion gréafica de zonas en esta condicion seria de mucho respaldo.

Por supuesto. Las imagenes refuerzan el texto y dejan una huella. Importante

seleccionarlas adecuadamente para que sean objetivas y no morbosas.

Tenemos que tomar conciencia para que las nuevas generaciones no sufran.

Me genera el mismo impacto, al leer llega la imagen a mi mente sobre lo que esta pasado

con esos nifios.

Por supuesto seria mejor con imagenes

Seria de mayor impacto con imagen

Si ayuda a una imagen

Es necesario imagenes para prestad atencion

Estrategia para prestar atencion

No a todas las personas les gusta leer pero cuando hay una imagen que los atrapa, hacen

la pausa para realizar la lectura.

Claro, todo entra por la vista

Si, una imagen hace gue las personas lean verdaderamente la nota; es decir se interesan o

quieren saber qué pasa y porgue la imagen

Si, las iméagenes llaman mas la atencion

Si la imagen te atrapa de primera instancia y te deja curioso por continuar leyendo

Si, porque la imagen dice mas.

Si. Genera un sentimiento de pesar y frustracion al no poder revertir el dafio inmediato




162

Si, se necesita ver la realidad de las cosas porque por texto se puede malinterpretar las

cosas

Si, ya que este contiene un gran valor gréafico para generar mas atencion en la conciencia

humana.

Porque atrae mas mi atencion y no desconcentro entre tanta prosa

Si, porque tiene mas poder una imagen ¢ las palabras

Si, genera un mayor impacto visual

Si

Si, ya que es extrema la temperatura y realmente alarmante

No, pienso que esta bien redactada, y también por ser tema de nifios no se puede poner

imagen.

Si

Por la época moderna en tecnologia el ser humano asocia y reacciona de una manera mas

rapida a imagenes

Considero que si

Si deberia tener una imagen, ya que impactaria mas el ver como el cambio climatico afecta

y mas cuando es calor.

Si, porque asi la gente se daria cuenta de lo que esta pasando hoy en dia

Si

Si

Si
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Si, porque siento que solo con la informacion no es suficiente

Si para crear méas impacto

Si, la asociacion visual de la humanidad con los efectos del cambio climéatico generan un

mayor impacto.

Si, generaria mas impacto.

No

Si, porque se asocia la informacion escrita con lo que esta pasando en realidad

Si la imagen es amarillista no leeria la nota, si fuera una imagen realista si llamaria la

atencion

Si tendria mayor relevancia con iméagenes, para mi y creo que para quien lea el articulo
también, la gente no le da importancia por sentirse alejado de la situacion, una imagen

causaria mas impacto, lastima y pena en los lectores

Si, el uso de imagenes aparte de llamar méas la atencion, concientiza sobre una

problematica

No

Si

Si

Porque haria constar la parte visual de la informacion brindada literalmente, asi ayuda a
tener una imagen mas profunda de la situacion y en caso de que una persona no sepa leer

es importante.
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Si. Sobre todo porque en muy real eso de que "todo entra por la vista" y si no tengo un
titular qué enganche ni una foto que atraiga, simplemente el porcentaje de lectura se va a
disminuir. Considero que en este caso en particular, una fotografia que ilustre esa

informacion, sin que sea amarillismo, puede atraer mas vistas y calar mas en el espectador.

Para algunas personas si para otros no, esto porque muchos lideres utilizan el cambio
climatico como cortina de humo, los mismos promueven guerras que aceleran ese ciclo
natural de la vida en la Tierra, sin embargo, esos eventos bélicos no favorecen para el ser
humano, hoy en dia se cuestiona la crianza de alimentos de consumo pero lo anterior "
incendios y explosiones impulsadas por el negocio armamentista™ parece que no pesa en

el cambio climético, entonces?

Si ,por algo muy sencillo, todo entra por los ojos !!

Si, porque hay personas que ponen mas atencion a noticias como estas cuando contienen

algo visual

Por qué hay personas que son mas visuales y que no todas las personas leen todo completo.

Si

Si, porque ilustraria lo que se esta describiendo. Haria que fuera mas impactante la noticia.
Sin embargo el abuso de imagenes también causa una especie de inmunidad. Al final de

cuentas, al cabo de ver tanto, ya no llama la atencion.

Si porque nos sensibiliza mas. Nos da una idea gréfica del problema

Si

Si, seria mejor para tener un ejemplo de lo que pasé

La mayoria de las cosas entran por la vista y eso queda grabado en nuestro cerebro
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Si me impactaria ya que debido a eso el calentamiento global en un tiempo nos va afectar

a todos en el mundo

Una imagen habla més que mil palabras

Fuente: Monge (2024).

Figura 28. ;Ha cambiado su percepcidn sobre el cambio climatico debido a imagenes o reportajes que ha

visto en los medios?

@® Si

Fuente: Elaboracion propia.

Se observa una mayoria de respuestas afirmativas, lo cual indica como las imagenes
gue acompafan los textos o reportajes sobre el cambio climatico han generado algin tipo de
impacto en la poblacion. Mientras que para una minoria las fotografias no son suficientes

para cambiar su opinion.
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Un porcentaje mayor al 80% ha diferido su percepcion sobre el cambio climatico
gracias a las imagenes y/o reportajes compartidos en medios, lo cual sugiere una gran
relevancia del tema.

Figura 29. ¢ Cree que la informacion sobre el cambio climatico deberia presentarse con mas frecuencia

en los medios?

@ Si

Fuente: Elaboracidn propia.

En este grafico se observa como méas de un 95% de los encuestados opinan que la
informacion difundida por los medios de comunicacién sobre el cambio climéatico no es

suficiente y deberia de incrementarse.

De las 205 personas encuestadas Unicamente 9 consideran que la informacion
difundida es suficiente y no es necesaria una incrementacion. Lo que refleja que la gran

mayoria desearia encontrarse con mas informacion al respecto.
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Figura 30. ¢Piensa que los periodistas utilizan un lenguaje accesible al informar sobre el cambio

climatico?

Si

@ No

Fuente: Elaboracién propia.

Nuevamente se observa una division en los resultados expuestos en la figura, con mas
de un 55% de personas que creen que el lenguaje utilizado en los medios de comunicacion

es accesible para toda la poblacion y los lectores.

Mientras que, por otro lado, méas del 44% de los encuestados han expresado que no
es realmente apto para cualquier publico, sugiriendo que las palabras utilizadas en las

publicaciones podrian ser mas comunes para un mejor entendimiento.

Figura 31. ¢ Cree que la poblacion en general esta bien informada sobre el cambio climético?
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Si

Fuente: Elaboracion propia.

Se puede observar como la mayoria de los encuestados indica que la poblacién en
general no se encuentra lo suficientemente informada en temas relacionados al cambio
climatico. Mas del 93% de personas optaron por la opcién negativa, mientras que tan solo 14

de 205 respuestas afirman que se tiene un buen conocimiento en general.

Estos resultados exponen como la falta de informacion en algunos medios de
comunicacion conduce a la poblacion a una ausencia en conocimientos de problematicas que

afectan a nivel mundial.
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Figura 32. ; Cudl es su edad actual?

18-25

@ 2535
@ 3545

12,2%

Fuente: Elaboracion propia.

El mayor porcentaje de entrevistados tiene entre 55-65 afios, exponiendo la opinion
de una generacion que ha visto diversos cambios en el clima y consecuencias naturales y
humanas del cambio climatico. Seguidamente con un 22% se encuentras las personas entre

45-55 anos.

Las edades de entre 18-25 y de 35-45 son las menos frecuentes, con porcentajes del

11,2% y 12,2%. Dejando en el medio a los encuestados de 25-35 afios con un 18%.

Figura 33. ;Con cudl género se identifica mas?
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Femenino
@ Masculino

@ Otro

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura se observa como la gran mayoria de encuestados se identifican con el
género femenino, acaparando un 63,4% de los resultados. Mientras que el género masculino

obtuvo un 36,1% de votos.

Dentro de los encuestados, Unicamente 1 persona ha seleccionado la opcion de

“Otro”.
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5. Conclusiones y recomendaciones

Al realizar un analisis profundo sobre el tratamiento periodistico de las noticias y
reportajes con fotografia periodistica sobre cambio climatico en los medios de comunicacion
“Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” se puede llegar a

diversas conclusiones.

En primer lugar, se puede destacar que dos de los medios en estudio (Ojo al Climay
Portal de la Investigacion) dedican la mayoria de sus publicaciones a temas relacionados con
el cambio climatico; no obstante, esto no significa que la frecuencia para difundir esta

informacion sea la adecuada.

Por su parte, Semanario Universidad, a pesar de no ser un medio dedicado a estos
temas, cuenta con la gran estrategia de tener otro medio de comunicacién alterno 100%

dedicado a ello y que sigue siendo parte del Semanario, que en este caso es Ojo al Clima.

Los entrevistados mencionan como, en su mayoria, los temas de mayor relevancia
siempre seran los que estén pasando en la actualidad y que afecten a algun sector de la
poblacion de forma directa. Ademas, se resalta la importancia del fotoperiodismo en la
difusion de esta informacion, como una herramienta apta para generar un impacto en la

audiencia.

En consecuente, los resultados de las encuestas también resaltan como, a mayor
escala, las respuestas exponen la importancia de difundir la problematica del cambio
climatico y que la manera en la que los medios comparten la informacion podria ser mas

clara para poder llegar a mas personas.
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Si bien algunos periodistas e investigadores entrevistados aseguran que la noticia
deberia crear un impacto por si sola, es necesario que cuenten con mejores estrategias para
distribuir estos temas con el fin de viralizarlos y poder generar un impacto mas alla de a las

personas afectadas en ese momento.

Por otro lado, la mayoria de personas, tanto entrevistadas como encuestadas, coincide
en que una buena fotografia para acompafiar el texto o informacion compartida es una de las
herramientas que méas fomentan la atencion al tema. Se destaca como, desde la perspectiva
periodistica, es importante utilizar una buena imagen, mas alla de una simple foto, algo que

cuente lo sucedido y genere un impacto.

Desde la perspectiva del publico, se expone como, para la mayor parte de la muestra,
una imagen no solamente llama la atencion, sino que les genera, en los casos donde la
fotografia es buena y cuenta una historia, sentimientos que no tendrian con la ausencia de la

misma.

Al conocer la importancia de una buena imagen en las publicaciones, se deberia tomar
mas conciencia sobre la relevancia del trabajo de un fotoperiodista en los medios. Ya que
como se menciona en la entrevista con el fotoperiodista Fabidn Hernandez Mena, algunos
medios de comunicacion no cuentan con el equipo o los presupuestos econdémicos ideales

para generar una buena imagen que acompaiie las notas.
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5.1 Conclusiones especificas

Objetivo 1. Describir los lenguajes de comunicacién o géneros periodisticos que
utilizan los medios de comunicacién “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y ‘“Portal de

la Investigacion” en los temas relacionas al cambio climatico.

En el caso de los medios costarricenses “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y
“Portal de la Investigacién”, se observa un patron comun en el uso de un lenguaje
principalmente informativo, con un enfoque claro en la transmision de datos y hechos
concretos. Sin embargo, también se identifican diferencias en los géneros periodisticos
utilizados, en el estilo de comunicacion y en las intenciones detras de cada uno de estos
medios, lo que revela la diversidad con que cada plataforma aborda el fenémeno del cambio
climatico y sus implicaciones.

En “Ojo al Clima”, el lenguaje utilizado en las publicaciones sobre cambio climatico
es predominantemente informativo e interpretativo. El objetivo principal de este medio es
proporcionar al lector datos y andlisis sobre el cambio climatico a partir de un enfoque
académico.

En el caso de “Portal de la Investigacion”, se observa una aproximacion similar en
cuanto al uso de un lenguaje informativo, pero con un enfoque mucho mas centrado en la
investigacion cientifica. Este medio estd particularmente orientado hacia un puablico
académico y especializado, por lo que sus reportajes tienden a ser mas técnicos y detallados.
El lenguaje utilizado busca explicar de manera exhaustiva los fendmenos y procesos

relacionados con el cambio climatico, basandose en estudios y datos cientificos.
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El “Semanario Universidad”, por su parte, también emplea un lenguaje informativo
en sus reportajes sobre cambio climatico, aunque con una estructura mas orientada a la
interpretacion de la realidad social y politica del pais y la region. Al tratar temas climaticos,
este medio se enfoca en como las politicas pablicas, las decisiones gubernamentales y las
acciones comunitarias estan moldeando el futuro del medio ambiente, lo que implica una
mayor carga interpretativa. El lenguaje es claro y accesible, pero también tiene un
componente critico, con el objetivo de fomentar la reflexion y la accion en torno a los

problemas climéticos que afectan a la sociedad.

Los tres medios de comunicacion emplean tiempos verbales tanto en pasado como en
presente, ademas del uso exclusivo de verbos activos. Aunque los tres medios comparten el
objetivo comdn de informar sobre el cambio climético, cada uno con su frecuencia particular,
las diferencias en los lenguajes y enfoques reflejan sus respectivas audiencias y las
intenciones detras de cada publicacion. El uso de un lenguaje informativo, claro y directo,
combinado con el empleo de verbos activos y tiempos verbales adecuados, es fundamental
para transmitir la urgencia de la situacion climatica, sensibilizar al publico y promover la

accion.

Objetivo 2. Caracterizar la frecuencia en la que los medios de comunicacién
“Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” tratan temas

relacionados al cambio climatico en el periodo de tiempo del 2021 al 2024.

El analisis de la frecuencia con la que los medios de comunicacién “Semanario
Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion™ han abordado el tema del cambio

climatico entre 2021 y 2024 revela patrones notables en la cobertura mediatica de esta
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problematica global, con variaciones significativas tanto en la cantidad como en la

regularidad de las publicaciones.

El cambio climético, siendo uno de los desafios mas urgentes a nivel mundial,
demanda una cobertura continua y profunda; sin embargo, al observar la frecuencia de
publicaciones sobre el tema en los tres medios, se evidencian meses de actividad moderada,

seguidos de periodos en los que el tema casi no es tratado en absoluto.

Es importante destacar que el mes de junio de 2021 marcé el pico mas alto en la
frecuencia de publicaciones sobre el cambio climatico para el medio “Ojo al Clima”, con un
total de 5 publicaciones. Después de este notable pico, las publicaciones sobre cambio
climatico en “Ojo al Clima” disminuyeron considerablemente, con una frecuencia que
oscilaba entre 1, 2 o 3 publicaciones mensuales, dependiendo de los eventos y desarrollos

relacionados con el cambio climético de ese afo.

Seguidamente, “Semanario Universidad”, experimenté también una mayoria de
meses con pocas 0 ninguna publicacion sobre cambio climatico. EI mes de mayo de 2023
destaca como el Gnico mes con una mayor actividad, alcanzando un total de 4 publicaciones,

lo que representa una cobertura intensificada de los temas climaticos.

En cuando a Portal de la Investigacion, para ser un medio que se enfoca
principalmente en el ambito académico vy cientifico, mostr0 una frecuencia
considerablemente méas baja a los otros medios, con un total de Unicamente 9 publicaciones

en todo el afio del 2022, siendo este el afio con mas publicaciones analizado.

L a frecuencia con que los medios “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal

de la Investigacion” han tratado el tema del cambio climatico entre 2021 y 2024 muestra una
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cobertura irregular y episddica, con algunos picos de actividad en ciertos momentos clave,
pero con periodos largos de inactividad o de cobertura limitada. Aunque estos medios han
logrado mantener el tema en su agenda en ocasiones puntuales, la falta de una cobertura
constante refleja una brecha importante en la informacion publica sobre uno de los desafios

mas urgentes de nuestro tiempo.

Para que el cambio climatico reciba la atencion que realmente merece, es fundamental
que los medios asuman un enfoque méas proactivo y continlien cubriendo este tema de manera
regular, asegurando que la audiencia reciba informacion continua, precisa y relevante que

fomente la conciencia y la accion.

Objetivo 3. Identificar la importancia y estrategias para utilizar fotografias
periodisticas en noticias o reportajes de los medios de comunicacion ‘“Semanario
Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” relacionados al cambio
climético.

El tratamiento de los temas relacionados con el cambio climéatico en los medios de
comunicacion no solo requiere de un analisis riguroso y una informacion precisa, sino
también de herramientas visuales poderosas que complementen y amplifiquen el mensaje.
En este sentido, las fotografias periodisticas juegan un papel crucial en la transmision de la
magnitud y la urgencia del cambio climatico.

Esta importancia ha sido destacada de manera unanime por los periodistas e
investigadores de los medios “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la
Investigacidon”, quienes coinciden en que una buena fotografia puede potenciar el impacto de
las noticias y reportajes sobre cambio climatico, haciéndolos mas cercanos y comprensibles

para el publico.
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Sin embargo, también han sefialado las limitaciones que enfrentan estos medios,
particularmente en relacion con la disponibilidad de recursos y la capacidad de contar con un
fotoperiodista especializado que pueda capturar imagenes directamente vinculadas a los
temas tratados. En varios de los casos analizados, especialmente en Ojo al Clima, se observo
que las fotografias publicadas no siempre estaban directamente relacionadas con el tema
especifico tratado, y en algunos casos eran imagenes genéricas obtenidas de internet o bancos
de imagenes. Estas fotografias, aunque visualmente llamativas, carecian de una conexién
directa con los contextos locales o con los eventos especificos sobre los que se informaba, lo
que restaba autenticidad a la cobertura.

Por otro lado, Semanario Universidad y Portal de la Investigacién lograron, en
algunas de sus publicaciones, fotografias mas directamente relacionadas con los problemas
tratados, como imagenes de incendios forestales, inundaciones masivas, o0 desastres
naturales.

Las imagenes tienen el poder de transmitir la dimensién humana y emocional de los
fendmenos climaticos, tales como los desastres naturales, los desplazamientos forzados por
las inundaciones, o los efectos devastadores de las sequias prolongadas. Estas
representaciones visuales pueden captar la atencion del pablico de manera inmediata,
generando una respuesta mas directa y emocional que las palabras solas.

En cuanto a las estrategias empleadas por los medios, se observa que, tanto Semanario
Universidad como Portal de la Investigacién, optan por utilizar fotografias directamente
relacionadas con el cambio climatico, buscando reflejar la magnitud de los desastres o el
impacto social del cambio climatico. Estas imagenes no solo sirven para ilustrar los efectos
visuales de los fendmenos, sino también para humanizar las estadisticas y darles rostro a las

victimas del cambio climético, lo que genera una conexién mas profunda con el lector.
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No obstante, estos medios también enfrentan limitaciones similares a las de Ojo al
Clima. La falta de personal especializado en fotoperiodismo y los costos asociados con la
captura de iméagenes propias en escenarios de desastre (que a menudo requieren de equipos
costosos y de personal en el terreno) son factores que dificultan la produccion continua de
reportajes visuales de alta calidad.

Si bien se logran encontrar varias publicaciones con una imagen llamativa,
relacionada directamente con el tema y que impacte, en su gran mayoria no se nota un
esfuerzo real por parte de los medios para ilustrar las problematicas de forma detallada.

Objetivo 4. Analizar la percepcion del consumidor de noticias de cambio climatico
en los portales “Semanario Universidad”, “Ojo al Clima” y “Portal de la Investigacion” en el

periodo de tiempo del 2021 al 2024.

Durante este escrito se realiz una encuesta a 205 personas, de las cuales 1 de ellas
reconocio consumir informacion de Ojo al Clima, 8 personas de Portal de la Investigacion y
27 de Semanario Universidad siendo su gran mayoria consumidores de otros medios de
comunicacion.

Tomando en cuenta lo anterior se debe mencionar que las respuestas, en su mayoria,
van enfocadas en personas que frecuentas otros medios; sin embargo, se tomaran los
resultados de manera general para el analisis de este objetivo.

El cambio climético es un tema que, si bien no es muy discutido a nivel pablico, la
mayoria de los encuestados lo consideran como importante y que debe ser tratado en los
medios de comunicacién. Empero, un porcentaje del 98% coincide en que la cobertura de

este tema no es suficiente en su medio de preferencia.
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Esta situacion refleja la problematica que hay derivada de la desinformacion publica
generada por la falta de difusion de articulos del cambio climatico, lo cual crea una fuerte
ignorancia en la comunidad, afectando directamente a las personas que ya estan sufriendo
consecuencias del cambio climatico.

En cuanto a los aspectos foto periodisticos, si bien se puede observar una mayor
division en los votos, es valido asegurar que para la mayoria un texto que esta acompafado
de una imagen clara, explicativa y real es muchisimo mas llamativa que una donde no lo sea
0 que del todo no posea fotografia.

Para muchos de los encuestados, una imagen los ha impactado tanto que ha logrado
cambiar la perspectiva que tenian del cambio climatico, por una mas cercana a la realidad.
Estas respuestas exponen como es realmente importante para el consumidor recibir una nota
no solamente bien redactada y clara, sino también acompafiada de una fotografia que pueda

generarles algun sentimiento, con el fin de impulsar el cambio a nivel nacional.
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5.2 Recomendaciones
Los medios de comunicacion juegan un papel crucial en la concienciacion y
sensibilizacion sobre el cambio climatico; sin embargo, la cobertura de este tema debe

mejorar para generar un impacto mas significativo en la audiencia.

En primer lugar, es fundamental que los medios de comunicacion proporcionen un
enfoque més profundo y multilateral en sus reportajes, articulos o noticias sobre cambio
climético. La informacién debe ser presentada de manera clara, detallada y comprensible,
pero también debe incluir andlisis interdisciplinarios, como el impacto social, econdémico y

politico del cambio climético.

En lugar de limitarse a informar sobre hechos aislados, los medios deberian
contextualizar y conectar los eventos en un marco mas amplio, para que la audiencia entienda
la relacion entre estos fendmenos y las acciones humanas. Los periodistas también deben ser
mas proactivos en la interpretacion de datos y evitar caer en una simple transcripcion de cifras

0 sucesos sin explicar sus consecuencias o soluciones posibles.

En relacion con la fotografia, los medios deben mejorar la calidad y relevancia de las
imagenes utilizadas, alinedndolas mas estrechamente con el contenido informativo. La
fotografia no debe ser solo un acompafamiento visual, sino un elemento narrativo que

amplifique el mensaje.

Las imagenes deben ser contextuales, es decir, relacionadas directamente con los
reportajes, mostrando las consecuencias del cambio climatico de manera clara y directa. Las

fotografias de desastres naturales, como incendios forestales o inundaciones, deben ser
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acompariadas de informacion relevante sobre causas, consecuencias y posibles soluciones,

para que el impacto visual esté respaldado por datos y reflexiones significativas.

Finalizando, es crucial que los medios de comunicacién mantengan una cobertura
constante y regular sobre el cambio climético, en lugar de tratarlo solo cuando ocurre un
evento catastréfico. A pesar de que los medios analizados publicaron reportajes en momentos
claves, muchos meses no se trato el tema en absoluto. Los medios deben integrar el cambio

climatico como una agenda informativa constante y no solo en momentos de crisis.

5.2.1 Recomendaciones a los medios en estudio

Ojo al Clima: A | ser un medio especializado en cambio climatico, tiene una
responsabilidad unica de crear conciencia sobre este tema critico. Sin embargo, uno de los
puntos débiles que se ha identificado en su cobertura es el uso limitado de imagenes

impactantes y directamente relacionadas con los temas que se abordan.

La mayoria de las imagenes utilizadas en sus publicaciones provienen de archivos o
son genéricas, lo que no genera la conexion emocional necesaria para sensibilizar
adecuadamente al publico sobre los efectos devastadores del cambio climéatico. En este
sentido, seria fundamental que Ojo al Clima comience a utilizar fotografias mas humanas y
directas, que muestren no solo los desastres naturales, sino también el impacto humano y
social del cambio climéatico, como comunidades afectadas por incendios, inundaciones o

sequias.

Ademas de mejorar la calidad de las imagenes, Ojo al Clima deberia considerar
aumentar la frecuencia de sus publicaciones. Actualmente, se observa una publicacion

esporadica. Al ser un medio dedicado exclusivamente a temas de cambio climatico, es crucial
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que Ojo al Clima mantenga una presencia constante en los medios. Una recomendacion clave
seria publicar al menos dos o tres articulos al mes, cubriendo diversas facetas del cambio

climatico, desde sus efectos locales hasta las soluciones globales.

Esto no solo ayudaria a mantener el interés de su audiencia, sino que también
fortaleceria su papel como una fuente confiable y activa en el debate publico sobre el cambio

climético.

Portal de la Investigacion: Este medio tiene un gran potencial para consolidarse
como un referente en el ambito de las publicaciones cientificas y de investigacion
relacionadas con el cambio climatico. Sin embargo, uno de los aspectos que podria fortalecer
su impacto y visibilidad es la frecuencia de publicacion. Actualmente, las publicaciones en

este medio son esporadicas y, en muchos casos, limitadas a reportes especificos.

Para maximizar su alcance y mantener a su audiencia comprometida, seria altamente
beneficioso aumentar la frecuencia de publicaciones a al menos dos o tres al mes. Al hacerlo,
Portal de la Investigacién no solo podria mantener un flujo constante de informacién, sino
también generar un seguimiento continuo de los avances en la investigacion y las tendencias
emergentes en cambio climatico, asegurando que los lectores se mantengan informados y

motivados a volver a consultar la pagina.

El hecho de que Portal de la Investigacion esté enfocado en reportes e investigaciones
es una ventaja estratégica, ya que ofrece contenido de alto valor académico y cientifico. Sin
embargo, para lograr una mayor atraccion del publico general y diversificar su audiencia, es

recomendable que el medio publique actualizaciones y avances periodicos de las
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investigaciones. Muchos lectores se sienten atraidos por los resultados tangibles y los avances

en tiempo real, especialmente en un tema tan urgente como el cambio climatico.

Otra estrategia que podria resultar eficaz seria proporcionar un enfoque mas dinamico
en las publicaciones. A menudo, los reportes de investigacion pueden resultar técnicos y
dificiles de abordar para una audiencia amplia, por lo que seria recomendable presentar los

avances de una manera accesible sin perder el rigor cientifico.

Semanario Universidad: Tiene un rol clave en la cobertura de noticias locales,
politicas y sociales, pero para fortalecer su impacto en la discusion sobre el cambio climético,

es importante que dé mas importancia a la labor foto periodistica.

Aunque se utilizan varias imagenes de buena calidad en los articulos sobre el cambio
climatico, no siempre logran reflejar la gravedad ni la urgencia de los temas tratados. Para
abordar esta limitacion, el medio podria trabajar en la seleccion de fotografias que no solo
acomparien los textos, sino que amplifiquen el mensaje, mostrando de manera directa los
efectos del cambio climatico. Para lograr esto, es necesario que se brinde una mayor

importancia y libertad a los fotoperiodistas.

Ademas, seria muy beneficioso que Semanario Universidad aumente la frecuencia de
publicaciones sobre el cambio climatico, ya que este tema es de relevancia constante. Aunque
el medio cubre temas diversos en su dia a dia, la cobertura del cambio climatico ha sido
esporadica. Publicar al menos una vez al mes sobre esta crisis permitiria mantener la atencion
del publico y ofrecerle una narrativa continua sobre los efectos, las politicas publicas, y las

acciones necesarias para enfrentar la emergencia climética.
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De esta manera, se fomentaria una discusion constante y actualizada sobre el tema, lo
cual es fundamental dado que la crisis climatica es un desafio que requiere de intervencion y

visibilidad constante.

5.2.2 Recomendaciones a los periodistas que trabajan temas de cambio climatico.

Es fundamental que los periodistas que aborden temas relacionados con el cambio
climatico aumenten la frecuencia de publicacion de estos temas, sin importar el medio en el
que trabajen. La crisis climatica es un fendmeno global que afecta a todos los aspectos de
nuestra vida cotidiana, desde la salud hasta la economia, y requiere ser tratada con la urgencia

y la visibilidad que merece.

Como comunicadores, se debe ver el esfuerzo por transmitir un lenguaje claro y
accesible, especialmente al tratar con un tema tan complejo y técnico como el cambio
climatico. Muchas veces, la informacion relacionada con el medio ambiente puede estar
plagada de jerga cientifica o de términos que dificultan la comprension de la audiencia

general.

Es crucial que los periodistas hagan un esfuerzo por traducir estos conceptos a un
lenguaje que cualquier persona, sin importar su nivel educativo o su familiaridad con el tema,
pueda entender. Utilizar ejemplos cotidianos, analogias y explicaciones simples ayuda a que

el publico se conecte con el tema de manera mas efectiva y se sienta motivado a tomar accién.

Finalmente, el periodismo climético no solo debe informar sobre los problemas, sino
también sobre las soluciones. Es necesario que los periodistas no solo resalten los efectos
devastadores del cambio climatico, sino también las acciones positivas que se estan llevando

a cabo, como las politicas publicas eficaces, las innovaciones tecnologicas y las iniciativas
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comunitarias. Esto ayudara a crear un sentido de esperanza y empoderamiento, lo cual es

vital para movilizar a la sociedad hacia un cambio real.

5.2.3 Recomendaciones a la Universidad Internacional de las Américas (UIA)

A la Universidad Internacional de las Américas, como institucion educativa que
forma futuros periodistas, se le presenta una gran oportunidad para influir en la forma en que
las nuevas generaciones abordan temas de relevancia global como el cambio climético. En
este sentido, es crucial que los programas de estudio, especialmente en la carrera de
periodismo, se enfoquen en ensefiar a los estudiantes a comunicarse de manera clara, ética y

responsable.

Los periodistas tienen un papel fundamental en la sociedad, ya que son los encargados
de informar y sensibilizar al publico sobre problemas que afectan a toda la humanidad. Por
lo tanto, es necesario que los futuros periodistas comprendan la importancia de su rol en la

construccidn de una sociedad informada y consciente sobre los grandes desafios globales.

Es vital que los estudiantes de periodismo reciban una formacion en la que se les
ensefie como traducir temas complejos, como el cambio climatico, a un lenguaje accesible

para toda la audiencia, sin sacrificar la precision ni la profundidad.

En continuidad, la Universidad Internacional de las Américas tiene la responsabilidad
de formar periodistas que no solo se limiten a reportar hechos, sino que sean agentes de
cambio en su comunidad y en el mundo. Si los futuros comunicadores son conscientes de la
gravedad del cambio climatico y otros problemas globales, y estdn equipados con las

herramientas adecuadas para comunicarlos de manera efectiva y ética, podran contribuir
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significativamente a la creacion de una sociedad mas informada, participativa y proactiva

frente a los retos globales del siglo XXI.



187

6. Referencias

Aaron Rios Castro, (2021) “Planeta estd sufriendo una triple crisis de pérdida de

biodiversidad, cambio climatico y contaminacion”

Recuperado de: https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-

crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion

AFP, (2021). “Al menos 68 muertes en Europa por temporal, la mayoria en Alemania”

Recuperado de: https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-

europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/

Ana Isabel Sordo, (2023). “Estrategias de comunicacion: qué son, tipos y ejemplos”

Recuperado de: https://blog.hubspot.es/marketing/estrategias-comunicacion

Ana Maria Martinez de Sanchez, (2015). “Disefo de investigacion. principios  tedrico-

metodoldgicos y practicos para su concrecion”

Recuperado de:

https://ri.conicet.gov.ar/bitstream/handle/11336/186083/CONICET Digital Nro.0a

333138-04a9-4cbb-9ded-74400234e648 C.pdf?sequence=5&isAllowed=y

Andrés Muguria, (2024). “Margen de error ;qué es y cOmo se calcula?”

Recuperado de: https://www.questionpro.com/blog/es/margen-de-error-que-es-y-

como-se-calcula/

Andrés Rivas, 2022. “Marco metodologico: ;Cémo redactar y cudl es su estructura?”

Recuperado de: https://normasapa.in/marco-metodologico/



https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://ojoalclima.com/articles/planeta-esta-sufriendo-una-triple-crisis-de-perdida-de-biodiversidad-cambio-climatico-y-contaminacion
https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
https://semanariouniversidad.com/mundo/al-menos-68-muertes-en-europa-por-temporal-la-mayoria-en-alemania/
https://blog.hubspot.es/marketing/estrategias-comunicacion
https://ri.conicet.gov.ar/bitstream/handle/11336/186083/CONICET_Digital_Nro.0a333138-04a9-4cbb-9ded-74400234e648_C.pdf?sequence=5&isAllowed=y
https://ri.conicet.gov.ar/bitstream/handle/11336/186083/CONICET_Digital_Nro.0a333138-04a9-4cbb-9ded-74400234e648_C.pdf?sequence=5&isAllowed=y
https://www.questionpro.com/blog/es/margen-de-error-que-es-y-como-se-calcula/
https://www.questionpro.com/blog/es/margen-de-error-que-es-y-como-se-calcula/
https://normasapa.in/marco-metodologico/

188

Angel Enrique Azuero Azuero, (2018). “Significatividad del marco metodoldgico en el

desarrollo de proyectos de investigacion”

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/Dialnet-

SignificatividadDelMarcoMetodologicoEnEIDesarrollo-7062667.pdf

Angela Alonso Jurnet (2022). “Analisis de las herramientas del ciberperiodismo para

comunicar el cambio climatico a través del caso de Euskal Irrati Telebista (EITB)”

Recuperado de: https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-

Fernandez/publication/360439899 Informacion v Big Data en el sistema hibrid

0 de medios Actas del XIII Congreso Internacional de Ciberperiodismo Infor

mazioa eta Big Data hedabideen sistema hibridoan Ziberkazetaritzari buruzko

X1 ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-

hibrido-de-medios-Actas-del-XI111-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-

Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-

buruzko-XI1l.pdf#page=7

Antoni Ruiz Bueno, (2021). “El contenido y su andlisis: Enfoque y proceso.”

Recuperado de:

https://diposit.ub.edu/dspace/bitstream/2445/179232/1/El contenido su analisis 20

21.pdf

Anténio Pedro Costa y Jodo Amado, (2019). “Historial y Definiciones de Analisis de

Contenido”

Recuperado de: https://es.ludomedia.org/historial-y-definiciones-de-analisis-de-

contenido/


file:///C:/Users/Cami/Downloads/Dialnet-SignificatividadDelMarcoMetodologicoEnElDesarrollo-7062667.pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/Dialnet-SignificatividadDelMarcoMetodologicoEnElDesarrollo-7062667.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://www.researchgate.net/profile/Simon-Pena-Fernandez/publication/360439899_Informacion_y_Big_Data_en_el_sistema_hibrido_de_medios_Actas_del_XIII_Congreso_Internacional_de_Ciberperiodismo_Informazioa_eta_Big_Data_hedabideen_sistema_hibridoan_Ziberkazetaritzari_buruzko_XIII_ko/links/62764caa2f9ccf58eb3508ed/Informacion-y-Big-Data-en-el-sistema-hibrido-de-medios-Actas-del-XIII-Congreso-Internacional-de-Ciberperiodismo-Informazioa-eta-Big-Data-hedabideen-sistema-hibridoan-Ziberkazetaritzari-buruzko-XIII.pdf#page=7
https://diposit.ub.edu/dspace/bitstream/2445/179232/1/El_contenido_su_analisis_2021.pdf
https://diposit.ub.edu/dspace/bitstream/2445/179232/1/El_contenido_su_analisis_2021.pdf
https://es.ludomedia.org/historial-y-definiciones-de-analisis-de-contenido/
https://es.ludomedia.org/historial-y-definiciones-de-analisis-de-contenido/

189

Bernandino Rodriguez (2024). “La evolucion de la fotografia periodistica en la era digital”

Recuperado de: https://colegiodeperiodistasaqp.com/la-evolucion-de-la-fotografia-

periodistica-en-la-era-digital/

Carolina Urcuyo Lara y Mariana Alvarez Calvo, (2024). “Analisis de casos: influencia que
las narrativas periodisticas digitales tienen en el didlogo mediatico y el imaginario

social sobre los femicidios en Costa Rica”

Recuperado de:

file:///IC:/Users/Cami/Downloads/Influencia+narrativas+periodisticas+imaginario+s

ocial+femicidios+Costa+Rica.pdf

Clarin. (2023). “Medios de comunicacion: qué son, definicidon y para qué sirven.

Recuperado de: https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-

sirven 0 7t4HaylGuD.html

Clarin, (2024). “Medios de Comunicacion: qué son, definicion y para qué sirven”

Recuperado de: https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-

sirven 0 7t4Hay1GuD.html?srsltid=AfmBOorknv4tdDHmjqJI10hviKr1X95gPRyI

L9PQaCWZf8 XhTFnggCm

Collaguazo, et al. (2020). Cambio Climatico: tratamiento mediatico en televisoras locales.

Casqui, Revista Latinoamericana de Comunicacion.

Recuperado de:

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&g=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&

uact=8&ved=2ahUKEwj54 3DobhiEAXUESTABHWObLChoQFnoECBsOAQ&url=



https://colegiodeperiodistasaqp.com/la-evolucion-de-la-fotografia-periodistica-en-la-era-digital/
https://colegiodeperiodistasaqp.com/la-evolucion-de-la-fotografia-periodistica-en-la-era-digital/
file:///C:/Users/Cami/Downloads/Influencia+narrativas+periodisticas+imaginario+social+femicidios+Costa+Rica.pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/Influencia+narrativas+periodisticas+imaginario+social+femicidios+Costa+Rica.pdf
https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-sirven_0_7t4Hay1GuD.html
https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-sirven_0_7t4Hay1GuD.html
https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-sirven_0_7t4Hay1GuD.html?srsltid=AfmBOorknv4tdDHmjqJl10hvlKr1X95gPRylL9PQaCWZf8_XhTFngqCm
https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-sirven_0_7t4Hay1GuD.html?srsltid=AfmBOorknv4tdDHmjqJl10hvlKr1X95gPRylL9PQaCWZf8_XhTFngqCm
https://www.clarin.com/viste/medios-comunicacion-definicion-sirven_0_7t4Hay1GuD.html?srsltid=AfmBOorknv4tdDHmjqJl10hvlKr1X95gPRylL9PQaCWZf8_XhTFngqCm
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj54_3DobiEAxUESTABHWObCboQFnoECBsQAQ&url=https%3A%2F%2Fdialnet.unirioja.es%2Fdescarga%2Farticulo%2F7718501.pdf&usg=AOvVaw1eugtkB2AESHgq-sldeJS6&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj54_3DobiEAxUESTABHWObCboQFnoECBsQAQ&url=https%3A%2F%2Fdialnet.unirioja.es%2Fdescarga%2Farticulo%2F7718501.pdf&usg=AOvVaw1eugtkB2AESHgq-sldeJS6&opi=89978449

190

https%3A%2F%2Fdialnet.unirioja.es%2Fdescarga%2Farticulo%2F7718501.pdf&u

sqg=A0OvVawleugtkB2AESHqqg-sldeJS6&0pi=89978449

Comision Europea, (2024). “Consecuencias del cambio climatico”

Recuperado de: https://climate.ec.europa.eu/climate-change/consequences-climate-

change_es

Concepto, (2024). “Medios de comunicacion”

Recuperado de: https://concepto.de/medios-de-comunicacion/

Cristina Crespo Garay, (2019). “Fotoperiodismo: la conciencia del mundo desde primera

linea”

Recuperado de: https://www.nationalgeographic.es/historia/2019/03/fotoperiodismo-

la-conciencia-del-mundo-desde-primera-linea

Cristina Ortega (2024). “Investigacion mixta. Qué es y tipos que existen”

Recuperado de: https://www.questionpro.com/blog/es/investigacion-mixta/

Cruz, Maria. (2005). EL ANALISIS DOCUMENTAL: INDIZACION Y RESUMEN EN

BASES DE DATOS ESPECIALIZADAS.
Recuperado de:

http://eprints.rclis.org/6015/1/An%C3%Allisis documental indizaci%C3%B3n v

resumen.pdf

Daniela Solis Adolio, (2023). “Cambio climatico y guerras: enemigos inseparables que

amenazan a nuestro planeta”


https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj54_3DobiEAxUESTABHWObCboQFnoECBsQAQ&url=https%3A%2F%2Fdialnet.unirioja.es%2Fdescarga%2Farticulo%2F7718501.pdf&usg=AOvVaw1eugtkB2AESHgq-sldeJS6&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj54_3DobiEAxUESTABHWObCboQFnoECBsQAQ&url=https%3A%2F%2Fdialnet.unirioja.es%2Fdescarga%2Farticulo%2F7718501.pdf&usg=AOvVaw1eugtkB2AESHgq-sldeJS6&opi=89978449
https://climate.ec.europa.eu/climate-change/consequences-climate-change_es
https://climate.ec.europa.eu/climate-change/consequences-climate-change_es
https://concepto.de/medios-de-comunicacion/
https://www.nationalgeographic.es/historia/2019/03/fotoperiodismo-la-conciencia-del-mundo-desde-primera-linea
https://www.nationalgeographic.es/historia/2019/03/fotoperiodismo-la-conciencia-del-mundo-desde-primera-linea
https://www.questionpro.com/blog/es/investigacion-mixta/
http://eprints.rclis.org/6015/1/An%C3%A1lisis_documental_indizaci%C3%B3n_y_resumen.pdf
http://eprints.rclis.org/6015/1/An%C3%A1lisis_documental_indizaci%C3%B3n_y_resumen.pdf

191

Recuperado de: https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-

enemigos-inseparables-gue-amenazan-a-nuestro-planeta

Danilo Silvio Donolo, (2009). “Triangulacion: Procedimiento incorporado a nuevas

metodologias de investigacion”

Recuperado de: https://www.revista.unam.mx/vol.10/num8/art53/int53-3.htm#a

De Rueda, Angela. (2014). El discurso politico y el tratamiento periodistico del cambio

Diego

climatico en la prensa espafola durante las Conferencias de las Partes de Naciones
Unidas de Copenhagen (2009) a Varsovia (2013). [Tesis doctoral, Universidad

Cardenal Herrera-CEU]. CEU Biblioteca.

Recuperado de: https://repositorioinstitucional.ceu.es/handle/10637/7389

Fernando Barrionuevo Ojeda, (2023). “Tratamiento informativo de los temas
ambientales en los medios de comunicacion impresos de la ciudad de Riobamba,

periodo 1990 — 2000~

Recuperado de:

http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/10740/1/Barrionuevo%200jeda%2c%?2

0D.%20%282023%29%20Tratamient%20informativo%20de%20105%20temas%20

ambientales%20en%20105%20medios%20de%20comunicaci%c3%b3n%20impreso

$%20de%201a%20ciudad%20de%20Riobamba%2c%20period0%201990%20-

%202000..pdf

Dora Cervantes Deboni, (2021). “La construccion del marco tedrico en la investigacion

cientifica”


https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://ojoalclima.com/articles/cambio-climatico-y-guerras-enemigos-inseparables-que-amenazan-a-nuestro-planeta
https://www.revista.unam.mx/vol.10/num8/art53/int53-3.htm#a
https://repositorioinstitucional.ceu.es/handle/10637/7389
http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/10740/1/Barrionuevo%20Ojeda%2c%20D.%20%282023%29%20Tratamient%20informativo%20de%20los%20temas%20ambientales%20en%20los%20medios%20de%20comunicaci%c3%b3n%20impresos%20de%20la%20ciudad%20de%20Riobamba%2c%20periodo%201990%20-%202000..pdf
http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/10740/1/Barrionuevo%20Ojeda%2c%20D.%20%282023%29%20Tratamient%20informativo%20de%20los%20temas%20ambientales%20en%20los%20medios%20de%20comunicaci%c3%b3n%20impresos%20de%20la%20ciudad%20de%20Riobamba%2c%20periodo%201990%20-%202000..pdf
http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/10740/1/Barrionuevo%20Ojeda%2c%20D.%20%282023%29%20Tratamient%20informativo%20de%20los%20temas%20ambientales%20en%20los%20medios%20de%20comunicaci%c3%b3n%20impresos%20de%20la%20ciudad%20de%20Riobamba%2c%20periodo%201990%20-%202000..pdf
http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/10740/1/Barrionuevo%20Ojeda%2c%20D.%20%282023%29%20Tratamient%20informativo%20de%20los%20temas%20ambientales%20en%20los%20medios%20de%20comunicaci%c3%b3n%20impresos%20de%20la%20ciudad%20de%20Riobamba%2c%20periodo%201990%20-%202000..pdf
http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/10740/1/Barrionuevo%20Ojeda%2c%20D.%20%282023%29%20Tratamient%20informativo%20de%20los%20temas%20ambientales%20en%20los%20medios%20de%20comunicaci%c3%b3n%20impresos%20de%20la%20ciudad%20de%20Riobamba%2c%20periodo%201990%20-%202000..pdf

192

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/165-

Texto%20del%20art%C3%ADculo-220-1-10-20210818%20(1).pdf

Edwin GoOmez Chipana, (2020). “Analisis correlacional de la formacion académico-
profesional y cultura tributaria de los estudiantes de marketing y direccion de

empresas”

Recuperado de: http://scielo.sld.cu/pdf/rus/v12n6/2218-3620-rus-12-06-478.pdf

Elsa Boloix Roura, (2019). “Fotoperiodismo 3.0 Los periddicos generalistas espafioles y

catalanes en Instagram”

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/Fotoperiodismo_Boloix_-2019.pdf

Enel Green Power, (2024). “El cambio climatico: causas, efectos y remedios”

Recuperado  de:  https://www.enelgreenpower.com/es/learning-hub/transicion-

energetica/cambio-climatico-causas-consecuencias

Equipo editorial, Etecé. (2024). "Medios de comunicacién".

Recuperado de: https://concepto.de/medios-de-comunicacion/

Equipo editorial, Etecé (2024). “M¢étodo cuantitativo”

Recuperado de: https://concepto.de/metodo-cuantitativo/

Eric Casais, (2013). “Fotoperiodismo y Foto arte Segundo capitulo de "La noticia como

producto”

Recuperado de: https://www.uv.mx/personal/lenunez/files/2013/06/Fotoperiodismo-

y-Fotoarte.pdf


file:///C:/Users/Cami/Downloads/165-Texto%20del%20artÃ­culo-220-1-10-20210818%20(1).pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/165-Texto%20del%20artÃ­culo-220-1-10-20210818%20(1).pdf
http://scielo.sld.cu/pdf/rus/v12n6/2218-3620-rus-12-06-478.pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/Fotoperiodismo_Boloix_-2019.pdf
https://www.enelgreenpower.com/es/learning-hub/transicion-energetica/cambio-climatico-causas-consecuencias
https://www.enelgreenpower.com/es/learning-hub/transicion-energetica/cambio-climatico-causas-consecuencias
https://concepto.de/medios-de-comunicacion/
https://concepto.de/metodo-cuantitativo/
https://www.uv.mx/personal/lenunez/files/2013/06/Fotoperiodismo-y-Fotoarte.pdf
https://www.uv.mx/personal/lenunez/files/2013/06/Fotoperiodismo-y-Fotoarte.pdf

193

Esther Chiner, (2011). “Investigacion descriptiva mediante encuestas”

Recuperado de: https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/19380/34/Tema%208-

Encuestas.pdf

Euroinnova, (2024). “Conoce mas a fondo qué es fotoperiodismo y su relevancia en la

humanidad”

Recuperado de: https://www.euroinnova.com/blog/que-es-

fotoperiodismo#importancia-del-fotoperiodismo

Falcdn, et al., (2019). “La encuesta como instrumento de recoleccion de datos  sociales:
Resultados diagnostico para la intervencion en el Barrio Paloma de la Paz (La Olla)

- ciudad de Corrientes (2017-2018)”

Recuperado de:

https://www.memoria.fahce.unlp.edu.ar/trab eventos/ev.13544/ev.13544.pdf

Fontcuberta, Joan. (2020). El fotoperiodismo segun Mr. Smith. Editorial Gustavo Gili.

Recuperado de: https://perio.unlp.edu.ar/catedras/wp-

content/uploads/sites/45/2020/07/W.-Eugene-Smith-Fotoperiodismo.pdf

Francisco Javier Marco Sanjuan, (2024). “Nivel de confianza: qué es y como funciona en

estadistica”

Recuperado de: https://economipedia.com/definiciones/nivel-de-confianza.html

Freddy Esquivel Corella, (2013). “Lineamientos para disefiar un estado de la cuestion en

investigacion educativa”.


https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/19380/34/Tema%208-Encuestas.pdf
https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/19380/34/Tema%208-Encuestas.pdf
https://www.euroinnova.com/blog/que-es-fotoperiodismo#importancia-del-fotoperiodismo
https://www.euroinnova.com/blog/que-es-fotoperiodismo#importancia-del-fotoperiodismo
https://www.memoria.fahce.unlp.edu.ar/trab_eventos/ev.13544/ev.13544.pdf
https://perio.unlp.edu.ar/catedras/wp-content/uploads/sites/45/2020/07/W.-Eugene-Smith-Fotoperiodismo.pdf
https://perio.unlp.edu.ar/catedras/wp-content/uploads/sites/45/2020/07/W.-Eugene-Smith-Fotoperiodismo.pdf
https://economipedia.com/definiciones/nivel-de-confianza.html

194

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/10631-

Texto%20del%20art%C3%ADculo-15481-3-10-20131107.pdf

Fredy George Olivos Romero, (2023). “La técnica e instrumento en la investigacion

cientifica”

Recuperado de:

https://revista.sciencevolution.com/index.php/sciencievolution/article/view/62

Sandra Luz Hernandez Mendoza y Danae Duana Avila, (2020). “Técnicas e instrumentos de

recoleccion de datos”.

Recuperado de:

https://repository.uaeh.edu.mx/revistas/index.php/icea/article/view/6019

Garea, Carmen. (2021). Entrevista a profundidad: del disefio al analisis (con ejemplos).

Recuperado de: https://freed.tools/blogs/ux-cx/entrevistas-profundidad

Gonzéles, Carlos. (2018). Tratamiento periodistico del cambio climatico en los diarios
peruanos EI Comercio y La Republica (2013-2017). [Trabajo de investigacion,

Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Lima, Per(]. Scielo.

Recuperado de: https://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-

15292018000200026

Greenpeace. (2023). Cambio Climatico.

Recuperado de: https://es.greenpeace.org/es/trabajamos-en/cambio-climatico/



file:///C:/Users/Cami/Downloads/10631-Texto%20del%20artÃ­culo-15481-3-10-20131107.pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/10631-Texto%20del%20artÃ­culo-15481-3-10-20131107.pdf
https://revista.sciencevolution.com/index.php/sciencievolution/article/view/62
https://repository.uaeh.edu.mx/revistas/index.php/icea/article/view/6019
https://freed.tools/blogs/ux-cx/entrevistas-profundidad
https://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-15292018000200026
https://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-15292018000200026
https://es.greenpeace.org/es/trabajamos-en/cambio-climatico/

195

Gutiérrez, et al., (2010). “El papel de los medios de comunicacion actuales en la sociedad

contemporanea espafnola”

Recuperado de: https://www.redalyc.org/pdf/860/86020052017.pdf

Herndndez, et al., (2006). Metodologia de la investigacion. Editorial McGraw-Hill

Interamericana.

Recuperado de: https://e-

campus.uia.ac.cr/pluginfile.php/128040/mod resource/content/1/Metodolog%C3%

ADa%20de%201a%20Investigaci%C3%B3n%20SAMPIERI.pdf

Ignasi Fernandez, (2023). “;Qué es una encuesta?”

Recuperado de: https://www.wearetesters.com/investigacion-de-mercados/que-es-

una-encuesta/
Javier Murillo Torrecilla, (2013). “La entrevista”

Recuperado de:

http://www?2.uca.edu.sv/mcp/media/archivo/f53e86 entrevistapdfcopy.pdf

Julio Meneses y David Rodriguez, (2011). “El cuestionario y la entrevista”

Recuperado de: https://femrecerca.cat/meneses/publication/cuestionario-

entrevista/cuestionario-entrevista.pdf

Karla Mora Mora, (2023). “Analisis comparativo de los discursos periodisticos violentos de
femicidio en los diarios la Extra y la Teja en Costa Rica afios 2007-2008 y 2017-2018

para un abordaje noticioso con perspectiva de género”.


https://www.redalyc.org/pdf/860/86020052017.pdf
https://e-campus.uia.ac.cr/pluginfile.php/128040/mod_resource/content/1/Metodolog%C3%ADa%20de%20la%20Investigaci%C3%B3n%20SAMPIERI.pdf
https://e-campus.uia.ac.cr/pluginfile.php/128040/mod_resource/content/1/Metodolog%C3%ADa%20de%20la%20Investigaci%C3%B3n%20SAMPIERI.pdf
https://e-campus.uia.ac.cr/pluginfile.php/128040/mod_resource/content/1/Metodolog%C3%ADa%20de%20la%20Investigaci%C3%B3n%20SAMPIERI.pdf
https://www.wearetesters.com/investigacion-de-mercados/que-es-una-encuesta/
https://www.wearetesters.com/investigacion-de-mercados/que-es-una-encuesta/
http://www2.uca.edu.sv/mcp/media/archivo/f53e86_entrevistapdfcopy.pdf
https://femrecerca.cat/meneses/publication/cuestionario-entrevista/cuestionario-entrevista.pdf
https://femrecerca.cat/meneses/publication/cuestionario-entrevista/cuestionario-entrevista.pdf

196

Recuperado de: https://www.kerwa.ucr.ac.cr/server/api/core/bitstreams/59715616-

43ff-4615-8381-89b5aa4056e7/content

Lamiae Belghanou Tarhouli, (2022). “Tratamiento informativo sobre la enfermedad mental

en los medios de comunicacion”.

Recuperado de: https://dspace.umbh.es/bitstream/11000/27787/1/TFG-

Belghanou%20Tarhouli%?2c%20Lamiae.pdf

Laura Ahmed y Susana Bermudez, (2010). “;Qué es el fotoperiodismo?”

Recuperado de:

https://buenosaires.gob.ar/areas/educacion/niveles/primaria/programas/medios en |

a_escuela/fotoperiodismo.pdf

Lisboa, Rita. (2019). Focus Group: ¢Qué es esta metodologia y como aplicarla a tu estrategia

de marketing?

Recuperado de: https://rockcontent.com/es/blog/focus-group/

Lucia Molina, (2022). “Acueductos de Asada danados por lluvias: “Hace 30 afios no

teniamos una afectacion de este tipo”

Recuperado  de:  https://semanariouniversidad.com/pais/acueductos-de-asadas-

danados-por-lluvias-hace-30-anos-no-teniamos-una-afectacion-de-este-

tipo/#:~:text=Tambi%C3%A9n%2C%20ante%20una%?20crecida%20de,una%?20afe

ctaci%C3%B3n%20de%20este%20tipo%E2%80%9D.

Lazcares, Glenda. (2012). “ Los juicios paralelos de la prensa y su afectacion sobre el

imputado y el juez: Andlisis del tratamiento periodistico aplicado por La Nacién y


https://www.kerwa.ucr.ac.cr/server/api/core/bitstreams/59715616-43ff-4615-8381-89b5aa4056e7/content
https://www.kerwa.ucr.ac.cr/server/api/core/bitstreams/59715616-43ff-4615-8381-89b5aa4056e7/content
https://dspace.umh.es/bitstream/11000/27787/1/TFG-Belghanou%20Tarhouli%2c%20Lamiae.pdf
https://dspace.umh.es/bitstream/11000/27787/1/TFG-Belghanou%20Tarhouli%2c%20Lamiae.pdf
https://buenosaires.gob.ar/areas/educacion/niveles/primaria/programas/medios_en_la_escuela/fotoperiodismo.pdf
https://buenosaires.gob.ar/areas/educacion/niveles/primaria/programas/medios_en_la_escuela/fotoperiodismo.pdf
https://rockcontent.com/es/blog/focus-group/
https://semanariouniversidad.com/pais/acueductos-de-asadas-danados-por-lluvias-hace-30-anos-no-teniamos-una-afectacion-de-este-tipo/#:~:text=Tambi%C3%A9n%2C%20ante%20una%20crecida%20de,una%20afectaci%C3%B3n%20de%20este%20tipo%E2%80%9D
https://semanariouniversidad.com/pais/acueductos-de-asadas-danados-por-lluvias-hace-30-anos-no-teniamos-una-afectacion-de-este-tipo/#:~:text=Tambi%C3%A9n%2C%20ante%20una%20crecida%20de,una%20afectaci%C3%B3n%20de%20este%20tipo%E2%80%9D
https://semanariouniversidad.com/pais/acueductos-de-asadas-danados-por-lluvias-hace-30-anos-no-teniamos-una-afectacion-de-este-tipo/#:~:text=Tambi%C3%A9n%2C%20ante%20una%20crecida%20de,una%20afectaci%C3%B3n%20de%20este%20tipo%E2%80%9D
https://semanariouniversidad.com/pais/acueductos-de-asadas-danados-por-lluvias-hace-30-anos-no-teniamos-una-afectacion-de-este-tipo/#:~:text=Tambi%C3%A9n%2C%20ante%20una%20crecida%20de,una%20afectaci%C3%B3n%20de%20este%20tipo%E2%80%9D

197

Diario Extra al Caso Caja-Fischel, de octubre del 2004 a octubre del 2009 [ Tesis de

licenciatura no publicada]. Universidad Internacional de las Ameéricas.

Recuperado de: http://opac.uia.ac.cr/bib/1785

M. en E. Neftali Toledo Diaz de Leon, (2016). “Poblacion y Muestra”

Recuperado de: https://core.ac.uk/download/pdf/80531608.pdf

Manos Unidas. (2023). Cambio Climatico.

Recuperado de: https://www.manosunidas.org/observatorio/cambio-

climatico/definicion-cambio-climatico

Manrique Vindas Segura, (2021). “ONU advierte que la crisis se acelera tras pandemia”

Recuperado de: https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-

climatica-se-acelera-tras-pandemia

Manrique Vindas Segura, (2022). “Equipo cientifico calcula en qué afo el calor sera

“insoportable” para casi todo el planeta”

Recuperado de: https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-

ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta

Manrique Vindas Segura, (2023). “Amplian investigacion y cooperacion cientifica sobre

conservacion marina entre Centroamérica y Francia”

Recuperado de: https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-

cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre



http://opac.uia.ac.cr/bib/1785
https://core.ac.uk/download/pdf/80531608.pdf
https://www.manosunidas.org/observatorio/cambio-climatico/definicion-cambio-climatico
https://www.manosunidas.org/observatorio/cambio-climatico/definicion-cambio-climatico
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/onu-advierte-que-la-crisis-climatica-se-acelera-tras-pandemia
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/equipo-cientifico-calcula-en-que-ano-el-calor-sera-insoportable-para-casi-todo-el-planeta
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/amplian-investigacion-y-cooperacion-cientifica-sobre-conservacion-marina-entre

198

Manuel Bermudez y AFP, (2023). “Cambio Climatico también agobia al Cono Sur con uno

de los inviernos mas calurosos de su historia”

Recuperado de: https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-

con-impacto-particular-en-america-latina-0

Mario Fernandez Calderdn, (2022). “El cambio climatico podria llevar a una disminucion de

Omega 3 relacionada con el aumento de la temperatura”.

Recuperado de: https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-

una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura

Maria Nufiez Chacén, (2024). “Crisis climatica impactaria con mayor fuerza a mujeres por

sobre prestacion en empleos poco demandados”

Recuperado de: https://semanariouniversidad.com/pais/crisis-climatica-impactaria-

con-mayor-fuerza-a-mujeres-por-sobrerepresentacion-en-empleos-poco-

demandados/

Medina, et al., (2023). “Metodologia de la investigacion. Técnicas e instrumentos de

investigacion”

Recuperado de:

https://editorial.inudi.edu.pe/index.php/editorialinudi/catalog/download/90/133/157?

inline=1

Michelle Soto Méndez, (2024). “El cambio climatico ha causado danos por 41.000 millones

de dolares en apenas 6 meses”.


https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-podria-llevar-a-una-disminucion-de-omega-3-relacionada-con-el-aumento-de-la-temperatura
https://semanariouniversidad.com/pais/crisis-climatica-impactaria-con-mayor-fuerza-a-mujeres-por-sobrerepresentacion-en-empleos-poco-demandados/
https://semanariouniversidad.com/pais/crisis-climatica-impactaria-con-mayor-fuerza-a-mujeres-por-sobrerepresentacion-en-empleos-poco-demandados/
https://semanariouniversidad.com/pais/crisis-climatica-impactaria-con-mayor-fuerza-a-mujeres-por-sobrerepresentacion-en-empleos-poco-demandados/
https://editorial.inudi.edu.pe/index.php/editorialinudi/catalog/download/90/133/157?inline=1
https://editorial.inudi.edu.pe/index.php/editorialinudi/catalog/download/90/133/157?inline=1

199

Recuperado de: https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-

danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses

Miguel Aigeneren, (2008). “Analisis de contenido: una introduccion”

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/maigner,+1550-4906-1-CE.pdf

Muguira, Andrés. (2023). Focus Groups. Que son, para que sirven y como realizarlos.

Recuperado de: https://www.questionpro.com/blog/es/focus-

groups/#que es un focus group

Murillo, Roger. (2012). “Tratamiento Periodistico del Periodico La Nacion al Tema de

Sobrepeso y Obesidad Infantil” [Tesis de licenciatura no publicada].
Recuperado de: Universidad Internacional de las Américas
Monica Pupo, (2024). “; Por qué el fotoperiodismo es importante?

Recuperado de: https://monicapupo.com/por-gue-el-fotoperiodismo-es-importante/

Nicolas Bustamante, Manrique Vindas Segura y Daisy Arroyo Mora, (2024). “ El afio 2023

fue el mas caliente con impacto particular en América Latina”

Recuperado de: https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-

con-impacto-particular-en-america-latina-0

Néstor D. Suérez-Montes, Jessica V. Saenz-Gavilanes y Jessica M. Mero-Veélez, (2016).

“Elementos esenciales del disefio de la investigacion. Sus caracteristicas”

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/Dialnet-

ElementosEsencialesDelDisenoDeLalnvestigacionSusCa-5802935.pdf



https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
https://ojoalclima.com/articles/el-cambio-climatico-ha-causado-danos-por-41-000-millones-de-dolares-en-apenas-6-meses
file:///C:/Users/Cami/Downloads/maigner,+1550-4906-1-CE.pdf
https://www.questionpro.com/blog/es/focus-groups/#que_es_un_focus_group
https://www.questionpro.com/blog/es/focus-groups/#que_es_un_focus_group
https://monicapupo.com/por-que-el-fotoperiodismo-es-importante/
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
https://vinv.ucr.ac.cr/es/noticias/el-ano-2023-fue-el-mas-caliente-con-impacto-particular-en-america-latina-0
file:///C:/Users/Cami/Downloads/Dialnet-ElementosEsencialesDelDisenoDeLaInvestigacionSusCa-5802935.pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/Dialnet-ElementosEsencialesDelDisenoDeLaInvestigacionSusCa-5802935.pdf

200

Ojo al Clima. (2015). Quienes somos.

Recuperado de: https://ojoalclima.com/quienes-somos

ONU Mujeres, (2012). “Estrategia para los medios de comunicacion”

Recuperado de: https://www.endvawnow.org/es/articles/1244-estrategia-para-1os-

medios-de-comunicacin.html

Organizacién de las Naciones Unidas. (2023). ¢ Qué es el cambio climéatico?

Recuperado de: https://www.un.org/es/climatechange/what-is-climate-change

Organizacion de las Naciones Unidas (2024). “Acerca de Cambio Climatico”

Recuperado de: https://www.cepal.org/es/temas/cambio-climatico/acerca-cambio-

climatico

Organizacion de las Naciones Unidas (2024). “El calor vuelve a batir récord en julio”

Recuperado de: https://news.un.org/es/story/2024/08/1531811

Organizacion de las Naciones Unidas (2024). “Sudan, Gaza, muertes por calor, Oropouche...

Las noticias del viernes”

Recuperado de: https://news.un.org/es/story/2024/08/1531731

Organizacion de las Naciones Unidas, CEPAL (2024). “Medios de comunicacion”

Recuperado de:

https://repositorio.consejodecomunicacion.gob.ec/bitstream/CONSEJO REP/1263/

1/MEDIOS%20DE%20COMUNICACI%C3%93N.pdf



https://ojoalclima.com/quienes-somos
https://www.endvawnow.org/es/articles/1244-estrategia-para-los-medios-de-comunicacin.html
https://www.endvawnow.org/es/articles/1244-estrategia-para-los-medios-de-comunicacin.html
https://www.un.org/es/climatechange/what-is-climate-change
https://www.cepal.org/es/temas/cambio-climatico/acerca-cambio-climatico
https://www.cepal.org/es/temas/cambio-climatico/acerca-cambio-climatico
https://news.un.org/es/story/2024/08/1531811
https://news.un.org/es/story/2024/08/1531731
https://repositorio.consejodecomunicacion.gob.ec/bitstream/CONSEJO_REP/1263/1/MEDIOS%20DE%20COMUNICACI%C3%93N.pdf
https://repositorio.consejodecomunicacion.gob.ec/bitstream/CONSEJO_REP/1263/1/MEDIOS%20DE%20COMUNICACI%C3%93N.pdf

201

Organizacién Meteorologica Mundial (2024). “Europa sufri6é inundaciones generalizadas y

graves olas de calor en 2023”

Recuperado de: https://wmo.int/es/media/news/europa-sufrio-inundaciones-

generalizadas-y-graves-olas-de-calor-en-2023

Portal de la Investigacion. (2007). Medios de comunicacion de la Vicerrectoria de la

Investigacion.

Recuperado de: https://vinv.ucr.ac.cr/es/medios-de-comunicacion-de-la-

vicerrectoria-de-investigacion

Rayo, José. (2007). “El tratamiento periodistico de las noticias sobre el Tratado de Libre
Comercio entre Centro America, Republica Dominicana y Estados Unidos, en los
diarios Extra y La Nacion” [Tesis de licenciatura no publicada]. Universidad

Internacional de las Américas.

Recuperado de: https://opac.uia.ac.cr/bib/3063

Rosario Peird. (2020). “Medios de comunicacion”.

Recuperado de: https://economipedia.com/definiciones/medios-de-

comunicacion.html#google vignette

Sandra Luz Hernandez Mendoza y Danae Duana Avila, (2020). “Técnicas e instrumentos de

recoleccion de datos”.

Recuperado de: file:///C:/Users/Cami/Downloads/6019-Manuscrito-35678-1-10-

20201120.pdf


https://wmo.int/es/media/news/europa-sufrio-inundaciones-generalizadas-y-graves-olas-de-calor-en-2023
https://wmo.int/es/media/news/europa-sufrio-inundaciones-generalizadas-y-graves-olas-de-calor-en-2023
https://vinv.ucr.ac.cr/es/medios-de-comunicacion-de-la-vicerrectoria-de-investigacion
https://vinv.ucr.ac.cr/es/medios-de-comunicacion-de-la-vicerrectoria-de-investigacion
https://opac.uia.ac.cr/bib/3063
https://economipedia.com/definiciones/medios-de-comunicacion.html#google_vignette
https://economipedia.com/definiciones/medios-de-comunicacion.html#google_vignette
file:///C:/Users/Cami/Downloads/6019-Manuscrito-35678-1-10-20201120.pdf
file:///C:/Users/Cami/Downloads/6019-Manuscrito-35678-1-10-20201120.pdf

202

Santander University, (2021). “Investigacion cualitativa y cuantitativa: caracteristicas,

ventajas y limitaciones”

Recuperado de: https://www.santanderopenacademy.com/es/blog/cualitativa-y-

cuantitativa.html

Tesis Doctorales, (2021). “Tesis con entrevistas: las claves para un buen desarrollo”.

Recuperado de: https://tesisdoctoralesonline.com/tesis-con-entrevistas-las-claves-

para-un-buen-desarrollo/

Ubaldo E, Miranda Soberén y Zully Acosta E, (2009). “Fuentes de informacion para la

recoleccion de informacion cuantitativa y cualitativa"

Recuperado de:  https://docs.bvsalud.org/biblioref/2018/06/885032/texto-no-2-

fuentes-de-informacion.pdf

Universidad Europea, (2023). “;Qué es una entrevista?”

Recuperado de: https://universidadeuropea.com/blog/que-es-una-entrevista/

Universidad San Marcos, (2019). “Fuentes de informacion para la recoleccion de

informacion cuantitativa y cualitativa”

Recuperado de:

https://repositorio.usam.ac.cr/xmlui/bitstream/handle/11506/1267/LEC%20MET %2

00007%202020.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Universidad Veracruzana, (2024). “Tipos de investigacion”.


https://www.santanderopenacademy.com/es/blog/cualitativa-y-cuantitativa.html
https://www.santanderopenacademy.com/es/blog/cualitativa-y-cuantitativa.html
https://tesisdoctoralesonline.com/tesis-con-entrevistas-las-claves-para-un-buen-desarrollo/
https://tesisdoctoralesonline.com/tesis-con-entrevistas-las-claves-para-un-buen-desarrollo/
https://docs.bvsalud.org/biblioref/2018/06/885032/texto-no-2-fuentes-de-informacion.pdf
https://docs.bvsalud.org/biblioref/2018/06/885032/texto-no-2-fuentes-de-informacion.pdf
https://universidadeuropea.com/blog/que-es-una-entrevista/
https://repositorio.usam.ac.cr/xmlui/bitstream/handle/11506/1267/LEC%20MET%200007%202020.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.usam.ac.cr/xmlui/bitstream/handle/11506/1267/LEC%20MET%200007%202020.pdf?sequence=1&isAllowed=y

203

Recuperado de: https://www.uv.mx/apps/bdh/investigacion/unidadl/investigacion-

tipos.html

URBE, (2012). “Metodologia de la investigacion”

Recuperado de: https://virtual.urbe.edu/tesispub/0092660/cap03.pdf

Velazquez, Aldrin. (2022). ;Qué son las entrevistas a profundidad?

Recuperado de: https://www.questionpro.com/blog/es/entrevistas-a-

profundidad/#:~:text=Las%20entrevistas%20a%20profundidad%20son,y%20percep

ci%C3%B3n%20de%2010s%20entrevistados

Yolanda Pérez Carrillo, (2020). “;Qué es el estado de la cuestion en un proceso de
investigacion? (Desde la mirada de estudiantes de licenciatura de la carrera de

Sociologia de la Universidad Nacional, Costa Rica)”.

Recuperado de:

https://www.revistas.una.ac.cr/index.php/repertorio/article/download/15500/21802?i

nline=1

Zulay Pereira Pérez, (2011). “Los disefios de método mixto en la investigacion en educacion:

Una experiencia concreta Revista Electronica Educare, vol. XV”

Recuperado de: https://www.redalyc.org/pdf/1941/194118804003.pdf



https://www.uv.mx/apps/bdh/investigacion/unidad1/investigacion-tipos.html
https://www.uv.mx/apps/bdh/investigacion/unidad1/investigacion-tipos.html
https://virtual.urbe.edu/tesispub/0092660/cap03.pdf
https://www.questionpro.com/blog/es/entrevistas-a-profundidad/#:~:text=Las%20entrevistas%20a%20profundidad%20son,y%20percepci%C3%B3n%20de%20los%20entrevistados
https://www.questionpro.com/blog/es/entrevistas-a-profundidad/#:~:text=Las%20entrevistas%20a%20profundidad%20son,y%20percepci%C3%B3n%20de%20los%20entrevistados
https://www.questionpro.com/blog/es/entrevistas-a-profundidad/#:~:text=Las%20entrevistas%20a%20profundidad%20son,y%20percepci%C3%B3n%20de%20los%20entrevistados
https://www.revistas.una.ac.cr/index.php/repertorio/article/download/15500/21802?inline=1
https://www.revistas.una.ac.cr/index.php/repertorio/article/download/15500/21802?inline=1
https://www.redalyc.org/pdf/1941/194118804003.pdf

204

7. Anexos

7.1 Entrevistas

Fecha: 03 / 10 / 2024
Nombre del Entrevistador: Maria Camila Monge Mora
Nombre del Entrevistado: Michelle Soto Méndez

Institucion, Empresa o Comunidad: 4 afios en Ojo al Clima

1. ; Como decide qué aspectos del cambio climatico son mas relevantes o urgentes para cubrir

en sus reportajes?

Tenemos una dindmica de tres pasos: a) verificamos que el tema esté realmente
relacionado a cambio climatico, b) identificamos la proximidad (Costa Rica, Centroamérica,

Latinoamérica y mundial) y ¢) aplicamos los criterios de noticiabilidad (accion definitoria)

2. ;Como determina el tono y el enfoque de sus articulos sobre el cambio climéatico? ¢ Utiliza

estrategias especificas para captar la atencion del publico?

Trabajamos tres tipos de articulos:

a) Noticia: su estructura es informativa y esta bien establecida desde el periodismo

(6W, piramide invertida, etc.).

b) Reportajes, entrevistas y otros articulos especiales: dependiendo del enfoque se

selecciona el género narrativo y se estructura la informacion.
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¢) Opinidn (también conocidos como Op. Ed): estos son articulos generados por
terceros (no necesariamente periodistas) y pasan por el ojo de la editora para comprobar su
pertinencia con el tema climatico y verificar que no se incluya en ninguna irregularidad o

ilegalidad.

3. En su experiencia, ¢qué estrategias de comunicacion han demostrado ser mas efectivas

para movilizar a la audiencia hacia la accion en temas de cambio climético?

Es importante aclarar que la comunicacion es mucho mas amplia, diversa en
disciplinas y compleja, entonces te puedo responder la pregunta s6lo desde nuestra

experiencia.

A nosotros, desde el periodismo que realizamos en Ojo al Clima, nos han funcionado
los especiales (no permite tratar un tema en méas profundidad) y los explicativos (como su
nombre lo dice nos permite explicar un tema para asi generar una base de conocimiento

basica).

En redes sociales, nos funcionan los contenidos pensados en LinkedIn e IG.

4. En su opinion, ¢cudl es la relevancia del fotoperiodismo en la cobertura de noticias sobre

cambio climatico?

La verdad es que el fotoperiodismo es relevante en la cobertura de todos los temas.
El papel del fotoperiodismo en cambio climatico tiene un reto muy grande porque muchos

de los temas tienden a ser mas conceptuales e incluso abstractos, entonces llevarlos a la
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imagen tiene una gran responsabilidad. El fotoperiodismo se debe ejercer con ética para

evitar caer en el sensacionalismo o amarillismo.

5. ¢Qué criterios utiliza para seleccionar las imagenes que acompafian a sus reportajes sobre

cambio climatico?

Las iméagenes deben ser congruentes a los valores éticos de Ojo al Clima y aportar

narrativamente a lo que se esta comunicando.

6. ¢Con qué frecuencia aborda temas relacionados con el cambio climatico en sus articulos o

reportajes?

Siempre, nos dedicamos a hacer periodismo climatico.

7. ¢Ha notado cambios en la percepcion del publico hacia el cambio climatico en los Gltimos

afos? Si es asi, ¢cuales?

Hay una mayor conciencia, pero también mas personas evitan las noticias porque el
tema les abruma y genera ansiedad. También, sobre todo después de la pandemia, hay fatiga

mediatica.

El Instituto Reuters - Oxford ha publicado informes al respecto.
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Fecha: 16 / 10 [/ 2024

Nombre del Entrevistador: Maria Camila Monge Mora

Nombre del Entrevistado: Mario Fernandez Calderdon

Institucion, Empresa o Comunidad: Periodista asistente de Ojo al clima en prensa web y

escrita

1. ;Cémo decide que aspectos del cambio climatico son més relevantes o urgentes para cubrir

en sus investigaciones?

R/ Naturalmente mi editora me da los temas, pero cuando veo algo asociado a Costa
Ricay que puede afectar a nivel de Cambio climatico o biodiversidad, investigo un poco para

proponer el tema a mi editora

2. ;Como determina el tono y el enfoque de sus articulos sobre el cambio climéatico? ¢ Utiliza

estrategias especificas para captar la atencion del publico?

R/ Lo que yo hago es que me imagino que le estoy contando la nota a alguien que no
sabe nada del tema mientras comemos, ademas trato de ir explicando poco a poco cada

seccion y poniendo primero lo que es necesario para que entiendan el resto de la nota

3. En su experiencia, ¢qué estrategias de comunicacion han demostrado ser mas efectivas

para movilizar a la audiencia hacia la accion en temas de cambio climatico?
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R/ Algo que me parece que sirve mucho son los videos en redes sociales, es mas
sencillo que las personas pongan atencion y les permite compartirlo, por lo que creo que les

gusta mas y les es mas facil de profundizar

4. En su opinion, ¢cudl es la relevancia del fotoperiodismo en la cobertura de noticias sobre

cambio climatico?

R/ Aunque yo no practique este formato en el periodismo, considero que es vital poder
mostrarle al publico la realidad de lo que se esta sufriendo por el cambio climatico, entonces
veo el fotoperiodismo como un formato bastante Gtil para poder comunicar y llegarle al

corazoén de las audiencias.

5. ¢Qué criterios utiliza para seleccionar las imagenes que acomparian a sus articulos e

investigaciones sobre cambio climético?

R/ Me gustan imagenes donde se muestre a los y las investigadores en accién, pero al
mismo tiempo donde se pueda ver realmente como es que el cambio climéatico realmente esta

afectando al planeta.

6. ¢Con que frecuencia aborda temas relacionados con el cambio climético en sus articulos?
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R/ Una muy alta frecuencia, el 90% de mis articulos, sino es que mas, estan

relacionados a cambio climatico.

7. ¢Ha notado cambios en la percepcion del publico hacia el cambio climatico en los Gltimos

afos? Si es asi, ¢cuales?

R/ Pues la gente cada vez se da cuenta del problema en el que estamos, sin embargo
también crece la parte que no cree que el cambio climéatico sea real y eso es algo muy
preocupante, ya que combatir contra esos sesgos es complicado. Mientras tanto, las personas
que si reconocen que el cambio climatico es real, creo que conforme mas han ido

aprendiendo, también se han vuelto méas conscientes de la realidad en la que estamos.
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Fecha: 9 / 10 / 2024
Nombre del Entrevistador: Maria Camila Monge Mora
Nombre del Entrevistado: Vinicio Chacon Soto

Institucién, Empresa o Comunidad: 10 afios en Semanario Universidad

1. ; Como decide qué aspectos del cambio climatico son mas relevantes o urgentes para cubrir

en sus reportajes?

Supongo que lo mas urgente siempre es el tema de eventos climaticos severos, tanto
el aumento de las temperaturas como ahora el super huracan. Entonces, creo que eso es lo
que en primera instancia nos hace llamar la atencion al problema, porque son los efectos mas
notorios y visibles, pero ademas los efectos como mayores consecuencias a nivel de la vida

de la gente.

2. ¢Cbémo determina el tono y el enfoque de sus articulos sobre el cambio climatico? ¢ Utiliza

estrategias especificas para captar la atencion del pablico?

No sé si para captar la atencion del pablico, usualmente el primer criterio que define
el enfoque para cualquier nota y para cualquier agenda es el interés publico, entonces, pues
remitiéndome un poco a la respuesta de la pregunta anterior, obviamente que cuando hay

eventos climaticos fuertes.

Por si solo pensaria uno que queria captar la atencion del publico, porque nosotros,
siendo el Semanario, siempre buscamos dar un enfoque que vaya un paso mas alla, es decir,
no solo informar sobre un evento climatologico que estd pasando, sino, bueno, le estoy

hablando de nosotros como nosotros, Ojo al Clima tiene su manera de trabajar, pero nosotros
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siempre enfocandonos un poco en los modelos econdmicos que se han seguido, que definen
ciertos tipos de explotacion, de ciertos tipos de cosas, y que terminan incidiendo cada vez

mas directamente en el clima.

3. En su experiencia, ¢qué estrategias de comunicacion han demostrado ser mas efectivas

para movilizar a la audiencia hacia la accion en temas de cambio climético?

Bueno, supongo yo que esa seria la pregunta del millon de pesos. Yo no sé qué tanto,
yo0 no sé si podriamos decir que el publico hace algo, digamos, uno sale y ve la vida cotidiana
y usted ve a la gente igual, o sea, una persona por carro y todo ese tipo de cosas. A nivel del
sistema también, no tenemos un transporte publico eficiente y todas esas cosas que
deberiamos tener. ¢Entonces, ahora, qué convoca la gente a moverse respecto al cambio

climético?

Aqui el tema es que yo soy un gran pesimista. Entonces de ahi yo no sé, porque, por
ejemplo, agarremos el ejemplo ahora, este huracan enorme que esta azotando la Florida, ya
la Florida ha tenido un montén de incidentes en los Gltimos afios, de que en Miami y todo,
de que se inundan, se les mete el mar y aun asi votan por un estipido gobernador que lo
niega. Entonces a mi me gustaria poderles contar eso. Yo no sé como convocar a la gente
para que se mueva. Uno le da la informacion y le dice, mira, desde hace 100 afios se dijo que

los hidrocarburos podian tener este problema y todo, y ahi seguimos.

4. En su opinion, ¢cudl es la relevancia del fotoperiodismo en la cobertura de noticias sobre

cambio climatico?

Bueno, enorme, porque todo entro por los 0jos y creo que puede ser muy impactante

una foto de cuerpos de agua que se secaron, de cumbres nevadas, de montafias que también
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se secaron, de zonas areas donde antes habia cultivos, ese tipo de cosas por supuesto que

impactan mucho.

5. ¢Qué criterios utiliza para seleccionar las imagenes que acompafian a sus reportajes sobre

cambio climatico?

Si, eso es una muy, muy buena pregunta. Supongo que depende de cada tema, cada

nota, de qué especificamente se esta hablando, ¢verdad?

Uno siempre prefiere usar fotos en que esté presente como el elemento humano, el
factor humano, como las personas se estan enfrentando a eso en diferentes lugares del mundo,
pero al mismo tiempo se debe tener un equilibrio de que algunas imagenes puedan ser muy
gréficas, que hay que respetar la dignidad de la gente, todo eso, ¢ verdad? Pero, digamos, para
contestar a su pregunta, supongo que lo ideal es una foto que muestre el drama humano que

implica el cambio climatico.

6. (Con qué frecuencia aborda temas relacionados con el cambio climético en sus articulos o

reportajes?

Bueno, con muy poca frecuencia ya porque tenemos un suplemento dedicado a eso.
Entonces, a mi cuando me toca temas ambientales, si, muy a menudo. Pero sobre todo tienen
que ver con denuncias de abusos o explotacion ilegal, o iniciativas para, como me pasa ahora

con el portal, poner rellenos sanitarios en medio de una montafia, cosas asi.

Entonces, mucha denuncia, sobre todo, es lo que nos ha tocado en materia ambiental.

Y esos temas ambientales, de una manera u otra, todo el tiempo estamos abordando.
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7. ¢Ha notado cambios en la percepcion del publico hacia el cambio climético en los ultimos

afos? Si es asi, ¢cuales?

Supongo que si, me parece percibir que, por ejemplo, hace unos afios, todavia la gente
que lo negaba tenia como, pues, uno sentia como que el publico le daba un poco mas de
pelota. Me parece que ahora, quienes lo niegan es alguna gente por algun interés econémico
politico, o por alguna afinidad ideoldgica rara. Pero creo que hoy en dia es mas comunmente

aceptado gque es un proceso que esta en marcha.
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Fecha: 9 / 10 / 2024
Nombre del Entrevistador: Maria Camila Monge Mora
Nombre del Entrevistado: Fabian Hernandez Mena

Institucion, Empresa o Comunidad: 3 afios en Semanario Universidad

1. ; Como decide qué aspectos del cambio climatico son mas relevantes o urgentes para cubrir

en sus reportajes?

Bueno, nada mas para resumirte, digamos que la funcién que se cumple ahi, en
verdad, en teoria nada mas es un acompafiamiento, lo cual me parece un poco desperdicio de
recursos, recursos humanos. Yo lo que hago generalmente es acompariar a los periodistas,
pero bueno, cuando estoy en labores fotograficas, normalmente lo que se escogen son los
temas que impactan, inundaciones, como cosas que palpen méas lo que esta pasando con el

clima en el mundo.

La cantidad poblacional que genera un montén de basura, por ejemplo, las
inundaciones, como te digo, los dias calurosos, por ejemplo, también, los picos de dias de
mucho calor, de mucha lluvia. Si, como te digo, mas que nada es un acompafiamiento,

entonces la escogencia lamentablemente no es parte de la mayoria de las cosas que hago.

2. ¢Cbémo determina el tono y el enfoque de sus articulos sobre el cambio climatico? ¢ Utiliza

estrategias especificas para captar la atencién del pablico?

Si, bueno, trato de cargar simbolicamente lo que me permita en los lugares donde
estoy. Entonces, ¢Qué quieres decir con esto? Que depende de las circunstancias, trato de

encuadrar o trato de buscar todos los simbolismos que den una carga mayor a la imagen, para
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generar mayor impacto y que sea visualmente un ejemplo mas claro de lo que esta pasando.

Son cargas simbolicas, dependiendo del espacio donde uno esta.

3. En su experiencia, ¢qué estrategias de comunicacion han demostrado ser mas efectivas

para movilizar a la audiencia hacia la accion en temas de cambio climético?

Creo que seria mas como documentar a personas de cambio, digamos, como ONGs 0
como grupos sociales, ¢verdad? Ya que ya estén generando esa lucha y mostrar esas historias.
Porque creo que es mas facil que las personas vean ejemplos de otras personas haciéndolo y

que los motiven también a generar esos cambios.

Mas alla de hacer fotos, queé sé yo, de incendios masivos o de inundaciones, creo que
mas que nada es mostrar como eso, a gente de cambio ya directamente. Hay gente que ya

estd haciendo lo que deberiamos hacer todos.

4. En su opinion, ¢cudl es la relevancia del fotoperiodismo en la cobertura de noticias sobre

cambio climatico?

Yo creo que es mucho mas importante que el texto, porque es lo que demuestra las
circunstancias de lo que esta pasando, lo palpable, lo que ya estd. Cuando uno es cuando se
escribe, vos narradas y decis, puedes contar cosas, pero todos tenemos claro que la
simbologia, méas que la decodificacion del texto, el texto visual es mucho mas "llegadero™

también por el momento en que vivimos, que estamos llenos de imagenes.

Creo que en la imagen lo que genera es el impacto directo, es mas palpable ver lo que
estd pasando. O sea, ahi si te digo, ver unas fotos de inundaciones, por ejemplo, si es mucho

mas llamativo que te cuenten el barrio tal se esta inundando, por ejemplo.
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5. ¢ Qué criterios utiliza para seleccionar las imagenes que acompafian a sus reportajes sobre

cambio climatico?

Lo que te puedo decir mas bien, cuales son las imagenes que yo escojo para dejar en
la carpeta porque tampoco tenemos injerencia, bueno, si, si, tal vez se lo puede comentar con
algunos periodistas que son mas cercanos, pero con otros a veces no hay caso. Pero es
simplemente una estrategia de hacer una edicion especifica y plantear las imagenes que hagan
mas referencia y que sean mas impactantes, por redundar, bueno, es la palabra asi, que

impactan mas visualmente.

Entonces, lo que yo hago como estrategia, ya que en algunos momentos no tengo la
posibilidad de elegir cual imagen va, o por lo menos no dentro del espacio donde estoy, ya
mis trabajos personales o en otros trabajos es diferente. Es eso, hacer la seleccién de las
imagenes que; uno, te cuenten muy claro lo que esta pasando, dos, que sean imagenes que
también generen cuestionamientos, 0 sea, que a la persona le haga cuestionarse, “pucha”, qué

sé yo, si yo lleno el rio de basura, obviamente se va a inundar, por ejemplo.

Entonces, ese tipo de imagenes, y tres, que técnicamente sean las mejores, que tengan
buena iluminacion o que por lo menos sean, no necesariamente una iluminacion, pero que
por lo menos tengan una composicion bien establecida, dar la mayor cantidad de simbolos
para lograr el cometido, que estén bien tomadas. Quiero decir con que estén bien tomadas,
que haya una buena calibracion del triangulo de la exposicion. Esto de que la velocidad, la
abertura y el 1ISO generen una imagen que se sienta que esté bien tomada, que no se sienta
que las luces altas estén quemadas o que las sombras no vayan negras, por ejemplo, ese tipo

de cosas.
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6. (Con qué frecuencia aborda temas relacionados con el cambio climético en sus articulos o

reportajes?

Bueno, yo también trabajo para ojo el clima, pero ojo el clima lo que hace es mas que

nada como propuestas de corregir, de mitigar el cambio climatico.

En el periodico nacional es donde se abordan como los temas mas judiciales sobre los
problematicos del cambio climético. Entonces, o sea, es una cuestion mas del dia a dia del
trabajo, que se yo gue alguien esta tocando el tema de inundaciones, por lo que nos volvemos

con ese tema, para €so es Como mas impresionante.

Entonces, puede haber semanas que sea la mayoria del trabajo o pueda haber semanas

que no toquemos el tema para nada. Entonces, es variedad, pero no siempre es la constante.

7. ¢Ha notado cambios en la percepcion del publico hacia el cambio climatico en los Gltimos

afos? Si es asi, ¢cuales?

Si y si, por lo menos ya, por lo menos ya se habla de cambio climatico, ¢no? Si, si,
claro. Si. Falta todavia falta mucho, verdad. Porque hay muchos factores que, claro, alguien
puede decir, ay, si estamos en el cambio climatico, pero sale por alla que se lleva una pelicula

0 un nuevo disco de alguien y ya se mitiga, verdad, se solapa el tema.
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Fecha: 11 / 10 [/ 2024

Nombre del Entrevistador: Maria Camila Monge Mora

Nombre del Entrevistado: Melvin Lizano Araya

Institucion, Empresa o Comunidad: 13 afios como docente investigador de la Escuela de

Geografia de la UCR.

1. ; Como decide qué aspectos del cambio climatico son mas relevantes o urgentes para cubrir

en sus reportajes?

Bueno, en el caso mio, digamos, desde que empecé mi trabajo de maestria, de
especialidad, estuvo dirigido hacia lo que fue la generacion de escenarios ante el aumento
del nivel del mar a Punta Arenas porque habia en aquel momento, eso fue por ahi el 2010,
tal vez es para comentarte asi rapidamente, existia la necesidad porque a nivel de pais,

primero las costas siempre, y la gente las olvida, ¢ verdad?

Empezando por ahi, digamos, si lo vemos desde un punto politico, la politica se olvida
las costas, entonces habia una oportunidad de generarle productos al pais para la toma de
decisiones en tematicas de ordenamiento territorial o planificacion urbana, entonces digamos

que surgié como ese nicho.

Lo hemos aprovechado y a partir del 2010 hasta el presente hemos venido
sistematicamente trabajando en investigaciones que ayuden a los tomadores de decisiones a
contar con informacién oportuna proyectada, digamos, a los horizontes 2030, 2050, 2070 y

2100.
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2. ¢Como determina el tono y el enfoque de sus articulos sobre el cambio climatico? ¢ Utiliza

estrategias especificas para captar la atencién del pablico?

Vamos a ver, va mas orientado, digamos, o a nivel de estrategia, generalmente cuando
surgen articulos de este nivel, lo mandamos, digamos, a los medios, los medios
eventualmente son los que replican y eventualmente le dan la difusion, digamos, a los
estudios, pero un poco esa evolucion a nivel pais, ¢verdad? Y que eventualmente también
autoridades, digamos en este caso municipalidades o entes politicos que tengan que ver con

la materia se interesen, nos busquen, ¢verdad?

Se trata de articular de mejor forma como insertar este producto, digamos, en planes
reguladores, por ejemplo, a nivel de la costa, que ya no digan no hay informacion, sino que
hay informacion y que esa informacion sirve para basicamente saber cuales son las areas mas
amenazadas en un futuro y eventualmente establecer, bueno, a nivel de gestion del riesgo,

cual es el riesgo que pueda haber.

Entonces es como brindar esas nuevas, digamos, oportunidades buscando o entrando,
porque la parte politica a veces es muy dificil, entrando por los medios de comunicacion y
eventualmente haciendo campafias en las comunidades de evolucion de resultados, digamos

que son abiertas al publico, digamos exposiciones.

3. En su experiencia, ¢qué estrategias de comunicacion han demostrado ser mas efectivas

para movilizar a la audiencia hacia la accion en temas de cambio climético?
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Si, bueno, especificamente cuando se hace el llamado a la comunidad, digamos, para
hacer la evolucion de los resultados de los estudios, eso generalmente es lo que mejor pega

0 calza, si lo vemos desde ese punto, y te puedo poner varios ejemplos.

Ya hemos hecho algunos trabajos, digamos, en Tamarindo, se han hecho trabajos en
Ojancha y en Carmona, que es Nandayure, después en Puntarenas, Caldera, y por lo menos
en estos cinco grandes nlcleos poblacionales la gente responde muy bien y esta, digamos, yo
digo que hay una reaccion hacia los estudios muy buena, porque la gente cuando lo vemos

expuesto, dichosamente la gente nos dice qué eso es lo que esta sucediendo en la actualidad.

A veces suena feo decirlo porque uno dice, uno espera que lo que uno esta
proyectando a través de las modelaciones ojala no sucediera. El gran detalle es que ya nos
hemos topado en estos lugares donde la gente que tiene toda una vida a vivir ahi, o sea gente
de 40, 45 afios, nos dice eso gque ustedes nos estan presentando efectivamente lo que esta

sucediendo ya.

Entonces, eso, digamos, le da una validez porque la gente que llega se siente
identificada con lo que se les muestra y entonces ya quieren empezar, digamos, a tomar
accion propiamente en temas de, bueno, qué podemos hacer, ¢verdad? Pero lo que mejor,

digamos, suele suceder son esos espacios.

4. En su opinion, ¢cudl es la relevancia del fotoperiodismo en la cobertura de noticias sobre

cambio climatico?

Es trascendental, desde mi punto de vista o Optica, yo diria que es trascendental en el

hecho de que, digamos, a través de lo que es iméagenes, ¢verdad?, o a través de lo que es
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vivencias o captura de fotografias, etc. Exponen elementos que sumado a la nota periodistica
hacen entender a la gente que es lo que esté sucediendo en otros entornos geograficos donde
la gente digamos tal vez ni por aca les pasa de que eso esta sucediendo y por ejemplo yo
siempre pongo ahi el reportaje que habia hecho Ojo al Clima en el Cocal de Punta Arenas
porque es muy representativo tuvo mucho impacto porque a veces la gente no sabe que a los

pobladores de esa comunidad en Puntarenas se pasan inundando por ejemplo.

Entonces se pierde esas realidades del contexto por donde yo vivo y yo digo, bueno,
como a mi no me pasa nada, a mi todo esté bien, ¢verdad? Pero olvidamos la dptica de que
hay otras areas del pais que son mas vulnerables ante ciertos eventos y ahi es donde yo creo
que es trascendental, digamos, la integracién de que hace esa parte del fotoperiodismo en

funcion de llegar a darle cobertura, pero también ponerles un rostro a los casos.

5. ¢ Qué criterios utiliza para seleccionar las imagenes que acompafian a sus reportajes sobre

cambio climatico?

Generalmente son aquellas iméagenes que permiten, digamos, que permiten sustentar
lo que el modelo da. Entonces, por ponerte un ejemplo, si el modelo me dice que en esta area
se inunda, yo voy bajo el mismo escenario, la misma marea, y veo lo que sucede, tomo
fotografia y es una evidencia que el modelo esta respondiendo a la realidad y adicionalmente
que la fotografia permita eventualmente trabajarla, o sea, hacer trazos sobre la fotografia para
hacer, digamos, como un tipo de fotografia explicativa que le quede al lector como una
informacidn adicional, no solo como una foto como tal, ¢ verdad?, sino que uno puede ir mas
alla del contexto y sefialar elementos que son, digamos, que son prioritarios, para acompariar,

digamos, la informacion cientifica.
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6. ¢Con qué frecuencia aborda temas relacionados con el cambio climatico en sus articulos o

reportajes?

Bueno, a nivel actualmente yo tengo dos investigaciones activas, que es una
generacion de escenarios de aumento del nivel del mar para siete costas. Como te digo, cada
costa, ¢por qué no lo hacemos que alguien puede decir? Uno lo puede hacer a nivel nacional,
lastimosamente no, porque cada playa tiene sus particularidades geograficas, de mareas, de

corrientes, de oleaje.

Entonces yo siempre le digo a la gente, uno no puede llegar y tomarlo como una receta
y decir voy a aplicar todo el modelo a todo el pais. Porque hay variabilidades a nivel
oceanografico y a nivel geografico. Entonces, ¢qué es lo que le toca a uno? Ir haciendo el

analisis playa por playa para que tengas una idea.

Y estamos trabajando también el tema de erosidn costera en la costa pacifica del pais,
que esta asociado también al cambio climatico. Entonces, digamos, de los trece afios que
tengo en la universidad, practicamente los trece afios he estado inmerso dentro de lo que es

la temética por estos proyectos de investigacion.

7. ¢Ha notado cambios en la percepcion del publico hacia el cambio climético en los tltimos

anos? Si es asi, ¢cuales?

Si, claro, por ejemplo, cuando yo hice la tesis, bueno, cuando levanté los datos de mi
tesis de especialidad en el 2010 en Puntarenas, habia una poca recepcion de la gente, o sea,

habia poca empatia. Entonces, por ejemplo, iban epitetos de que desde que uno iba a espantar
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el turismo, que uno es un HP para arriba, que todo esto es falso y entre otras palabras mas
groseras, ¢verdad?

Y te pongo ese ejemplo tangible, en 2018, te voy a poner uno del afio pasado, en 2018
a mi me toco ir a hacer una evolucion de resultados de una investigacion, pero ya mas
concreta en el Cocal a la sede del pacifico llegaron mas de 200 personas incluidas
practicamente los vecinos del Cocal y choteando un colega llega y me dice lo van a tener que
sacar con la policia y yo decia Dios mio que es terrible.

Pero que fue lo que sucedio6 yo terminé la presentacion, una sefiora levanta la mano,
fue la primera que me iba a hacer una pregunta, y la sefiora me dice, muchachos, es que eso
que usted acaba de presentar es lo que estd sucediendo aqui en el Cocal, y yo, “wow”, ocho
afios después ya veo un cambio de percepcion, ¢verdad? De lo que yo habia vivido antes. Y
yo me devolvi y le digo a la sefiora, sefiora, digame una cosa, ¢cuantos afos tiene usted de
vivir aqui en el Cocal? Entonces ella me dice, yo vivo en el Cocal desde 1970, di
practicamente toda una vida, estamos hablando que eran 48 afios.

Entonces, ya eso, me devuelvo y le digo a la sefiora, digame una cosa, por
observacién, digamos, a nivel del método cientifico, usted ve que estos fendmenos cada vez
son mas recurrentes 0 menos recurrentes y me dice la sefiora, cada vez son mas recurrentes.
Entonces, de ahi esta la certeza y por dicha no me sacaron con la policia jaja.

Y el afio pasado, que si hicimos un trabajo similar, digamos, para Tamarindo, para
Playa Tamarindo, para Carrillo y para Coyote, dichosamente, y te pongo ese otro escenario,
en los tres sitios que se le dio la evolucién hacia la gente hubo una muy buena recepcion en
el sentido de que estdn mas interesados y ellos mismos por observacion de como viven ahi

toda una vida ven que cada vez lastimosamente esto se esta haciendo mas recurrente.
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Entonces eso al final de cuentas a uno le queda un buen sabor de boca en el sentido de que
lo que uno esté haciendo se esta dando, ¢verdad?

Por otro lado, también entra la otra parte que es, bueno, ;qué van a hacer las
autoridades? Porque lastimosamente el mar esta ganando mas terreno y eso es la parte
compleja, ¢verdad? Pero digamos que la gente si ultimamente, por lo menos con esos
ejemplos tangibles, si esta muchisimo mas interesada y ha cambiado la percepcién que, como

te digo, en cuestion de 14 afos, si lo vemos asi, la gente podia tener.
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Fecha: 9 / 10 / 2024
Nombre del Entrevistador: Maria Camila Monge Mora
Nombre del Entrevistado: Fabian Hernandez Mena

Institucion, Empresa o Comunidad: Fotoperiodista de Semanario Universidad

1. Desde tu experiencia, ¢cual es la importancia de la fotografia en el periodismo? ¢Crees

gue una noticia puede ser igualmente efectiva sin una imagen?

No, no, vamos a ver, es que también hay una problematica, porque es una problematica en
casi todos los medios de comunicacion impresos, 0 por lo menos se puede llamar en los
regulares o en los alternativos, que se cree que la imagen es simplemente una ilustracion del

texto. Y hay una pérdida de entendimiento que la imagen es un lenguaje también.

Entonces, el texto puede contar algo y la imagen no necesariamente tiene, o0 sea, qué sé yo
qué decir, los micro plasticos que encontramos en la playa, entonces hay la foto del micro
plastico de la playa. No hay un entendimiento que el lenguaje fotografico puede contar eso
mismo desde otra perspectiva, no necesariamente que sea tan evidente o sea que no sea

ilustrativo. Y eso es un problema porque cuesta mucho que haya un entendimiento de eso.

Y si, definitivamente creo que un texto escrito se potencializa mil veces con la

imagen, 0 con varias imagenes mas, con ensayos fotograficos incluso.

2. ;Como seleccionas qué momentos capturar en una situacion de alta tension o en un evento

significativo? ¢ Qué te guia en esas decisiones?
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Bueno, eso es un poco mas circunstancial, ¢verdad? Dependiendo también en qué
momento llegas, con qué posibilidades llegas. Por ejemplo, me toco hacer unas fotos de un,
bueno, no me acuerdo si fue en Abangares, pero la cosa fue que una piscina de una cosa de
mineria, ¢ verdad? de limpieza de mineria, se rompio el dique y cayé en un rio. No me acuerdo

exactamente cual rio era, pero lo vamos a dejar de tiempo.

Nosotros llegamos tres, cuatro dias después, ¢verdad? Ya cuando ya habia pasado
como todo. Entonces lo que uno hace es como una perspectiva, como si uno fuera un
investigador. Entonces vas, tomas, ves, digamos, qué se yo, todo el material que qued6 a los

lados del rio, por ejemplo, 0 un pez muerto que se encuentre.

Entonces lo que uno entra en un modo como de investigacion, de investigador,
¢verdad? Como un poco de fotografia forense, se puede llamar de esa manera, ¢verdad?
Porque no esta en ese punto. Pero es circunstancial, ¢verdad? Si es circunstancial. O sea, no

es... siempre no es igual.

Lo que uno trata de hacer es, bueno, primero ojala poder llegar como en momentos
especificos, ¢verdad? Y si uno no llega a momentos especificos es ver como resolverlos,

¢verdad? Como puedo crear una imagen que cuente lo que paso aca.

3. En tu opinioén, ¢como afecta la presencia de una imagen a la percepcion de una noticia?

Di es la guia, la guia directa, la puerta de entrada, digamoslo asi. El cambio climético

es un tema crucial hoy en dia.

¢ Como ha influido tu trabajo en la sensibilidad sobre este tema? Bueno, esta pregunta

es muy subjetiva, ¢verdad? Porgue normalmente tendrias que preguntarsela como a gente
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que ve el periodico. Pero bueno, creo que con el simple hecho de que salgan noticias al
respecto, ya genera impacto. Y bueno, si las imagenes son buenas y claras, entonces generan

ain mas impacto.

Buenas y claras me refiero a que sean verdad, a que cuente la historia de un lenguaje

visual, ¢verdad? Y eso que no sea simplemente una ilustracion de un texto.

4. ¢ Qué desafios enfrentas al documentar temas dificiles o controversiales, y como manejas

€s0S momentos emocionalmente?

Bueno, si, es, bueno, es un poco como la cdmara también te construye un,
digamos, de alguna manera una pared, como un alter ego de alguna manera. ¢Por qué? Porque
uno tiene que documentarlo, porque es el trabajo de uno, por ahi parte la situacion, ¢verdad?

Una catastrofe como decis.

Obviamente uno tiene sentimientos encontrados, pero hay momentos en los que uno
simplemente, y no es que deje de sentir, porque jamas, mas bien, si uno deja de sentir, deja
de hacer buenas fotografias o dejas de hacerlas con intencion y simplemente haces fotografias

friamente.

Es mas como abrazar esa sensacién que es lo que mencionabas, esa contradiccion o
esa situacion incomoda de tener que fotografiar a personas que lo han perdido todo, por
ejemplo. Pero bueno, si uno no hace esa foto, uno va a poder contar la historia. Entonces, una
cosa mas, un acto de profesionalismo, més all4 de una cosa sensorial o emocional, que, si
esta y si se tiene, porgue si no uno no puede tener esa sensibilidad para hacerlo también o esa

ética, ¢verdad?
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Pero hay que afrontarlo, hay que afrontarlo y afrontarlo de la manera mas humana y
mas éticamente posible. No siendo agresivo con los objetos. En los objetos me refiero a
personas o lo que sea, objetos a fotografiar, ese término no implica una cosificacion de la
situacion, ¢verdad? Simplemente un término conceptual, tedrico, afrontarlo de la mejor

manera posible, y eso es verdad, con la mayor sensibilidad.

5. ¢Cémo crees que las redes sociales han transformado el papel del fotoperiodista en la

actualidad? ¢Son una herramienta positiva o negativa?

Es dividido, ¢no? Obviamente si es positiva tal vez en la inmediatez, en la posibilidad
de que mucha gente pueda contar cosas que estén pasando, pero también lo negativo es que
es muy masivo. Entonces también es un poco como las “fake news”. Dependiendo de donde
viene, quién las hace, uno puede tener certeza o no si los hechos son tomados éticamente de

la manera correcta, ¢verdad?

6. ¢Cudl es la responsabilidad ética que sientes al capturar y compartir imagenes que

representan situaciones sensibles o dolorosas?

Era un poco lo que te mencionaba antes, nada mas ser asertivo con las personas a las
que uno esté fotografiando, son las personas que estan fotografiando las que estan teniendo

sentimientos.

Una cosa, primero, cuando uno entra a esos espacios es siempre muy claro, ¢verdad?
Diciéndole a las personas por qué uno esta ahi, que va a hacer y cuél es la intencion de por

qué uno va a fotografiar esa situacion que le estan viviendo, digamos. Con asertividad, con
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respeto, con inteligencia emocional, pero ser claro y directo con las personas también. Y

cuando hace las imagenes dice lo mas respetuoso posible.

El responsable me refiero éticamente, ¢verdad? No ser agresivo, tener paciencia,
saber escuchar, saber leer los momentos, ;verdad? No hacer lo que no le gustaria que le

hicieran a uno en esas circunstancias, ¢verdad?

Es un poco por ahi. Es tener respeto por el otro, asi como me gustaria que tuviera
respeto a uno también. Entonces, como te digo, lo importante siempre es como hablar y ser
claro en las circunstancias. No llegar y solo levantar la cdmara y empezar a hacer fotos como
loco. Ser paciente, salir en los momentos. Ser claro con las personas a las que estas

fotografiando.

7. ¢,Como te aseguras de que tu trabajo tenga un impacto duradero en la audiencia?

Uy, eso si, eso también creo que es, 0 sea, yo podria decirte que tratar de mantener
como la noticia, ¢verdad? O darle seguimiento a la noticia, en este caso darle seguimiento
fotograficamente a las noticias, tratar no solo de que sea una Unica vez, sino que haya un
proceso a través del tiempo, ¢verdad? Qué sé yo, sacar una publicacion esta semana, tal vez
dentro de una semana tarde un poco de seguimiento a los hechos, ¢verdad? Porque las
publicaciones se pierden, son flores de un dia, sino hay como ese proceso de darle
continuidad a la historia. Entonces, por ahi, dandole continuidad a la historia. Lo mas que se

pueda, también.

8. Mirando hacia el futuro, ¢qué papel crees que jugara la fotografia en el periodismo en la

era digital y ante la creciente desinformacion?
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Uy, es buena pregunta, como te digo, también todo depende del medio donde uno
publique, ¢verdad? Entonces, si el medio es serio, reconocido, es verdad que tienes validez

impacta. Va a seguir siendo una herramienta importantisima para seguir contando historias.

Del otro lado, lo que hacen es socava, digamos, ¢verdad? Las buenas intenciones de
los periodistas serios. Y entonces es eso, tratar de generar espacios donde haya una
credibilidad, donde haya un respaldo, donde haya la certeza de que las imégenes que estan
poniendo, en este caso estamos hablando de imagenes, estan hechas en un espacio donde las
personas pueden confiar al respecto. Y eso implica curriculos de los periodistas, de los
fotografos, la trayectoria del medio de comunicacion, los afios en los que ha estado, o también

las personas que lo estan creando, la intencion de las personas que lo estan creando.

Es una mirada un poco subvertida, claro, pero tiene que ver con la muestra, tiene que

haber pruebas. A las pruebas me remito.

9. ¢Cudles son los mayores desafios logisticos que enfrentas al documentar eventos

relacionados con el cambio climatico, como desastres naturales?

Maés que nada, la parte econémica va mas alla de lo complicado que puede ser
documentar un huracén o una cosa, es la parte econémica, es lo que més dentro de la logistica
es lo mas complicado. No tener la posibilidad de tener un carro decente para entrar a un
espacio asi o tener la posibilidad de estar en un espacio, qué se yo, de aqui, de irte a moverte
al lugar y quedarte en el lugar, ¢verdad? Tener un movil que ocupas. ¢Verdad? No se puede,

no se podria construir una historia.
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Y bueno, més alla, obviamente, todo lo demas, las complicaciones naturales, la lluvia,
los vientos, la inseguridad en si. Pero si, creo que la logistica es una cosa mas econdémica. La
complicacion, porque cuesta, digamos. Ahora, por ejemplo, cuesta mucho tener recursos para
hacer ese tipo de notas un poco mas, por lo menos de parte de la imagen, porque los
periodistas si tienen la posibilidad de trabajarlo con més tiempo porque ellos pueden hablar

por teléfono o comentar, pero uno tiene que estar ahi para documentar los hechos.

Entonces, qué sé yo, por ejemplo, ese dia, eso de la contaminacidn del rio con material
de desecho de mineria solo fuimos una mafiana, por ejemplo, me hubiera gustado quedarme
mas tiempo y poder buscar otras aristas. Eso es casi imposible, eso es lo principal, lo que méas
hace complejo, digamos, poder hacer una documentacién o un trabajo fotogréfico de la mejor
manera posible para aumentar ese tipo de situaciones. Y bueno, y ya, como te digo, mas alla

de todo lo demas.

10. La presion de los medios puede ser intensa. ¢ Como equilibras la necesidad de entregar

imagenes impactantes con la ética de representar la realidad de manera justa?

Teniendo mi ética y no dejandome llevar por las presiones, simplemente tratando de
hacer el trabajo de la mano. Un profesionalismo tratando de hacer el trabajo de la mejor

manera posible desde mi ética.

Eso quiere decir, claro, me pueden pedir misa, pero yo voy a hacer lo que yo considero
que es correcto, perfecto. Estoy ahi, pero eso me dice tome esos nifios que estan llorando ahi
por tal y tal cosa, yo no se lo voy a cuestionar. Primero le voy a decir, yo no le digo a usted

que escribir, usted no me diga a mi que fotografio primero. Y es un poco la problematica esta



232

que te digo, ¢verdad? Muchos periodistas creen que la imagen es una simple ilustracion de

su texto, ¢verdad?

12. ;Como afecta la falta de recursos o apoyo en tu trabajo, especialmente en temas tan

complejos como el cambio climético?

Lo que te mencionaba, si, exacto, es verdad la complicacidn de conseguir recursos o
que haya recursos para poder lograr los temas y que te den libertad de trabajo para eso, un
dia van y vuelven, ¢verdad? Eso es como decirle a alguien vaya escriba la nota en cinco o

diez minutos y ya.

Eso es lo que tienen, es exactamente igual. Entonces va por ahi, ¢verdad? Si no hay
recursos, es muy dificil poder lograr un trabajo mas pleno y profesional también, ;verdad? O

sea, mas logrado.

Tal vez la palabra es mas cerrada, mas logrado, si. Méas redondo, un trabajo donde no
pueda construir un ensayo y pueda contar y hacer una elaboracién como la que hacen los
periodistas cuando escriben. Pero como te digo, la ventaja que tienen ellos es que ellos se
pueden quedarse en la casita bajo el techo describiendo y hablando por teléfono, uno no, uno

si tiene que estar en el lugar.

13. En un entorno donde la desinformacion es comun, ;qué estrategias utilizas para

asegurarte de que tu trabajo sea reconocido y respetado por su veracidad?

Bueno, va un poco lo mismo, la historia del balaje, el nombre, pues, de quién lo hace.
Y en este caso es de impulsar el medio de comunicacion que trabajo, que por dicha es el

semanario que tiene su historia y su respeto.
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Pero, ademas, por lo mismo que te decia, es un medio, depende de donde uno trabaje,
no es lo mismo trabajar en este "La obra de Juanito Mora" a trabajar en el Semanario de la
U, ¢ verdad? Entonces, también a uno lo relaciona con el nombre Semanario de la universidad.
Fabian trabaja en Semanario Universidad o Fabian trabaja en la nacién, Fabian ha hecho
trabajos documentales de tal cosa. Es picar piedra y ser constante y buscar como los espacios

en donde uno sabe que va a haber validez ya por el simple hecho del espacio.



